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Turizam kao privredna grana tokom protekle decenije dozivljava sve vec¢u afirmaciju i rast
u regije Branicevo-Podunavlje, prevashodno zahvaljujuéi investicijama u nekoliko klju¢nih
atrakcija i objekata turisticke infrastrukture i suprastrukture. U regiji koja se tradicionalno bavi
poljoprivrednom i industrijom, turizam predstavlja znac¢ajnu razvojnu $ansu za kvalitetniji Zivot
gradana, posebno ukoliko se uzmu u obzir globalbni trendovi na turistickom trzistu, koji
postuliraju potrebu za autenti¢nos$¢u destinacije kao primarni motiv. Regija ima mnogo toga da
ponudi turistima - od prirodnih do kulturno-istorijskih atrakcija, gastronomije i tradicije. Istom,
neophodno je da se resursna osnova unapredi, a ponuda osavremeni i uveze kako bi bila
konkurentna na domadem i inostranim emitivnim trzistima.

Gorenavedeno predstavlja zapravo sustinske motive za izradu ovog dokumenta, koji je
pripremljen od strane Regionalne razvojne agencije ,Brani¢evo-Podunavlje“ doo (RRA BP) u
partnerstvu sa 9 gradova i op$tina iz BraniCeva i Podunavlja: Gradovima Smederevom i
PoZarevcem i opstinama Golubac, Veliko Gradiste, Ku¢evo, Zagubica, Petrovac na Mlavi, Zabari i
Velika Plana. Proces izrade dokumenta trajao je 6 meseci, a u njemu su ucestvovali svi relevantni
oblasni akteri iz javnog, privatnog i nevladinog sektora.

Takode, dokument je izraden uz podr$sku Kabineta ministra bez portfelja zaduzenog za
koordinaciju ravhomernog regionalnog razvoja, kroz Program podsticanja regionalnog rasta u
Republici Srbiji za 2024. godinu.
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1. METODOLOGIJA RADA

Program razvoja turizma regije Branicevo-Podunavlje izraden je sledeéi Pravilnik o

sadrzini i na¢inu izrade programa razvoja turizma (,Sluzbeni glasnik RS* br. 86 od 19. juna 2020.),

koristec¢i standardne metode za izradu strateskih i planskih dokumenata:

>

Kancelarijsko/sekundarno istrazivanje: prikupljanje svih relevantnih dokumenata i
informacija u saradnji sa lokalnim turisti¢ckim organizacijama i upravama,
Prikupljanje informacija sa terena: sastanci i intervjui sa klju¢nim akterima u sektoru
turizma
Radionice: konsultacije sa radnom grupom
Analiza prikupljenih informacija i formulisanje dokumenta
Javne konsultacije

o Tokom procesa izrade, postovano je nekoliko klju¢nih postulata:
Partnerstvo i ukljudivanje svih zainteresovanih strana, kao preduslov za opsti konsenzus
oko klju¢nih elemenata dokumenta i lokalno vlasnistvo, odnosno otivisanost za
implementaciju identifikovanih aktivnosti u buduc¢nosti,
Multi-sektorski i inter-disciplinarni pristup, kroz koji se turizam posmatra u Sirem socio-
ekonomskom kontekstu i specifi¢nostima teritorije,
Nadogradnja rezultata prethodno uspe$no implementiranih aktivnosti i projekata iz
sektora turizma,
Fokus na realnim i izvodljivim re$enjima, koja mogu u nazna¢enom periodu da proizvedu
stvarne pozitivne efekte na regionalnu privredu i lokalnu zajednicu.

Strucni tim za izradu dokumenta koji je predvodila RRA BP, podrazumevao je pre svega

predstavnike partnerskih organizacija - lokalne turisticke organizacije i eksperte iz oblasti

turizma. U proces su takode aktivno bili ukljuceni i drugi akteri iz oblasti turizma i s njim

povezanih delatnosti: lokalne turisticke agencije, upravlja¢i kljuénim atrakcijama i vlasnici

klju¢nih biznisa, kao i saradnici iz lokalnih samouprava i drugih relevantnih javnih preduzeca i

ustanova (posebno kulture i sporta), donatori i drugi.

U okviru javnih konsultacija koje su sprovedene od-do, finalni nacrt Dokumenta

prezentovan je $iroj javnosti, a dostavljene sugestije i komentari su razmotreni i integrisai u

dokument. Nakon dobijanja saglasnosti od strane Ministarstva nadleznog za poslove turizma,
Program je usvojen od strane Skupstine RRA BP, Odlukom X7 od XZ.XZZXZ.
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2. PLANSKI OSNOV

Program razvoja turizma regije Brani¢evo-Podunavlje usaglasen je sa relevantnim
zakonima, a takode se oslanja na ciljeve i prioritete razlic¢itih strateskih dokumenata i planove od
znacaja za razvoj predmetne oblasti.

Neki od najznacajnijih propisa su:

Zakon o turizmu (,,Sluzbeni glasnik RS, broj 17 od 14. marta 2019.),

Zakon o ugostiteljstvu (,Sluzbeni glasnik RS*, broj 17 od 14. marta 2019.),

Strategija razvoja turizma Republike Srbije za period od 2016. do 2025. godine (,Sluzbeni

glasnik RS* broj 98 od 8. decembra 2016.),

» Zakon o regionalnom razvoju (,Sluzbeni glasnik RS br. 51 od 14. jula 2009, 30 od 7. maja
2010, 89 od 27. oktobra 2015 - dr. zakon),

» Zakon o lokalnoj samoupravi (,,Sluzbeni glasnik RS, br. 129 od 29. decembra 2007, 83 od 5.

avgusta 2014 — dr. zakon, 101 od 16. decembra 2016 - dr. zakon, 47 od 20. juna 2018, 11 od

25. novembra 2021 - dr zakon).

YV V VY

Program je takode koncepcijski i sadrzajno usaglasen sa Pravilnikom o sadrzini i na¢inu
izrade programa razvoja turizma (,,Sluzbeni glasnik RS, br. 86 od 19. juna 2020.).

Strategijom razvoja turizma Republike Srbije za period od 2016. do 2025. godine utvrdeni
su prostorni okvir, klju¢ne vrednosti (atraktivnosti), polovi razvoja i klju¢ni proizvodi za turisti¢ke
destinacije Donje Podunavlje i Stig i Kucajske planine. U okviru navedenih turistickih destinacija
nalazi se i regija Brani¢evo-Podunavlje (tabela).

Tabela 1 Prostorni okvir, kljuéne vrednosti (atraktivnosti), polovi razvoja i kljuéni proizvodi turisti¢kih
destinacija Donje Podunavlje i Stig i Ku¢ajske planine’

Turisticka destinacija

Donje Podunavlje Stig i Kucajske planine
Prostorni okvir e Veliko Gradiste * Stig »
e Golubac e Branicevo
¢ Donji Milanovac * Kudy
¢ Kladovo
e Negotin
Kljuéne vrednosti e  Kulturno naslede o Ku.lturno naslede
(atraktivnosti) e Prirodna bogatstva ¢ Prirodna bogatstva
e Dunav e Dunav
e NP Derdap * Plaryne
e Banjska mesta
e  Speleoloski objekti
e  Mali gradovi
Polovi razvoja e Veliko Gradiste * Pozarevac ‘
o Colubee e  Petrovac na Mlavi
e Donji Milanovac *  Despotovac
e Kladovo
e Negotin

' Strategija razvoja turizma Republike Srbije 2016-2025. godine (,Sluzbeni glasnik RS, broj 98 od 8.
decembra 2016.),
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Kljuéni proizvodi Nautika ZdravstYenl, spa&wellness
. Etnoturizam
Ekoturizam
. Kulturno tematske rute
Etnoturizam

Manifestacije
Ruralni turizam
Specijalni interesi

Ruralni turizam

Kulturno tematske rute (biciklizam,
gastronomija i dr.)

Specijalni interesi

e  Manifestacijje (Sajam Dunava, Sila Fest,
Dunavski bal)

Pored nacionalnih, od znacaja su i pojedini regionalni dokumenti. Od regionalnih
dokumenata izdvajaju se:

> Regionalni prostorni plan za podrué¢je Podunavskog i Brani¢evskog upravnog okruga 2015-
2025,
» Plan odrzivog razvoja Brani¢evo-Podunavlje 2024-2033.

o Od lokalnih dokumenata izdvajaju se trenutno vazeci:
Plan razvoja opstine Golubac - u procesu izrade,
Plan razvoja opstine Kucevo,
Plan razvoja opstine Malo Crnice,
Plan razvoja grada Pozarevca,
Plan razvoja grada Smedereva,
Plan razvoja opstine Velika Plana,
Plan razvoja opstine Veliko Gradiste,
Plan razvoja opstine Zabari,
Plan razvoja opstine Zagubica,
Plan razvoja opstine Petrovac na Mlavi,
Srednjoro¢ni plan opstine Petrovac na Mlavi 2024-2026. i dr.
Program razvoja turizma opstine Petrovac na Mlavi,
Program razvoja turizma opstine Velika Plana
Program razvoja turizma ops$tine Golubac - u procesu izrade, na misljenju kod
Ministarstva.

VVVVVVVVVYVVYVYYVY

Pored navedenih, u obzir su uzeta sva relevantna lokalna dokumenta kojima se ureduje
prostorno planiranje pojedinih zona turisticke namene, upravljanje zasti¢enim podrudjima, rad
turistickih organizacija i drugih aktera u turizmu, lokalne politike koje referiraju poslovanje
privrednika u turizmu i dr.
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3. OPSTE INFORMACIJE

3.1. GEOGRAFSKE, KLIMATSKE | DEMOGRAFSKE KARAKTERISTIKE

Branicevo-Podunavlje je locirano u centralno-isto¢noj Srbiji. Povrsina iznosi 5.113 km $to
predstavlja 5,8% teritorije Republike Srbije. Regija se u geografskom smislu moze podeliti na dva
dela. Prvi je brdsko-planinski deo na istoku koji obuhvata Homoljsko-Kucajske planine. Drugi je
ravnicarski centralno-zapadni deo koji je karakteristican po plodnim ravnicama, pri ¢emu je
najveca celovita ravnica Stig. Severnim delom proti¢e Dunav (prirodna granica sa Rumunijom).
Najznacajnije pritoke Dunava u ovoj regiji su Velika Morava i Mlava. U klimatskom smislu, regiju
karakteri$u planinska i kontinentalna klima. Prva se karakteristi¢na za isto¢nim (planinski) deo, a
druga za ostatak regije. Koli¢ina padavina je oko 600-650 mm/mz2 u centalno-zapadnom delu
regije, $to je sli¢no proseku na nivou Republike Srbije. Od vetrova posebno se izdvaja kosava, ali je
povremeno prisutan i severozapadni vetar, koji duvaju vise od 180 dana godi$nje.

Brani¢evo-Podunavlje je na glavnom kraku Koridora X (Auto put: Beograd - Ni$ - glavni
krak panevropskog Koridora X) i panevropskom Koridoru VII - koji obuhvata ceo tok Dunava i
koji, nazalost, jo$ uvek nije dovoljno iskorisc¢en. U blizini autoputa E75 su Pozarevac i Smederevo i
na maloj su udaljenosti od Beograda (68 km, tj. 81 km), ali i drugih veéih gradova u Republici
Srbiji. Brani¢evo-Podunavlje obuhvata dva administrativna okruga (slika):

» Branicevski upravni okrug (160.070 stanovnika): 1 grad (PoZarevac) i 7 opstina (Veliko
Gradiste, Golubac, Malo Crnic¢e, Zabari, Petrovac, Ku¢evo i Zagubica);

» Podunavski upravni okrug (180.400 stanovnika): 1 grad (Smederevo) i 2 opStine
(Smederevska Palanka i Velika Plana) .

3

Ilustracija 1 Brani¢evo-Podunavlje - poloZaj u Republici Srbiji i lokalne samouprave

* Regionalna razvoja agencija ,Brani¢evo-Podunavlje“: Plan razvoja oblasti Brani¢evo-Podunavlje 2024-2033,
decembar 2023.
3 Izvor: arhiva RRA BP
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Regiju naseljava 340.470 lica, $to predstavlja oko 5,4% stanovnika Republike Srbije. Vecinu
stanovnika ¢ine Srbi. Romi (7.941) uglavnom Zive u gradskim centrima - Smederevo i PoZzarevac.
Znacajno je i prisustvo Vlaha. Vise od trec¢ine svih Vlaha (13.255, tj. 38%) Zivi u regiji Brani¢evo-
Podunavlje. Diferencirajuci stanovni$tvo prema urbanizovanosti opstina u kojima zive, zakljucuje
se da u Podunavlju preovladuje gradsko, a u Brani¢evu seosko stanovnistvo. Najveci demografski
problem je smanjivanje broja stanovnistva. Navedeni problem karakteristican je za celu regiju, ali
naro¢ito u Brani¢evskom upravnom okrugu. Tri su glavna razloga za smanjivanje broja
stanovnistva: 1)starenje stanovni$tva (prosecna starost je viSe u odnosu na prosek Republike
Srbije), 2)negativan prirodni prirastaj i 3)znacajno iseljavanje u vece urbane centre i inostranstvo,
posebno mladih.* Klju¢ni demografski indikatori prikazani su u tabeli.

Tabela 2 Klju¢ni demografski indikatori 2022°

Indikator Branicevo Podunavlje BP regija Srbija

2018 2022 2018 2022 2022 2018 2022
Indeks starenja 174,5 202,3 147,2 153,9 178,1 142,9 149,7

Migracije (odseljeni) 3.137 2.381 5.518 135.194
Migracioni saldo -247 -299 -273 _

Prirodni prirastaj -2.861 -2.407 -5.268 -74.442

Gustina naseljenosti 44 st 150 150 95,5 90 86

3.2. PRIRODNO | KULTURNO-ISTORIJSKO NASLEDE

PRIRODNO NASLEDE

U regiji Branic¢evo-Podunavlje postoji 28 zasti¢enih prirodnih dobara/podrudja. Najvise ih
je u Zagubici (6), a potom slede Smederevo (5), Velika Plana (5), Pozarevac (3), Kucdevo (3),
Golubac (2), Petrovac na Mlavi (2), Veliko Gradiste (1) i Zabari (1). Najveéu zastupljenost imaju
spomenici prirode (19), ali su prisutni i prirodni spomenici (4), prirodni prostori oko nepokretnih
kulturnih dobara (2) i nacionalni parkovi (NP Perdap i NP Kucaj-Beljanica - u postupku zastite), i
po 1 predeo narodite prirode lepote (Prugovo) i strogi rezervat prirode (Busovata).’®

Tabela 3 Zasti¢ena prirodna dobra u regiji Brani¢evo-Podunavlje’

Objekat/Lokacija Klils'lflkaCI]a/ Nivo
zastite

Nacionalni park JP "Nacionalni park Derdap", Donji
Nacionalni park Perdap (Golubac) UNESCO Gzo ark Milanovac; NadleZzan Zavod za zastitu
P spomenika kulture Smederevo

* Regionalna razvoja agencija ,,Brani¢evo-Podunavlje“: Plan razvoja oblasti Brani¢evo-Podunavlje 2024-2033,
decembar 2023.

> Republi¢ki zavod za statistiku: Pregled stanja i razvoja opstina 2023.

® Zavod za zastitu prirode Srbije, https://zzps.rs/
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Klasifikacija/Nivo
zastite

Objekat/Lokacija

Nacionalni park Kuéaj-Beljanica - u postupku
zastite (Zagubica, Despotovac, Bor, Boljevac)

Nacionalni park

. Predeo narocite
Prugovo (Pozarevac) it e

Prirodni prostor oko

Prirodni prostor manastira Koporin (Velika

nepokretnog
HEne) kulturnog dobra
Prirodni prostor oko
Radovanjski lug (Velika Plana) nepokretnog
kulturnog dobra

Prerast Samar (Zagubica) Prirodni spomenik

Hrast ljuznjak (Quercus robur) u selu Ljesnici
(Kucevo)

Stablo hrasta luZnjaka (Quercus robur)
poznatog pod imenom Durdonj ili Porodinski
zapis (Zabari)

Grupa stabala hrasta luznjaka (Quercus robur
L.), poljskog jasena (Fraxinus excelsior),
poljskog bresta (Ulmus campestris) i sitnolisne
lipe (PoZarevac)

Prirodni spomenik

Prirodni spomenik

Prirodni spomenik

Klisura Osanicke reke (Zagubica) Spomenik prirode

Bigrena akumulacija kod manastira Tumane Spomenik prirod
(Golubac) pomEnK prirode
Hrast sladun na Koporinskoj kosi (Velika Plana) [BEjsoJatSeiigvifefels

.1

Stablo hrasta luznjaka Radojkovica rast (Velika
Plana)

Stablo hrasta
(Pozarevac)

Grupa stabala - Lozovik (Velika Plana) Spomenik prirode

Dva stabla hrasta luznjaka - Petrovac (Petrovac
na Mlavi)

Salinadki lug (Smederevo) Spomenik prirode
Karadordev dud (Smederevo) Spomenik prirode

Spomenik prirode

Spomenik prirode

sladuna u selu Bratincu

Spomenik prirode

Spomenik prirode

Hrast luznjak - Smederevo (Smederevo)

Hrast Platnara (Smederevo) Spomenik prirode

Sladun u Kladurovu (Petrovac na Mlavi) Spomenik prirode
Hrast luznjak - D (Smederevo) Spomenik prirode

Platan na Zitnom trgu (Veliko Gradiste) Spomenik prirode
< . Strogi
Busovata (Zagubica) R

rezervat

Upravlja¢

Mesna zajednica Prugovo, Prugovo

Vojki¢ (Miloja) Marko, zemljoradnik,
Ljesnica

Si¥manovié¢ (Milivoja) Zivko i
Sigmanovié¢ Maksim, Porodin
Agroindustrijski ~ kombinat  "Dusan

Arsi¢" - poljoprivredni pogon Ljubicevo,
Ljubicevo

JKP "Belosavac", Zagubica

JKP "Belosavac”, Zagubica

JKP "Belosavac", Zagubica

TO Kucevo

TO Kucevo

JKP "Belosavac", Zagubica

Manastir Tumane; Eparhija Brani¢evska
JKP "Milo$ Mitrovi¢", Velika Plana

JKP "Milo$ Mitrovi¢", Velika Plana

Pokret gorana Srbije, PoZarevac

Srpska pravoslavna crkva na opstini
Lozovik, Lozovik

Komunalno javno preduzece "IZVOR",
Petrovac

Udruzenje za negovanje prirodne i
kulturne bastine "Hrast", Smederevo
JKP "Zelenilo i groblja", Smederevo
"HBIS GROUP Serbia Iron&Steel"
d.o.0., Beograd, Ogranak Smederevo,
Smederevo

JKP "Zelenilo i groblja", Smederevo

Komunalno javno preduzece "IZVOR",
Petrovac

JKP "Zelenilo i groblja", Smederevo

Turisticka organizacija opstine Veliko
Gradiste, Veliko Gradiste
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Ilustracija 2 Zasti¢ena prirodna dobra®
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*Medu zastiéenim prirodnim dobrima na teritoriji regije, svojom atraktivnosc¢u
i kontekstualnim zna¢ajem (neposredna blizina objekta nepokretnog
kulturnog dobra), posebno se isti¢cu NP Perdap (sa registrovanim Ramsarskim
i IPA podrucjem) i NP Kucaj-Beljanica (u procesu zastite), homoljska vrela i
pecine, te prirodni prostor Manastira Koporin, Radovanjski lug i Karadordev
dud. Ovi lokaliteti su adekvatno ili delomic¢no prilagodeni poseti turista, ali
svakako privlace svojom jedinstvenom vrednoscu.

* Pored zasticenih prirodnih dobara, postoji i ceo niz nezaobilaznih prirodnih
atrakcija, poput Gornjacke klisure, Srebrnog jezera, obala reke Dunav, Mlava,
Pek i Morava, i dr.

* Prirodna resursna osnova predstavlja zna¢ajan deo atraktivnosti Regije, ali
ujednoi i onaj koji je najzavisniji od razlic¢itih negativnih uticaja, pa zahteva

Kljucni nalazi

sveobuhvatnu paznju.

8 1zvori: https://biseridunavaidjerdapa.rs/priroda/,

https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Former Kara%C4%aqgior%C4%agie Grave.jpg,
https://www.tokucevo.org/pecina-ceremosnja/, https://www.facebook.com/KaradjordjevDud?locale=sr RS,
https://commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=8699g5691, arhiva RRA BP
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NEPOKRETNA KULTURNA DOBRA

U regiji Brani¢evo-Podunavlje postoji takode veliki broj zasticenih nepokretnih kulturnih
dobara, od kojih je vec¢ina u Branicevu. U tabeli su izdvojeni neki od najznacajnijih, koji su
klasifikovani kao kulturna dobra od izuzetnog i velikog znacaja.

Tabela 4 Neka od najznacajnijih nepokretnih kulturnih dobara u regiji Brani¢evo-Podunavlje®

Objekat/Lokacija Klasifikacija / Nivo zastite

Viminacijum (PoZarevac) Kulturna dobra od izuzetnog znacaja / Arheolosko nalaziste

Golubacki grad (Golubac) Kulturna dobra od izuzetnog znacaja / Spomenik kulture

ICE TR BT [V BT T BV (GO L (9 21 I 8- Kulturna dobra od izuzetnog znacaja / Arheolosko nalaziste
kompleks (Kudevo)
Smederevska tvrdava (Smederevo) Kulturna dobra od izuzetnog znacaja / Spomenik kulture

Manastir Pokajnica (Velika Plana) Kulturna dobra od izuzetnog znacaja / Spomenik kulture
Radovanjski lug (Velika Plana) Kulturna dobra od izuzetnog znacaja / Znamenito mesto
V49 EGERTEN ) SUThA (-8 BT BRENI O Z I ZTOR - Kulturna dobra od velikog znacaja / Spomenik kulture
Spomen park Cac¢alica (Pozarevac) Kulturna dobra od velikog znacaja / Znamenito mesto
Ramska tvrdava (Veliko Gradiste) Kulturna dobra od velikog znacaja / Spomenik kulture

Rimsko utvrdenje Lederata (Veliko Gradiste) Kulturna dobra od velikog znacaja / Arheoloko nalaziste

Manastir Gornjak (Zagubica) Kulturna dobra od velikog znac¢aja / Spomenik kulture

(OLETGISEL By st W bTe o T ER I BT 851 [N Kulturna dobra od velikog znacdaja / Spomenik kulture
(Zagubica)
Trska crkva (Zagubica) Kulturna dobra od velikog znacaja / Spomenik kulture

Deo sela Bistrica (Petrovac na Mlavi) Kulturna dobra od velikog znac¢aja / Prostorna, kulturno-
istorijska celina

1\ ENECITA AT HTE RO Q7O BT S ERDV = (M Kulturna dobra od velikog znacaja / Spomenik kulture
Bogorodice (Petrovac na Mlavi)

Vila Mitinac (Smederevo) Kulturna dobra od velikog znacaja / Spomenik kulture

Zgrada Gimnazije u Smederevu (Smederevo) Kulturna dobra od velikog znacaja / Spomenik kulture
Zgrada starog nacelstva (Smederevo) Kulturna dobra od velikog znacaja / Spomenik kulture
Zgrada starog opstinskog doma (Smederevo) Kulturna dobra od velikog znacaja / Spomenik kulture

S EL EN G TER B0 N DRI TERTEE TRIGIETE  Kulturna dobra od velikog znacdaja / Spomenik kulture
(Smederevo)

(@ISR TN T e RV ERTRO ST G iel - Kulturna dobra od velikog znacaja / Spomenik kulture
(Smederevo)

(CUIERRE T B L E R B SV E R (G BNV BN Kulturna dobra od velikog znacdaja / Spomenik kulture
(Smederevo)

(CUIERREE T R NG i S E BN eV EBTE - Kulturna dobra od velikog znacdaja / Spomenik kulture
Smederevu (Smederevo)

(@UISERTEN S HERL LTV HEH ERTER L (STa e Kulturna dobra od velikog znacdaja / Spomenik kulture
groblju (Smederevo)

1\ ENECIT (G0 v B0 SRS ST L ENQYIHIEE  Kulturna dobra od velikog znacaja / Spomenik kulture
Plana)

(GUIERN A7 ETERIR () ERS G V6)0) | BRI (653319918 Kulturna dobra od velikog znacdaja / Spomenik kulture
(Velika Plana)

? Regionalni zavod za zastitu spomenika Smederevo, hitps://spomenicikulture.rs/kulturna-dobra-po-

kategoriji/
Program razvoja turizma regije Brani¢evo-Podunavlje | 3. OPSTE INFORMACIJE



https://spomenicikulture.rs/kulturna-dobra-po-kategoriji/
https://spomenicikulture.rs/kulturna-dobra-po-kategoriji/

Objekat/Lokacija Klasifikacija / Nivo zastite

(USRI Ty BTG RS SRS V) T IR TERTS (97 Wi Kulturna dobra od velikog znacaja / Spomenik kulture
(Smederevska Palanka)
Y EVERRRTIRT T T SV A NGB R BTG Kulturna dobra od velikog znadaja / Spomenik kulture

Crkva

(Smederevska Palanka)

Medu najinteresantnije lokalitete/objekte materijalnog nasleda svakako spadaju oni koji
imaju odredeni istorijski kontekst i znacaj na nacionalnom nivou, a posebno:

>

Viminacium je u periodu od I do pocetka V veka bio jedan od najznacajnijih legijskih
logora na Dunavu i jedno vreme glavni grad rimske provincije Gornje Mezije, koji su
posetili gotovo svi rimski imperatori. Nekadasnji rimski grad i logor prostirao se na
preko 4s50ha Sire i 220ha uze gradske teritorije, a danas se nalazi ispod obradivih
povrsina sela Starog Kostolca i Drmna. Istrazivanja Viminaciuma tokom vise od 50
godina, do danas su razotkrila razli¢ite objekte: Nekropola, Terme, Amfiteatar,
Severna glavna kapija, Domus, kao i Mamut park, $to svakako ne predstavlja kraj
istrazivanja®.

Golubacki grad se u pisanim izvorima pominje 1335. godine, a ta¢no vreme i ko je
izgradio ovu tvrdavu ne moze se pouzdano utvrditi. Po istorijskim izvorima, Grad je
sve do raspada Dusanovog carstva (1371.) bio u posedu Ugara, nakon ¢ega se Turci i
Ugari menjuju kao vlastodrsci, s kra¢im periodima pripadanja srpskoj Despotovini,
odnosno Knezevini, da bi konac¢no bila stavljena pod srpsku vlast od II srpskog
ustanka (1815.).

Smederevsku tvrdavu sagradili su Despot Durad i Despotica Jerina Brankovic¢ za svoj
boravak u periodu kada je Smederevo bio srpska prestonica (1428-1459), odnosno do
pocetka vladavine Osmanskog carstva. Tvrdava je jedna od najveéih srednjovekovnih
ravnicarskih zdanja, u okviru kojeg je Mali grad sluzio Despotu kao utvrden zamak, a
Veliki grad je sluzio za smestaj vise hiljada vojnika. Iako je odolela brojnim napadima
turske i srpske vojne, najznacajnija oStec¢enja Tvrdava je dozivela tokom Velike
eksplozije u Drugom svetskom ratu (1941.).

Ramska tvrdava u danasnjoj formi je sagradena 1483. godine po nalogu sultana
Bajazita II kao odbrambeno, artiljerijsko utvrdenje koje je trebalo da osnazi odbranu
granice izmedu Smedereva i Golupca od ugarskih upada. Razorena je 1788. godine
eksplozijom municije, kada je u sukobu sa Turcima poginuo austrijski grof baron
Lopresti. Pomeranjem granica Osmanskog carstva na sever, Tvrdava gubi znacaj, a
Turci je posve napustaju polovinom 19. veka.

Na mestu danasnje Gradske kuce, odnosno Zgrade starog okruznog nacelstva u
Pozarevcu, nekada se nalazio Knezevski kompleks Kneza Milosa i Kneginje Ljubice
Obrenovi¢ u kojem su boravili u periodu od 1825-1839. godine, tokom kojeg je
Pozarevac funkcionisao kao 2. srpska prestonica i doziveo znacajan ekonomski i
drudtveni procvat (osnovan 1. Nahijski sud u kneZevini Srbiji (1821.), 1. Gvardijska $kola
(1830.), Visa vojna akademija (1837.)). Obrenovici su takode podigli i imanje ,Morava“ -
konak sa nekoliko $tala, koje je poklonio drzavi, a koje je njihov sin knez Mihajlo,
kasnije preimenovao u Ergelu , Ljubic¢evo®.

Knez Milos je 1829. godine kupio i imanje sa vinogradom na Plavincu u Smederevu
koje je za Kneza Mihaila dobilo funkciju Letnjikovca sa prvim terenima za golf, kriket

10
Izvor:

(21.09.2024.)
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i tenis u Srbiji, dok je pravi dvorski Zivot ustanovljen za vreme Kralja Milana i Kraljice
Natalije sa rasko$nim zabavama i okupljanjima poznatih umetnika i knjiZevnika,
poput Milana Rakica, Laze Kostica i Milovana Glisica. Vilu je rekonstruisao u
danasnjem obliku i koristio kralj Aleksandar sa suprugom Dragom Masin, a nakon
njihovog atentata, kraljica Natalija je Letnjikovac sa celokupnom zemljom i imovinom,
poklonila pukovniku Antoniju Oreskovi¢u. Letnjikovac je poslednji put rekonstruisan
1961. godine pred samit nesvrstanih, a redovno ju je koristila Vlada SFR] i Tito,
odnosno Vlada Srbije kao rezidencijalni objekat, sve do 2016. godine kada je otvorena
za javnost.

» Letnjikovac u selu Neresnica u Kucevu, sagradio je Aleksandar I. Karadordevié¢
pocetkom ’30ih godina proslog veka, kako bi odmarao, ali i nadgledao radove na
eksploataciji zlata iz zlatonosnog Peka. Atentat 1934. godine prekinuo je Kraljeve
planove, a Letnjikovac je ostao u vlasnistvu Kraljevske porodice Karadordevi¢. Godine
1947. presao je u drzavno vlasnistvo, a danas je dat na korisc¢enje opstini Kucevo.

> Karadordev dud u Smederevu, predstavlja danas mesto na kojem je Karadorde
Petrovi¢, vozd I srpskog ustanka simboli¢no preuzeo kljuc¢eve od tadasnjeg turskog
zapovednika grada Dizdara Muharema Guse, nakon oslobodenja Smedereva, koji tad
postaje po drugi put u istoriji srpskom prestonicom (1805.).

» Radovanjski lug u Velikoj Plani mesto je na kojem je po naredbi kneza Milosa, 1817.
godine ubijen i prvobitno sahranjen vozd Karadorde. Njegov dzZelat, Vujica Vulicevic¢ se
odmah pokajao i nedaleko od mesta zloc¢ina, sagradio crkvu brvnaru Pokajnicu.

Ilustracija 3 Nepokretna kulturna dobra™

Smederevska Ramska tvrdava
tvrdava

& e

Ergela Ljubic¢evo

: Letnjikovac
Obrenovi¢

Manastir Pokajnica Manastir Vitovnica

" Izvori: http://viminacium.org.rs/izlozbe/, https://visitsmederevo.com/index.php/post/11/Vila-Zlatni-breg,
https://www.facebook.com/golubac.tourism/photos _by?locale=sr RS,

https://topetrovacnamlavi.com/manastir-vitovnica/, arhiva RRA BP
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POKRETNA KULTURNA DOBRA

Pored nepokretnih objekata kulturnog nasleda, Regija obiluje i pokretnim kulturnim
dobrima, ¢iji su ,Cuvari“ najcesce ustanove kuture - muzeji, galerije, biblioteke i arhivi. U
njihovim zbirkama se nalaze razliciti predmeti koji takode svedoce o bogatoj istoriji ovog kraja, a
poti¢u od praistorije, doba Rimskog i Osmanskog carstva do savremenih doba 20. veka. Neke od
najznacdajnijih zbirki su:

» Viminacium: arheoloska grada sa nalazista iz doba Rimljana, paleontoloski park (mamuti),
zbirka brodova i ¢amaca (antika - srednji vek)

» Narodni muzej Pozarevac: lapidarijum, zbirka fresaka iz Viminaciuma, numizmaticka
zbirka, medalje Pozarevackog mira i dr.

» Muzej u Smederevu: zlatnik Septimija Severa i rimska bronzana lucerna oblika broda
(prvi-tre¢i vek n.ere), glava boga Janusa, eksponati iz perioda Brankovia (zlatna
mindusa), delovi naoruZanja i opreme iz Prvog srpskog ustanka, Karadorde kao Frajkorac
(slika, ulje), Prvog i Drugog svetskog rata i dr.

» Zavi¢ajni muzej Petrovca na Mlavi: zbirka predmeta iz bronzanog doba sa nalazista
Belovode

» Narodni muzej u Velikom Gradiste: kolekcija predmeta sa pocetka 20. veka (od ikona i
gravura, do retke muzicke kutije i aluminijumske konstrukcije cepelina)

» Zavicajni muzej Homolja: etnografska zbirka

Ilustracija 4 Pokretna kulturna dobra™

Kli¢evacki idol bis lovwece - ) Rimska lucerna
rekonstrukcija kuce

Mnogi vredni predmeti, poput Kli¢evatkog idola (figura paganskog boZanstva iz
bronzanog doba, pronadena u Kli¢evcu, PoZarevac) ¢uvaju se u Narodnom muzeju u Beogradu, a
broj predmeta sa ove teritorije iz XVIII, XIX i XX veka u Etnografskom muzeju u Beogradu.

Od umetnickih dela, najznacajnija je svakako Galerija Milene Pavlovi¢ Barili sa 975 radova,
kao i zbirkom porodi¢nih, li¢nih stvari (namestaj, upotrebni predmeti, knjige i dr.), dok se veliki
deo njenog opusa ¢uva i u Muzeju savremene umetnosti i Narodnom muzeju u Beogradu, kao i u
mnogim svetskim muzejima i privatnim zbirkama. Znacajna je i stalna postavka Galerije
savremene umetnosti u Smederevu, Galerija Dragan Kecman u Kucdevu i Galerija skulptura
Svetomira Arsic¢a Basare u Zavi¢ajnom muzeju Homolja.

 Izvori: https://www.metropolitan.ac.rs/novosti/studenti-fdu-a-posetili-arheolosku-zbirku-narodnog-

muzeja/, https://topetrovacnamlavi.com/belovode/, https://www.facebook.com/archeoserbia/photos/,
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*Od zastic¢enih nepokretnih kulturnih dobara, najznacajniji su svakako Arheolosko
nalaziste Viminacium i 3 dunavske tvrdave - Golubacki grad, Smederevska i
Ramska.

*Od velikog broja manastira i crkava, isticu se kao najznacajniji i najatraktivniji
Manastiri Gornjak, Vitovnica, Nimnik, Koporin i Pokajnica, a od crkava Crkva
uspenja Bogorodic¢ina na smederevskom starom groblju, Trska crkva i crkva-
brvnara Pokajnica u Radovanju. Pored ovih objekata koji poseduju odredeni stepen

zastite, izuzetno je atraktivan tokom poslednje decenije Manastir Tumane.

* Nekoliko kulturnih dobara - spomenika kulture takode su svedoci proslih vremena
od izuzetne vaznosti, posebno Letnjikovac Obrenoviéa na Plavincu (Smederevo),
Radovanjski lug (Velika Plana) i Spomen park Caéalica (PoZarevac).

*Niz dobara nisu adekvatno valorizovani niti stavljeni u funkciju turizma, posebno
arheoloska nalazista Kraku Lu Jordan, Belovode, Lederata i Todica vila, Letnjikovac
Kralja Aleksandra I. Karadordevi¢a u Kucevu, Kompleks Stare skole, Crkve brvnare
i groblja u Krnjevu, kao i brojni objekti industrijskog nasleda sSirom regije.

*Dobar primer zapocete valorizacije jedinstvenih lokalnih resursa predstavlja
atraktivna prostorna, kulturno-istorijska celina sela Bistrica (Petrovac na Mlavi) u
kojoj jos uvek aktivno radi 8 vodenica i 1 valjarica.

NEMATERIJALNO KULTURNO NASLEDE

Zahvaljujuci prevashodno svojoj geografskoj poziciji koja joj je omogucila da kroz istoriju
bude raskrsce kultura, trgovine i transporta, Brani¢evo-Podunavlje obiluje ne samo materijalnim,
ve¢ i nematerijalnim kulturnim nasledem. Zasti¢eni elementi nematerijalnog kulturnog nasleda
karakteristi¢ni za Brani¢evo-Podunavlje prezentovani su u narednoj tabeli:

Tabela 5 Zasticeno nematerijalno kulturno naslede regije Branic¢evo-Podunavlje

Naziv Kratak opis Geografska oblast,

region ili lokalitet
UTELI[IER | Sviranje na gajdama, narodnom muzi¢kom instrumentu, na teritoriji Srbije se  Jugoisto¢na i
gajdama’ odnosi na solisticku praksu sviranja na dvoglasnim i troglasnim gajdama. severoisto¢na Srbija

Repertoar narodne muzike za ovaj instrument obuhvata narodne igre, pesme,
improvizacione forme i specificne pesme ritualnog karaktera (Zetvarski,
svadbeni, posmrtni obred, obredna povorka koledara u jugoisto¢noj Srbiji).
Pevanje uz gajde je rede prisutno u praksi, i to pre svega kod vojvodanskih
sviraa na troglasnim gajdama. Stil odlikuje posebna tehnika sviranja,
melodijske i ritmicke ornamentacije, specificnih postupaka formalnog
obrazovanja muzike (narodne igre, pesme i improvizacije).“

ySviranje na gajdama izvodi gajdas, svirac, gajdar, gajdardZija, karaba$ (vlagki:
cdrabds) i kakakteristi¢no je za zajednice srpskog, makedonskog i vlaskog

 Nacionalni registar nematerijalnog kulturnog nasleda. Sviranje na gajdama. https://nkns.rs/cyr/popis-
nkns/sviranje-na-gajdama (13.09.2024.).
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Kratak opis

stanovnistva.”

»,Ovaj oblik izvodacke umetnosti prisutan je dominantno u isto¢nom pojasu
Srbije: jugoisto¢na i severoistocna Srbija (okolina Negotina, Zaje¢ara, Bora i
Majdanpeka, PoZarevca, Svrljiski kraj sa okolinom, okolina NiSa, Zaplanje,
Sopluk, okolina Leskovca) i Vojvodina (preteZno Banat - okolina Kikinde,
Zrenjanina i Panceva, kao i Sremske Mitrovice).*

Geografska oblast,

Kuvanje ,Zmare - ritualno i svakodnevno jelo od ov¢ijeg mesa, praziluka i kukuruznog Oblast Mlave, sela
Zmara brasna.“ Ranovac,
(ATOELGEAN | 7Zmare se kuvaju od ovéijeg mesa, praziluka i kukuruznog brasna. Meso cele Kladurovo,
ovce (oko 70 kg) se ise¢e na komade i kuva prazilukom, a potom se odvoji Manastirica,
odvaja od kostiju. Zatim se izvadi, prohladi i i§¢ija na tanka vlakna, te se Staréevo
nastavlja kuvanje dodavanjem kukuruznog brasna. Priprema Zmare traje oko 12
sati, a za taj posao je potreban veci broj ljudi , te obi¢no ¢itava porodica
ucestvuje u pripremi.*
,Danas se zZmare kuvaju u velikim limenim kazanima, a ranije se kuvalo u
bakra¢ima od 50 litara. Zmare su se pripremale za svadbe, rede za pomane
(dace).”
|UEVTdS i[9 Obicaj ritualnog sklapanja kumstva i pobratimstva/posestrimstva medu Naselja
/ decom i mladima na Pobusani ponedeljak (prvi ponedeljak posle Uskrsa), koji ~ poZzarevackog
I B[S se jo$ naziva i Drugari¢ni, Kumaéni, Kumacin ponedeljak. Obicaj se rede izvodi Podunavlja i
na Uskrs ili Mali Uskrs. Drugari¢enje se obi¢no obavlja popodne i u njemu severnog Stiga:
ucestvuju deca i njihovi roditelji. Odvija se na obali reke, potoka, kraj izvora ili Batovac, Dubravica,
u centru sela. Ucesnici nose vence, obi¢no napravljene od grancica vrbe i BreZane, Zivica,
cveda, koje pletu kod kuce ili na licu mesta.* Kli¢cevac, Drmno,
,Drugarice se deca istog pola i uzrasta. Roditelji po¢inju da ih drugarice jo§ dok Bradarac,
su sasvim mala, a za druga ili drugaricu biraju decu istog uzrasta i sa ¢jjim su  Klenovnik,
roditeliima i sami u dobrim odnosima. Na taj nadin dolazi do promene Cirikovac, Zatonje,
medusobnih drustvenih odnosa ucesnika i uspostavljanja ¢vrstih veza u okviru  Kisiljevo, Popovac,
zajednice. Deca starijeg uzrasta mogu i sama da izaberu druga ili drugaricui Bare, Kasidol,
mogu da imaju i po nekoliko pobra ili druga.” Pozezeno, Usje,
,Drugaricenje se obnavlja svake godine, obi¢no do puberteta.” Kusi¢e,  Sirakovo,

Majilovac, Kurjace,
Ostrvo, Petka

Raznolikost narodnosti i kultura u Regiji ogleda se posebno u bogatstvu tradicijskog
nasleda, dok poseban znacaj sa kulturoloskog aspekta ima Vlaska zajednica. Njihov maternji jezik
je vlaski, koji pripada grupi isto¢no-romanskih jezika. Od lokalnih samouprava analizirane Regije,
Vlaha najvi$e ima u Petrovcu na Mlavi, Ku¢evu i Zagubici.'® Vlagke lokalne zajednice i danas
aktivno ¢uvaju svoje naslede: muzicko, plesno, mitolosko, manifestaciono i dr. koje se najcesce
prenosi usmeno, s kolena na koleno.

Nosnja

Sa manjim ili ve¢im udelom razli¢iti kulturni uticaji, Cije je utemeljenje i Sirenje bilo
povezano sa istorijskim zbivanjima - koja su u nekim periodima izazivala vece ili manje migracije
stanovnis$tva - ugradivali su se i u odecu. Medu tvorevinama tradicionalne kulture - po ulozi u
svakodnevnom zivotu i znacaju etnickog identiteta, kao i po likovnim i estetskim vrednostima —

** Nacionalni registar nematerijalnog kulturnog nasleda. Kuvanje zmara (,,zumijar).
https://nkns.rs/cyr/popis-nkns/kuvanje-zhmara-zhumijar (13.09.2024.).

" Nacionalni registar nematerijalnog kulturnog nasleda. Drugari¢enje / Kumacenje.
https://nkns.rs/cyr/popis-nkns/drugarichenje-kumachenje (13.09.2024.).

' Republi¢ki zavod za statistiku Srbije (2023). Stanovnistvo. Nacionalna pripadnost: podaci po opstinama i

gradovima. https://publikacije.stat.gov.rs/G2023/Pdf/G20234001.pdf (13.09.2024.).
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jedno od najznacajnijih mesta pripada narodnim no$njama. Poznate su mahom na osnovu
sacuvanih odevnih celina iz 19. i prvih desetina 20. veka, koje se odlikuju velikom raznovrsnosc¢u
oblika i ukrasa, zastupljenih i u Zenskim i u muskim no$njama. Na formiranje odevnih osobina,
pored kulturno-istorijskih ¢inilaca kroz vreme i prostor, znatno su uticali priroda tla i klimatski
uslovi koji su pruzali odredene pogodnosti za razvoj jednog ili viSe nacina privredivanja, ¢iji su
proizvodi ¢inili osnov Zivota i svih prate¢ih elemenata. Kroz vreme se moze uociti kreativnost,
znanje i iskustvo u oblikovanju odevnih obrazaca primerenih uslovima Zivota i sredine.

Gradanska odeca na delu srpskog etni¢kog prostora (mahom na teritoriji gradskih sredina
unutar Braniceva i Podunavlja - Pozarevac, Smederevo...) se razvijala pod tursko-orijentalnim, a
kasnije i pod evropskim uticajima. Gradanska nos$nja je mahom izradivana od tkanina sa bogatim
zlatnim i srebrnim vezom i bila uglavnom visokokvalitetne zanatske izrade. Seoske nosnje,
naprotiv, sve do pocetka 20. veka, bile su pretezno proizvod domace kucne i seoske radinosti.
Sarenilo i razli¢iti uticaji se posebno oslikavaju na vlaskoj nosnji koja je u velikoj meri uslovljena
podnebljem u kome su ljudi Ziveli, kao i svakodnevnim nacdinom Zivota. Tako su neki od
prepoznatljivih elemenata vlaske nos$nje ,kanica“ (pojas koji su nosili mugkarci i Zene u struku),
upecatljiva zuta vlaska marama, vunene ¢arape i Subara od ov¢ijeg runa. Iskustvo i tradiciju izrade
prenosili su stariji na mlade. Na teritoriji Brani¢evskog i Podunavskog okruga jos uvek se neguju
stari zanati (npr. tkanja, pletenja, izrade opanaka i sl.), a postoje i tradicionalni objekti gde su se
odevni predmeti izradivali, odnosno imali jednu od svojih faza u izradi (npr. valjavica -
tradicionalni objekat za valjanje sukna u selu Bistrica, u Petrovcu na Mlavi).

Ilustracija 5 Detalji sa lokalnih manifestacija”

Vlaska nosnja Tradicionalne igre

Muzika, pesmaiigra

U Branicevskom i Podunavskom okrugu pesma i igra su prisutne i u crkvenim obredima i
u svetovnim obicajima, ¢ak se i mrtvi ispracaju muzikom ,na onaj svet”.

Kod Vlaha koji su inace veseli, raspevani i uvek u pokretu, pesme izvode pojedinci uz
pratnju orkestra u brzom ritmu, ¢ak iako su pesme tuznog sadrzaja. Tekst je vrlo cesto $aljiv, a
ponekad sadrzi i skrivene erotske poruke.

»M'ndra mja ku krpa mura »Lepotice moja sa braon maramom,
m'nka c-am ljimba d'n gura, pojedem ti jezik i usta

M'ndra mja, bala mja, lepotice moja, draga moja

nu maj $¢u k'nd nj - am afla“ ne znam kada ¢emo se naci“

7 Izvor: Arhiva TO Petrovac na Mlavi
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Gotovo uvek pesme imaju muzicku pratnju tradicionalnim instrumentima. U veoma
popularne tradicionalne instrumente na ovim prostorima ubrajaju se frula, dvojnice, razlicite
varijante bubnjeva, cegrtaljki prodornog i ostrog zvuka koje su smatrane amajlijama i
pripisivana im je magi¢na mo¢. Nosile su se okacene o kolena, grudi ili vrat igraca. Posebno je
zanimljiv karakteristi¢no vlaski duvacki instrument zvan busin, koji se jo$ naziva duduk ili rikalo,
a nastao je kao sredstvo komunikacije medu pastirima.

Ilustracija 6 Muzi¢ka i plesna tradicija'

Duvacki

Ples na stulama . o
instrument busin

Kod Srba su pesme najcesce bile pracene frulom ili harmonikom, dok se vlaske pesme,
koje su inace jako dinamic¢ne, pevaju uz pratnju svirala i bubnja. Za pesmu se vezuje i
tradicionalna igra koja svakako predstavlja znacajan deo folklornog nasleda koji se neguje i u
sadasnjosti i predstavlja jedno od obelezja lokalne kulture - kolo. Za Podunavski okrug
karakteristi¢no je Sumadijsko, dok u Brani¢evu dominira Vlasko kolo. U pojedinim selima Vlagke
zajednice, jo$ uvek se odrzalo i tzv. ,kolo za mrtve”, koje se igra u pravcu kazaljke na satu, dok svi
placu i igraju. Dodatno, u homoljskom kraju (posebno u selu Voluja, u Ku¢evu) i danas se neguje
preko 200 godina stara tradicija plesa na $tulama, koje su originalno koris¢ene za prelazak preko
reka i potoka, a naknadno uvrstene i u deo folklorne igre. Prilike za igru i pesmu su razlicite, a
ima ih tokom cele godine.

Obicaji i verovanja

Mnogi obicaji se ¢uvaju i danas u gradskim i seoskim sredinama oblasti. Uglavnom su
vezani uz religiju i staroslavensko naslede Vlaske kulture, kao i stil Zivota, odnosno privredivanja
lokalnog stanovnistva.

Bozi¢ni praznici su ispunjeni zanimljivim obicajima. Za badnjak se kaze da predstavlja
porodi¢no kultno drvo oko koga je skoncetrisana klju¢na obredna praksa bozi¢nog ciklusa. On se
tradicionalno na poseban nacdin sece, unosi i kudi i stavlja kraj ognjista. Po badnjak ide domacin,
rano ujutru na Badnji dan. Sa sobom nosi i svojevrsni ,, Zrtveni dar”, naj¢esc¢e pSenicu ili kukuruz i
obredni kola¢. Vodi se racuna da drvo padne bez zadrzavanja, da se, po narodnom verovanju,
sreca i poslovi ne bi zadrzavali. Ostavljao se naslonjen na kuc¢u do veceri, a uvece ga domacin
unosi, dok ga domacdica posipa Zitom uz izrazavanje Zelje da bude srece, zdravlja i napretka.
Nakon rituala unosenja, badnjak se polaze na ognjiste. Ujutru rano, na Bozi¢, dolazi polozajnik
(prva osoba koja ude u kuc¢u kao gost) i ,, ¢ara’badnjak izgovarajudéi: , Koliko varnica toliko ovaca,
prasica, pili¢a, a najvise zdravlja i srece”. Ostaci badnjaka se nose u njive, vinograde, ili se prave
krstici koji se stavljaju na objekte u domacdinstvu zbog blagostanja.

8 . . v . .. . .. .. .
*® Izvori: Arhiva TO Kudevo, https://www.virovitica.net/istocnom-srbijom-5-kucevo-magija-na-zlatnim-

izvorima/37007/
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U ovom delu Srbije se i danas postuje veliki broj starih obi¢aja koji prate ¢ovekov Zivot od
rodenja, pa do smrti. Fenomeni maskiranja i njima odgovarajuci obredi sa maskama oduvek su
imali odredena znacenja u nasem drustvu, a maskiranje je prisutno u pojedinim vlaskim obic¢ajima
i ritualima.Jedan od najpoznatijih vlaskih obicaja karakteristi¢nih za ovo podrudje se vezuje za
Bozi¢. Tada po selu idu maskirani deca i odrasli - koledari, kojima se pred ku¢om dele slatkisi,
voce i hleb. Koledari su u Sirem znacenju maskirane povorke koje obilaze naselja uoc¢i Bozica.
Ovakve povorke se objasnjavaju kultnom radnjom najavljivanja i Cestitanja dolazeceg ,novog
leta“. Vezane su i za komunikaciju sa religijskim predstavama o dolazec¢em prazniku, ali i sa
mitskim ili stvarnim precima za koje se verovalo da stite porodicu od ,zlih sila“. Obilazak naselja
se zapocinje najce$ce pre izlaska sunca. Po dolasku pred neciju kuéu maskirani koledari se
oglasavaju larmom, zvonjavom, lupanjem, a nakon dobijanja dozvole domacina ulaze u kucu gde
mladi¢, maskiran u stariju osobu (dedu), nosi ukrasen $tap kojim se dzara vatra izgovarajuci
crta koledarskih povorki je maskiranje njihovih ucesnika. Maskiraju se i u starija lica muskog i
Zenskog pola, jer se po verovanju time predstavljaju preci. Odeveni su i u ovc¢ije koZe, a na
pojasevima imaju zvona. Nakon obilaska sela sledi slavlje i obilna trpeza. Na Bogojavljanje 19.
januara, u vlaske domove stizu”krlaljese”, maskirane mlade devojke, medu kojima se, kako kazu,
uvek potkrade i neka prava vila. Ova ritualna povorka Zena skuplja vodu iz bunara ili izvora, kako
bi od nje kasnije pravile afrodizijake i eliksire.

U Homolju, postoji obic¢aj da nakon Uskrsa mlade devojke pustaju niz planinske potoke
vencice sa hlebom i svecom kako bi dusama umrlih pokazale put do raja. Posebno su zanimljive
rusaljke ili rusalje, devojke i Zene koje na praznik Duhova padaju u trans, povezuju se sa svetom
duhova i vila i predvidaju buduée dogadaje. Ovaj obic¢aj se jo§ uvek postuje u pojedinim
homoljskim selima, a posebno selu Duboka, Kuc¢evo. Vlaska kultura kao specifi¢nost ovog kraja
obiluje jo§ mnogim razli¢itim verovanjima i s njima povezanim obicajima, koji se i danas neguju i
zZive, poput onih povezanih sa kultom mrtvih i drugi.

Plaseci se zle sudbine, besa bogova ili ko zna ¢ega sto moze da im nanese $tetu ili nesto
gore, mes$tani u selima ovih prostora su se zavetovali svecima da ce ih postovati i slaviti i u njihovo
ime gostiti koga god put tog dana nanese u njihovo selo i njihovu ku¢u. Svoje obecanje u obliku
zapisa zakopavali bi u Zile drveta, najcesce hrasta. Hrast, koji postane zapis, u tom je mestu,
sastajaliste svih mestana u dan kada je, po crkvenom kalendaru, dan sveca kome su se zavetovali.
Na tom mestu se ,sece kola¢”i pali sveca, a kod svake kuce u selu na trpezi je svecani rucak, kao za
slavu. Kapije su $irom otvorene, oki¢ene vencima cveca ili granama sa mladim lis¢em, jer zavetine
pocinju sa ,Belim pokladama”, zadnje nedelje pred Uskr$nji post, a to je obi¢no po¢etkom marta.
Slave se i u dane posta, a zavr$avaju u leto sa petrovskim vruc¢inama, oko polovine jula.

Jedni od najlepsih i najradosnijih obicaja oduvek su bili vezani za svadbe. Uvek se pamte
kao narocito veseli dogadaji koji su okupljali celo selo. Da bi se doslo do samog svadbenog ¢ina
prethodili su pravi rituali, od ispitivanja porekla porodice do imovnog stanja. Lepota ,ru¢nog
rada” bila bi izloZzena pogledima svih, dan pre svadbe, kad se u mladozenjinu ku¢u donosila
,devojacka sprema”. Obi¢no se to radilo zapreznim kolima koja su vukla krave ili volovi, a sto je
,sprema’ bila veca, to je mlada bila bogatija i vrednija. Nedelju dana pre svadbe domac¢in kuce
polazi sa granom na ramenu i buklijom u ruci da poziva goste. Buklija je drvena okrugla boca u
koju se stavlja ,slatka” za¢injena medom. Postoji red kojim se gosti pozivaju. Pocinje se od kuma,
zatim starog svata, onda najblizih rodaka i drugih gostiju, a zavrSava se sa komsijama.Domacin
kuce koja je pozvana na svadbu nazdravi pozivaru, otpije gutljaj rakije iz buklije, a domacica
nakiti granu vezenim peskirom, maramicom, c¢arapama ili nekim drugim poklonom. Tim
darovima mladenci simboli¢no pocinju zajednicki Zivot tako da im nista ne nedostaje.U mladinoj
ku¢i na dan svadbe okupljaju se njene drugarice da bi joj pomogle da se obuce i oceslja. One je
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¢uvaju u sobi dok svatovi ne dodu po nju. Obicaj nalaze da je pred svatove izvede brat, a onda je
do uvece ¢uva dever, mladozenjin brat. Pre ulaska u dvoriste mladoZenja mora oboriti hicem iz
puske, jabuku koja je na vrhu visokog drveta. U nekim selima umesto jabuke stavlja se osusena
tikva u kojoj se nosi voda za pice. Tek kad dokaze sposobnost da hrani i $titi porodicu moze da
ude i uzme devojku. Mnogi od ovih obicaja zadrzani su i na danasnjim svadbama. Osim obicaja
pletenja venaca, ukrasavanja kuce cvecem i slicno, dan pre nego $to ¢e mlada biti dovedena, u
ku¢i mladozenje mesi se ,mutava proja”. To je hleb od kukuruznog brasna koji mesi mlada
devojka, a da pri tome ne sme niti da se nasmeje, niti da progovori. Svi oko nje imaju zadatak da
je zasmejavaju i provociraju pitanjima, ali ona mora izdrzati dok god proja ne bude pecena, zbog
buducih pokolenja u kudi.

U nasem narodu su jo$ od davnina pijace sastajalista ljudi. Na njima su se ljudi susretali,
druzili, trgovali, ugovarali poslove... Pija¢ni dan je uvek bio neradan, ostavljan za odlazak u grad, a
u gradu je tog dana sve u znaku trgovine. Roba se iznosi na uli¢ne tezge, ispred radnji, a zanatlije
iz svih mesta u okolini donose svoju robu tog dana. U ovom delu Srbije se taj obic¢aj zadrzao i u
danasnje vreme, kroz dane u nedelji koji su u pojedinom mestu odredeni kao ,pija¢ni®.

U selima Branicevskog i Podunavskog okruga se i do danasnjih dana zadrZao obicaj
skljupljanja ,mobara“ (radnika) za neke poslove koje ukuc¢ani ne mogu obaviti sami. Posebno
svecano je kad se bere grozde. Nekoliko dana pred berbu vrse se pripreme i pozivaju beradi,
najcesce komsije, blizi rodaci i prijatelji. Nekada konji i zaprezna kola, a danas traktor i prikolica,
moraju biti oki¢eni, kao za svadbu, peskirima i vencima od svezeg cveda. Vrlo cesto berba se
odvija uz pratnju lokalnih trubaca, harmonikasa ili frulasa, a za to vreme u vinogradu se priprema
zajednicki rucak - prase peceno na grancicama od vinove loze, koje se za tu priliku ¢uvaju od
rezidbe.

Za rad u polju se vezuje i organizovanje seoske litije, obi¢no na dan zavetine (seoska
slava) kad stanovnici predvodeni svestenikom, nose¢i ikone i uz pesmu prolaze selom, izlaze u
polje i praveci krug oko sela vracdaju se do crkve gde se litija zavrsava. Svrha litije je da se umole
bozanske sile da budu milostive i daju dobru i plodnu godinu.

Mitovi i legende

Pored dominantnog vlaskog nasleda i u ovom kontekstu, isti¢e se i Podunavlje sa nizom
mitova i legendi vezanih za Dunav, razli¢ita mitska bi¢a i dogadaje. Isti su uglavhom predmet
usmene predaje i nedovoljno zabelezeni u nekim svojim izvornim oblicima, pa postoje brojne
varijacije. Neki od najznacajnijih mitoloskih bica iz ovih krajeva su:

> Petar Blagojevi¢, seljak iz Kisiljeva u Velikom Gradistu, koji je Ziveo na prelazu 17. na 18.
vek, i nakon smrti postao prvi srpski vampir, o ¢emu je izveStavao i carski nacelnik
Gradistanske oblasti 1725. godine kao o jednom od prvih pojava vampirizma u Evropi.

» Muma Paduri - Sumska majka, zastitnica prirode i Zena, istovremeno oli¢enje dobra, ali
i neizmernog zla, pa se dozivljava kao vila i boginja, ili demon i vestica. MoZe da menja
oblik, pa se tako ukazuje ne samo kao prelepa vila, ve¢ takode i kao plast sena, krava, koza
ili neka druga Zivotinja. Zivi u $umi i dolazi isklju¢ivo no¢u na poziv u pomo¢ ili bajanje
devojkama i Zenama, dok muskarce zavodi i pakosti im.

» Dunavski/ Golubacki zmaj - nastaje od $arana starog 200 godina, zatim izlazi iz Dunava
kao zvezda repatica, uz mnostvo varnica koje ostaju za njim, da bi se uvukao u pukotine
dudovog drveta, gde nastavlja da Zivi. Zmajev najljuci protivnik je, kao $to je to slucaj i kod
ljudskih bi¢a, njegova priroda, ta¢nije njegova zaljubljiva priroda. Zmajevi su, naime,
veoma slabi na - lepe devojke. Kada se zmaj zaljubi, on se svojoj voljenoj pojavljuje u liku
mladica. On leti nocu, sijajudi zaslepljuju¢im sjajem, ulazi u ku¢u, mahom kroz dimnjak, i
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pretvara se u prelepog mladic¢a. Nevidljiv je svima, osim svojoj dragoj, a oni zavidljivi i
skloni uhodenju, mogu ponekad ¢uti samo devojc¢in glas kada mu se obraca. U takvoj vezi,
devojke postaju blede, tihe i razdrazljive, kao $to se obi¢no desava kod ljudi koji kriju neku
tajnu, obzirom da je ljudska priroda takva da ih tajne muce i traze nac¢in da budu
otkrivene. Kada devojka sanja nepoznatog mladi¢a svake noci, to joj se zmaj udvara. Ako
devojka Zeli da ga se oslobodi, treba da isprica roditeljima o svojim snovima. Takode, da bi
oterali zmaja, ljudi spaljuju odecu, kako bi dim iSao kroz dimnjak, jer ga zmajevi ne vole, a
mogu i da iseku dudovo drvo, gde on Zivi. Za one koji Zele da se otarase zmaja -
ljubavnika, a da ostanu zivi, postoji pouzdan nacin: prokuva se bosiljak i onda se umiva
tom vodom. Drugi nacin je da se biljka valerijana pomesa sa kosom, smes$a se zapali i tim
domom se osoba okadi. Veruje se da deca, naroc¢ito muska, zaceta od strane zmaja, imaju
super moci, neverovatnu snagu i da ne mogu biti pobedeni, a, takode, da su veoma
mudra.

> Aidaja i Golubacka musica - Troglava Golubacka azdaja je bila, verovatno, jedna od
poslednjih re¢nih azdaja u Evropi. Kada je ona ubijena, iz njenog tela izlegle su se
golubacke musice, a u narodu postoji i poeti¢nija verzija da su ovi nesnosni insekti nastali
od suza azdajinog mladunceta koje je plakalo za ubijenom majkom.

» Milos Obili¢ je po verovanju naroda, Ziveo u blizini manastira Tumane. On je jednom
prilikom krenuo u lov i nehotice ranio svetog pustinjaka Zosima. Milos, videvsi $ta je
uradio, Zeleo je po svaku cenu da spasi pustnjaka, pokusavajuci da ga prenese, medutim,
kada su stigli na mesto danasnjeg manastira, pustinjak mu je na samrti rekao: ,Tu mani i
pusti me da umrem!“. U znak pokajanja, Milo$ je odlu¢io da na tom mestu podigne
manastir. Kada je gradnja stigla do krova, Milo$u stiZze poziv od Kneza Lazara da krene u
boj protiv Turaka. Poruka je glasila: ,Tu mani (zidanje manastira) i dodi da idemo u boj
protiv Turaka. Tako Zivo predanje naroda, ve¢ preko Sest vekova oslikava nastanak i ime
manastira Tumana i vezuje ih za pustinjaka Zosima i Milosa Obilica.

Ilustracija 7 Mitska i legendarna bi¢a®
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Tradicionalni zanati i domaca radinost

Vecina privrednih aktivnosti posebno u seoskim sredinama, tradicionalno je uslovljeno
poljoprivrednim aktivnostima i potrebama svakodnevnog Zivota. U tom smislu, ovaj kraj odlikuje
proizvodnja autenti¢ne lokalne hrane i pi¢a, na osnovu intezivnog bavljenja stocarstvom,
vinarstvom, vodarstvom i ribolovstvom. Posledi¢no, za proizvodnju razli¢itih upotrebnih
predmeta, koriStene su raspoloZive sirovine i materijali, pa se zanatstvo i domaca radinost
profilisala u proizvodnju primarno predmeta od vune, koze, drveta i drugih prirodnih materijala.

¥ Izvori: https://www.sattelevizija.com/vesti/jedna vest/muma paduri 18105161656,
https://eventsinserbia.com/predstavljen-projekat-mitska-i-fantasticna-bica-golupca/,
https://24sedam.rs/lifestyle/zanimljivosti/118937/legende-srpskih-vampira-obisle-svet/vest
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Tako su iz ovog kraja dobro poznati razli¢iti predmeti od ovéje vune (odeca, asesoari, predmeti
od pustovane vune i dr.), proizvodi od koze (torbe, opanci, oprema za konje i dr.), proizvodila se i
grncarija, korpe, kazani i dr. Neki od tradicionalnih zanata i danas se neguju, $to svedoc¢i preko
40 sertifikovanih proizvodaca starih i umetnickih zanata, odnosno proizvoda domace radinosti —
od predmeta i namestaja od drveta, ru¢no tkanih i pletenih proizvoda, proizvoda od koze, stakla i
metala, ru¢no radenih sapuna, keramike i seciva, kao i sode, medenjaka i bonbona i drugih™.

Pored sertifikovanih proizvodaca, svakako postoji znacajan broj domacinstava i zanatlija
koji se neformalno takode bave nekim od tradicionalnih proizvodnji ili aktivnosti i na taj nacin
doprinose ocCuvanju ovog aspekta nematerijalnog nasleda regije. Posebno znacajni cuvari
tradicionalnih rukotvorina, kao i gastronomije su udruZenja Zena koja na lokalnim
manifestacijama redovno prezentuju zavidno blago nasledenog znanja i vestina.

Jedna od karakteristi¢nih aktivnosti vezanih za reku Pek je i ispiranje zlata. Prema
predanju, Argonauti su bas na Peku trazili zlatno runo, po ¢emu je i reka dobila ime, kako se
ovéije runo (gré. pekos) koristilo za vadenje zlata. Sa znacajnijom eksploatacijom se zapocelo
kupovinom bagera, tada 2. Po veli¢ini u Evropi, koji je nabavio kralj Aleksandar I, a koji je u
period od 1934-1955. Godine izvadio iz Peka ¢ak vise od 7t zlata. Tradicionalo, ispiranje zlata vrsi
se pomocu dve osnovne alatke: praliste - uredaj sa posebnim pregradama za zadrzavanje zlata uz
odstranjivanje krupnijeg materijala, iispitak - drvena ili plastiéna posuda u koju se stavlja
prociséeni sadrzaj iz prali$ta. spiranjem pomocu vode, ispitakom se uklanja najsitniji otpadni
materijal, kao i manje vredni minerali i metali, da bi na kraju ostale samo cestice zlata. Tzv.
“vlagki” ispitak je verovatno najstariji tip ispitaka, koji datira jo$ iz vremena pre dolaska Rimljana
u ove krajeve.

Ilustracija 8 Tradicionalni zanati i aktivnosti*

Ispiranje zlata na
Peku

Narodno graditeljstvo

e Wy -3
gl Proizvodi domace
radinosti

Ovaj deo Srbije karakterise spoj razli¢itih celina: pomoravski deo, otvoreno dunavsko
priobalje i planinska celina Homolja. Samim tim na ovoj teritoriji su izraZena, razli¢itih nac¢ina
prilagodavanja sredini i uslovima Zivota. Pored stambenih gradevina, covek je koristio svoja
saznanja i ono §to mu je priroda pruzila i gradi objekte u kojima se obavlja proizvodna delatnost.
Najpoznatije medu njima su vodenice i valjavice. U vodenicama se pomoc¢u mehanizma, koji se
pokrece snagom vode, melje Zito. U valjavicama se kroz istoriju valjalo sukno koje je sluzilo za
Sivenje odece. Vodenice su prisutne su na teritoriji celog regiona u manjem ili vecem stepenu
ocuvanosti, a u selu Bistrica jo$ uvek je u funkciji ¢ak 8 vodenica i 1 valjavica.

** Ministarstvo privrede: Registar sertifikovanih starih i umetni¢kih zanata i poslova domace radinosti, maj
2024.
* Izvori: Arhiva TO Kuéevo,
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https://istmedia.rs/sabor-vrela-homolja-2019-odrzace-se-28-i-29-juna/

Ilustracija 9 Tradicionalni objekti u selu Bistrica, Petrovac na Mlavi**

Specifi¢ni objekti posebno vezani za oblast Homolja nazivaju se bacije. To su objekti u
planinama, sagradeni od drveta, a njihova prevashodna namena je bila za ¢uvanje stada ovaca
tokom zime. Nalaze se u o¢uvanom prirodnom ambijentu bogatom planinskim ¢istim vazduhom.
Na teritoriji regije postoji znacajan broj zasticenih objekata narodnog graditeljstva od kojih je
posebno u seoskim sredinama, veliki broj nazalost, prepusten propadanju. U drugim delovima
regije, npr. Golupcu, bacijanje je radnja koja se obavlja u posve prirodnom ambijentu. S druge
strane, urbana arhitektura koja je pretpostavljena karakteristika vecih centara u regiji, posebno
Pozarevca i Smedereva, takode je u manjem delu uspela da se sa¢uva kroz turbulentne vremenske

periode, posebno u smislu eksplozije koja je devastirala Smederevo 1941. godine i urbanistickog
redizajna Pozarevca '60ih godina proslog veka.

TRADICIONALNA GASTRONOMIJA

O gostoprimstvu u ovim krajevima ne treba mnogo govoriti, jer je ono, kao i u drugim
krajevima Srbije, duboko ukorenjeno u nas narod. U ovom delu isto¢ne Srbije postoji izreka: ,Kad
ti dode gost - docekaj ga, ako se oblizuje, daj mu da pije, ako guta naprazno, daj mu da jede...”.

Ako je u nekom selu zavetina, odredeni dan u godini, kada celo selo obelezava isti verski
praznik, zbog davno datog zaveta, u svim dvoristima se kapije $irom otvaraju. Tog dana svako ko
dode, poznat ili nepoznat, ako je dobronameran, bice ugoscen kako prili¢i. Na pocetku slatko i
prirodna izvorska voda od koje se ¢asa zamagli, a gostu otvara apetit. Najcesce je to slatko od
koja sluzi za ukras u dvoristy, a i u ,slatkom®. Svaki domadin ¢e gosta ponuditi ¢asicom domace
Jjute®, rakije koja se dobija od $ljive ili drugog voca... Tu su jos i rakije u ¢ijim se flasama nalaze i
razli¢ite lekovite homoljske biljke, tzv. travarice, koje ljudi ¢esto koriste i kao lek (stomaklije...).

U vreme svetkovina hrana se sprema i nekoliko dana unapred, a trpeza se ne moze
zamisliti bez homoljskog jagnjeta, bilo pefenog na raznju, na Zaru od suvih grana Sljive ili
grandica vinove loze, bilo ,,ukrékanog” pod sa¢em (pecenje u glinenoj posudi u Zaru). Ako je slava
sredom ili petkom, koji se medu pravoslavcima smatraju za takozvane posne dane, a u ovom kraju
se o tome veoma vodi rac¢una, onda ¢e gost biti posluzen ribom, odnosno razli¢itim specijalitetima
od svezeg Sarana, smuda, soma...Pored mesa, ribe i Sumskih plodova, kukuruzno brasno mleveno
u vodenicama, osnova je za mnoga jela u ovom delu Srbije. Medu njima se isti¢u parena proja,
kacamak sa sirom, hajducki ili vlagki kacamak, proja kupusara i tancara... Za ka¢amak i proju
odli¢na dopuna su i ov¢ije mleko i homoljski sir. Pored tradicionalnih Bozi¢nih ¢esnica i slavskih
kolaca, ¢uvena je i Azanjska pogaca, Cija se unutrasnjost nakon pecena preliva rastopljenom
mascu. Na kraju svakog dobrog obroka sluzi se domace belo ili crno vino uz razlic¢ite kolace i
slatkise, i tek tada se smatra da je gost dobro pocascen.

* Izvor: Arhiva TO Petrovac na Mlavi
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U seoskim naseljima ovog kraja vlada i obicaj da se, na dane velikih verskih praznika
(Uskrs i Bozi¢) zatim na dan krsne slave ili kad su pomeni mrtvima, iznosi obilje hrane na groblje.
Ova ,gozba” se namenjuje mrtvima za dusu pokojnika, a zatim deli i razmenjuje sa drugim
ljudima koji su prisutni na groblju.

Kad su svadbe ili sahrane u vlaskim selima Braniceva, sprema se i autenti¢no jelo
specifi¢cnog ukusa ,zmare” ili ,Zumjare”. Uglavhom se kuvaju celu no¢ jer priprema traje oko 16
sati, bez prestanka, i to u u velikom kazanu, a glavni sastojci su ovcetina, velika koli¢ina praziluka,
mast i kukuruzno brasno.

Naslede znamenitih istorijskih li¢nosti

Tokom istorije, mnoge znamenite licnosti iz razlic¢itih sfera drustvenog Zivota bile su
povezane sa oblas¢u Branicevo-Podunavlje, bilo rodenjem, karijerom ili na neki drugi nacin. Neki
od naistaknutijih su svakako:

» Muzika: Vlastimir Pavlovi¢ Carevac (kompozitor i dirigent, rodom iz Velikog Gradista),
Porde Marjanovi¢ (peva¢, rodom iz Kuceva), Jovica Petkovi¢ (harmonika$ i kompozitor,
rodom iz Smedereva), Bora Spuzi¢ Kvaka (peva¢, rodom iz PoZzarevca)

» Slikarstvo: Milena Pavlovi¢ Barili (slikarka, rodom iz PoZarevca), Dragan Kecman (slikar,
rodom iz Kuéeva)

> Gluma, pozoriste i film: Mihajlo Bata Paskaljevi¢ (glumac, rodom iz PoZarevca), Zanka
Stoki¢ (glumica), Radivoje Lola Duki¢ (reditelj i komediograf, rodom iz Smedereva),
Milivoje Zivanovié¢ (glumac, rodom iz PoZarevca), Dragoljub Milosavljevi¢ Gula (glumac,
rodom iz Petrovca na Mlavi)

» Knjizevnost: Stevan Raic¢kovi¢ (pesnik i akademik, rodom iz Kuceva), Vojislav Ili¢ Mladi
(pesnik, rodom iz Zabara), Miroslav Luki¢ (knjizevnik, rodom iz Kuceva), Pura Jaksi¢
(knjizevnik i slikar, proveo deo Zivota u Pozarevcu), Branislav Nusi¢ (knjizevnik i
dramaturg, odrastao u Smederevu), Vuk Stefanovi¢ Karadzi¢ (tokom 1. Srpskog ustanka,
radio u carinarnici u Ramu)

» Duhovnost: Otac Tadej (iguman manastira Vitovnica, roden u Petrovcu na Mlavi)

» Sport: Dragutin Tomasevi¢ (maratonac i prvi u¢esnik Srbije na Olimpijskim igrama 1912.
Godine, rodom iz Petrovca na Mlavi)

» Drugo: Miloje Vasi¢ (arheolog i profesor, 1869-1956, rodom iz Velikog Gradista), Ilija
Milosavljevi¢ Kolarac (trgovac i zaduzbinar, 1800-1878, rodom iz Kolara u Smederevu),
Miodrag Markovi¢ (diplomata i mecena, 1897-1969, rodom iz PoZarevca), Dimitrije
Davidovi¢ (ministar i tvorac prvog srpskog Ustava, ,otac srpskog novinarstva®, 1789-1838,
sahranjen u Smederevu), Vasa Pelagi¢ (socijalista, pisac, prosvetar, narodni lekar, 1833-
1899, sahranjen u PoZarevcu)
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Tlustracija 10 Velikani umetnosti i kulture™

DPura Jaksié

i~
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Vlastimir Pavlovi¢ e . = o
Milivoje Zivanovi¢
Carevac

Branic¢evo-Podunavlje su kroz istoriju na razli¢ite nacine definisali razne li¢nosti i dogadaji
za koje je ova teritorija imala odredeni geo-politicki znacaj, jo$ od dobra starog Rima pa sve do 20.
Veka. Pored ve¢ pomenutih ¢lanova vladarskih dinastija Brankovi¢, Obrenovi¢ i Karadordevi¢,
znacajno je pomenuti i vojvode u I srpskom ustanku: Milenko Stojkovi¢, rodom iz Kli¢evca u
Pozarevcu, Petar Dobrnjac, rodom iz Dobrnja u Petrovcu na Mlavi i Stanoje Glavas, rodom iz
Smederevske Palanke.

Tlustracija 11 Znadajni srpski vladari**

Purad i Jerina Milos$ i Ljubica Karadorde
Brankovic¢ Obrenovié Petrovié

Regiju je takode obelezilo nekoliko znacajnih istorijskih dogadaja koji su imali
dalekoseznije politicke i ekonomske posledice:

» Pozarevacki mir zakljucen je na brdu Tulba u PoZarevcu, nakon 70-dnevnih pregovora
izmedu Habsburske Monarhije, Mletacke Republike i Osmanskog Carstva uz posredovanje
Engleske i Holandije, ¢ime su okoncani viSegodi$nji mletacko-turski i austro-turski rat.
(1718.)

» Eksplozija skladista municije i drugog ratnog materijala koji su Nemci koristili u
Smederevskoj tvrdavi (1941), razorila je gotovo 70% grada Smedereva i nijedna kuda nije

 Izvor: Wikimedia (19.09.2024.)
*4 Izvor: Wikimedia (21.09.2024.)
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ostala neostecena. Zvuk eksplozije se ¢uo ¢ak do Beograda, a broj civilnih Zrtava se
procenjuje na viSe hiljada. Smederevo je u narednim godinama uglavhom uspe$no
obnovljeno pod nadzorom kvislinga Dimitrija Ljotica, uz ops$tu mobilizaciju i veliko
iskori$¢avanje jevrejske radne snage.

» lIzgradnja vestackog Derdapskog jezera (1964-1972), u okviru projekta izgradnje
hidrocentrale Perdap 1. Hidrocentralu su zajednicki izgradile Jugoslavija i Rumunija, pa su
je tako otvorili aktuelni predsednici Tito i Ceusesku, obzirom da je bila azan dogadaj za
celu regiju,, ali i tadasnju drzavu.

*Od nematerijalnog kulturnog nasleda svakako se istice tradicionalno naslede
Vlaske kulture u svim aspektima (nosnja, folklorne igre i muzika, obicaji i
verovanja, gastronomija...), koje zna¢ajno izdvaja tradiciju ovog kraja od
okolnih, kao i mitolosko naslede vezano za Dunayv i napose Derdap.

*Odredeni tradicionalni zanati neguju se i danas i predstavljaju ¢vrstu vezu sa
prosloscu ovog kraja.

* Nekoliko znacajnih istorijskih lokaliteta i s njima povezanih li¢nosti, kao i
stvaralacno naslede vise umetnika od nacionalnog i internacionalnog znacaja,
predstavljaju vredan i atraktivan resurs (srpski vladari, umetnici...).

* Potencijali bogatog nematerijalnog kulturnog nasleda nisu dovoljno
valorizovani i iskoristeni u svrhu turizma (npr. kulturne i tematske rute,

Kljucni nalazi

manifestacije i dr.).

3.3. SAOBRACAINA | KOMUNALNA INFRASTRUKTURA

Putna infrastruktura u regiji Brani¢evo-Podunavlje je solidno razvijena. Ukupna duzina
puteva je oko 2.238 km™, $to predstavlja oko 4,97% puteva u Republici Srbiji. Drzavnih puteva I
reda ima oko 213 km (5,52%), drzavnih puteva II reda 692 km (7,16%) i opstinskih puteva 1331 km
(4,23%) - u zagradama je naveden procenat od ukupne duZine puteva odredene kategorije u
Republici Srbiji.

Tabela 6 DuZina puteva u regiji Brani¢evo-Podunavlje*
Duzina puteva (km)

Drzavni putevi Drzavni putevi
Ulkupno Ireda Il reda

BP regija 2.238 213 692 1.331

Opstinski putevi

Pozarevac 159 31 63 64

*> Republi¢ki zavod za statistiku Srbije (2023). Statisti¢ki godignjak 2023.
https://publikacije.stat.gov.rs/G2023/Pdf/G20232056.pdf (13.09.2024.).
*% Republi¢ki zavod za statistiku Srbije (2023). Statisti¢ki godisnjak 2023.
https://publikacije.stat.gov.rs/G2023/Pdf/G20232056.pdf (13.09.2024.).
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Vecina puteva u regiji Brani¢evo-Podunavlje pripada opstinskim putevima, a ista situacija
je iu zasebno posmatranim okruzima Branic¢evo i Podunavlje. Na drugom mestu se nalaze drzavni
putevi II reda, a najmanje ima drzavnih puteva I reda. Posmatrano po opstinama/gradovima,
opstinski putevi ne ¢ine veéinu ukupnih puteva samo u PoZarevcu, Golupcu i Smederevu.
Smederevo je specifi¢cno po tome $to najvec¢i udeo imaju drzavni putevi II reda, Kuc¢evo po tome
$to vede uce$¢e imaju drzavni putevi I u odnosu na drzavne puteve II reda, a Zabari, Zagubica,
Petrovac na Mlavi i Smederevska Palanka po nepostojanju drzavnih puteva I reda. Izgradnja Brze
saobradajnice - drZavni putem IB reda, autoput E75 Beograd - Ni§ (petlja ,Pozarevac”) -
(obilaznica) - Veliko Gradiste - Golubac ¢e dati doprinos visem nivou pristupac¢nosti i
rasterecenju saobracaja u urbanim podrudjima. Takode, pospeSice i razvoj turizma, kroz
unapredenu dostupnost klju¢nih turistickih atrakcija u Donjem Podunavlju i Homolju.””

U regiji Branicevo-Podunavlje najzastupljeniji oblik prevoza je automobilski. Razlog za
navedeno je nizak nivo razvijenosti javnog prevoza. Osim dobrih autobuskih veza sa Beogradom,
nedostatak je medugradski prevoz sa drugim ve¢im gradovima u okruZenju (Kragujevac, Svilajnac,
Despotovac i dr.), kao i unutar regije Brani¢evo-Podunavlje.*®

Zeleznica u BP regiji nije dominantan vid prevoza. Dve glavne Zelezni¢ke stanice nalaze se
u Smederevu i Pozarevcu, a trenutno ima 6 redovnih direktnih linija izmedu ova dva grada
predvidenih za prevoz putnika. U Smederevu je Zeleznica veoma znacajna za teretni saobracaj i
povezivanje Zeleznice sa lukom i industrijskom zonom.

U regiji je dominantan teretni re¢ni prevoz (Luka Smederevo), kao i turisticke ture u
letnjoj sezoni na delu Dunava koji prolazi kroz teritoriju PoZarevca, Velikog Gradista i Golupca,
zahvaljuju¢i prevashodno izgradnji pristana koji su omogudili zaustavljanje medunarodnim
kruzerima. Putni¢ki re¢ni prevoz postoji izmedu Rama (Veliko Gradiste) i Banatske Palanke (linija
skelskog prevoza), a od 2023. Godine uspostavljena je i trajektna linija izmedu Usija (Golubac) i
Moldova Nove (Rumunija). Re¢ni prevoz svakako zahteva dodatna unapredenja u vidu
neophodne infrastrukture, pa su tako trenutno u izgradnji marina i pristan u Velikom Gradistu, a
u BP oblasti planirana je izgradnja marina u Golupcu i Smederevu.

*7 Regionalna razvoja agencija ,Brani¢evo-Podunavlje“: Plan razvoja oblasti Brani¢evo-Podunavlje 2024-
2033, decembar 2023.
* Isto
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Tabela 7 Voda i vodosnabdevanje u regiji Brani¢evo-Podunavlje*

BP oblast Branicevo Podunavlje
Isporucdene vode za pice, hilj. M3 21369 8407 12962
Ukupne ispustene otpadne vode, hilj. M3 20179 7933 12246
Ispustene otpadne vode u sisteme za odvodenje 8 3
otpadnih voda, hilj. M3 933 3054 5979
Precdi$cene otpadne vode, hilj. M? 704 - 704
Broj domacinstava priklju¢enih na vodovodnu 3 . 802
A 99453 4459 5459
Broj domacinstava priklju¢enih na kanalizacionu

63730 25015 38715

mrezu

Nesto manje od 50% otpadnih voda se ispustaju u sisteme za odvodenje otpadnih voda
(oko 49%), a veoma mali procenat otpadnih voda se preciséava (3,49%).

Upravljanje otpadom na teritoriji Brani¢eva i Podunavlja je oblast kojoj tek predstoji
razvoj. Izrada regionalnog plana upravljanja otpadom jo$ uvek nije uspesno sprovedena, iako je
bilo vise pokusaja. U Regionu veéina lokalnih samouprava resenje ¢vrstog komunalnog otpada
nalazi putem javno-privatnog partnerstva ili koncesijom sa kompanijama koje se bave odvozom
¢vrstog komunalnog otpada na sanitarne deponije van okruga, dok ostale JLS komunalni otpad
odlazu na postoje¢im deponijama koje nisu zadovoljavajuceg kapaciteta. Takode, veliki problem u
regiji predstavljaju i divlje deponije, kojih je po podacima Agencije za zastitu Zivotne sredine u
2023.godini ima ¢ak 29o0.

Pokrivenost mobilnim i internet signalom je veoma dobra u celoj BP regiji. Opticki
internet dostupan je u dva grada u Regionu i ve¢im opstinama, dok je u udaljenim mestima jos
uvek u izgradnji.

3.4. TURISTICKA INFRASTRUKTURA

Tokom poslednje decenije, teritorija cele regije Brani¢evo-Podunavlje je solidno pokrivena
turistickom signalizacijom, koja na adekvatan nacin obaves$tava i upucuje posetioce na klju¢ne
turisticke atrakcije. Postoji prostor za unapredenja, posebno u manjim opstinama, gde ni turizam
ne spada u dominantne privredne grane. Sli¢na je situacija i sa objektima za prihvat i informisanje
turista, kao $to je vidljivo i iz naredne tabele:

Tabela 8 Infrastruktura informisanja na destinacijji>

Turistic¢ki .. . Interaktivni Info- Digitalna Suvenirnica
Vizitorski

informativni info-totem table/mape mapa
centar
centar

Centar Viminacium Centar DA (TIC,
Pozarevac Viminacium,
Ergela)
Veliko Graditte Srebrno jezero, / Centar DA / DA (Ramska
Ram tvrdava, Jezero)
Centar Tvrdava / / 7 QR DA (Golubacki
Golubac Golubacki grad kodova grad)

*? Republi¢ki zavod za statistiku Srbije (2023). Statisti¢ki godi$njak 2023.
https://publikacije.stat.gov.rs/G2023/Pdf/G20232056.pdf (13.09.2024.).
3 Izvor: Podaci LTO
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Turistic¢ki .. . Interaktivni Info- Digitalna Suvenirnica
. .. Vizitorski .
informativni info-totem table/mape mapa

centar
centar

NP Derdap
Petrovac Centar / Park, Zdrelo DA 20 QR /
Mlavi kodova

v Centar, / Centar DA TIC
Kucevo .y
Ravnistarka
Zagubica / / / DA / DA
Centar i / Smederevska DA / DA (oba TIC-a)
Smederevo Smederevska tvrdava
tvrdava

Velika Plana Centar /

*U Malom Crnidu i Zabarima ne postoje navedeni elementi, za Smedervsku Palanku informacije nisu dostupne.

Ilustracija 12 Objekti informisanja na destinaciji*'

(D Turisticki .

A

& » l . I { = 5 ‘ ."'- A »

TIC Petrovac na TIC Smederevska
Mlavi tvrdava

Suvenirnica
Golubacki grad

SPORTSKO-REKREATIVNA INFRASTRUKTURA

U svim lokalnim samoupravama Branic¢eva i Podunavlja deluju Sportski savezi, razlicite
sportske i rekreativne organizacije, kao i javna preduzeca koja upravljaju pojedinim javnim
objektima. Medu najznacajnije javne sportsko-rekreativne objekte izdvajaju se:

» stadioni u PozZarevcu i Smederevu, sa kapacitetom do 5.000, odnosno 10.000-20.000
posetilaca,

» hipodrom u Pozarevcu kapaciteta 10.000 gledalaca, i 2 manja u Velikoj Plani i
Smederevskoj Palanci,

» Ergela,Ljubicevo“ u Pozarevcu,

» otvoreni bazeni u Pozarevcu, Smederevu, Velikoj Plani i Smederevskoj Palanci

» atletske staze u Smederevu i PoZarevcu

3 1zvori: https://smederevo.ls.gov.rs/otvoren-turisticko-informativni-centar-u-smederevskoj-

tvrdjavi/?lang=sr, https://www.facebook.com/topetrovacnamlavi/photos, https://tvrdjavagolubackigrad.rs/
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Ilustracija 13 Javni sportsko-rekreativni objekti**

Atletska staza u
Pozarevcu

U narednim tabelama izdvojeni su neki od najznacajnijih elemenata sportsko-rekreativne

: Stadion u Hipodrom u Otvoreni bazen u
Smederevu Pozarevcu Velikoj Plani

ponude koji su grupisani i predstavljeni prema sli¢nosti.

Tabela g Biciklisticke, pesacke, planinarske i gljivarske staze®

Biciklisticke .y . Gljivarske
Pesacke staze Planinarske staze
staze staze
. Nekoliko smerova - - -
Pozarevac
po gradu
Srebrno jezero - Dve pesSacke staze koje - -
. Veliko  Gradiste povezuju Veliko Gradiste i
Veliko .
" (Eurovelo 6 Srebrno  jezero  (pored
Gradiste e .
Eurovelo 13 Dunava i obilaznim putem

(Zelezna zavesa))
Vinci - Golubac Tvrdava Golubacki grad; - -

Golubac (Eurovelo 6) Put Ruja i Jorgovana, NP
DPerdap

Malo Crnice & Kula - -

Kamenovo- Zdrelo getonje, Zdrelo, Vitovnica, Bistrica, Setonje,
Petrovac na . X X .

. Petrovac Gornjak (Via ferrata) Vitovnica,
Mlavi =
Zdrelo

- Djula, Ravniste, - -

Kucevo Ceremosnja, Dubocka-

Ravkovobarski vis (30 km)

- Osanic¢ka klisura (Osanica)  Zdrav¢a (selo Laznica), Veliki Vranj  Krepoljin
(selo Krepoljin), Tisnica (Zagubica),

Zagubica Venac (selo Krepoljin), Sokolove
stene (selo Osanica), Mali i Veliki
Vukan (selo Breznica)

- Staze zdravlja sa polazistem - -

Smederevo od Dunavskog keja (6 staza

u duZini od 5 do 22 km).

,Karadordevim stopama“ - -

od gradskog bazena do

Radovanjskog luga

Velika
Plana

3 Izvori: https://www.facebook.com/stadioni.i.arene/posts/-stadion-tvr%Cq%qgiava-fk-smederevo-
smederevo-podunavski-okrugsve%Cs%BEe-fotke-sa-najfudbal/8056571787701722/,
https://togp.rs/hipodrom/, https://www.facebook.com/opstinavp/photos by?locale=sr RS,
https://www.facebook.com/SCPOZ/photos?locale=sr RS

3 Izvor: Podaci LTO
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https://togp.rs/hipodrom/
https://www.facebook.com/opstinavp/photos_by?locale=sr_RS
https://www.facebook.com/SCPOZ/photos?locale=sr_RS

Tabela 10 Izletista, odmorista i vidikovci**

Pozarevac
Golubac

Malo Crnice

Petrovac na Mlavi

Kucevo
Smederevo

Izletista
Cacalica - PoZarevac

Jugovo

Odmorista

Zaova-Toponica, To¢ak-Kula -
Vitovnica- Trest, Zdrelo - Gornjacka
klisura, Bistrica - saboriste

Tabela 11 Plaze, pristani, marine i bazeni (javni i privatni)®

Pozarevac

Veliko
Gradiste

Malo Crnicée

Petrovac
Mlavi

Kucevo

Smederevo

Smederevska
Palanka

Velika Plana

Plaze

Topoljar - Kostolac

Tri plaze na Srebrnom
jezeru u vikend zoni Beli
Bagrem i jedna plaza na
Srebrnom jezeru kod sela
Zatonje. Plaze na Dunavu
u selu Ram

Golubac, Vinci

Petrovac, Veliko Laole

34 Izvor: Podaci LTO
% Izvor: Podaci LTO

Pristan

Kostolac

Pristan u Velikom
Gradi$tu i na Dunavu
kod pregradne brane za
Srebrno jezero

U izgradnji pristan u
Ramu
Tvrdava
grad

Golubacki

Medunarodni putnicki
kod Smederevske
tvrdave

Zdrelo, Bistrica

Vidikovci

Tvrdava Golubacki grad; Zmajev
vrt; NP Derdap

Zdrelo, Bistrica i Krila$, JeZevac

Jelena Stena, Kucevo

Marina

U izgradnji
Marina na
Srebrnom jezeru

U izgradnji

Utvrdeno lucko

podrudje za
posebne
namene =
marina u
Smederevu

Bazeni i spa

Sportski centar - bazen
Akva park na Srebrnom
jezeru, zatvoreni bazeni
u Danubia park hotelu
Spa

Pilot Company

Smoljinac, Sapine
Leskovac- Olimpik
Zdrelo - Mlavske terme
Zdrelo Nova Park

Hotel Rudnik

Sportski centar - bazeni
Akva-park Jugovo

Gradski bazen

TSC - gradski bazen,

otvoreni bazen i SPA
Etno-selo Moravski
konaci
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Ilustracija 14 Objekti sportsko-rekreativne infrastrukture®

O 4

Akva-park Jugovo

Plaza na Srebrnom Bicikilisti¢ko-pesacka @l Via ferrata Petrovac
jezeru staza Eurovelo 6 na Mlavi

KULTURNA INFRASTRUKTURA

U regiji Branicevo-Podunavlje postoji relativno dobra i rasprostranjena mreza razli¢itih
ustanova i objekata kulture: Centri za kulturu postoje u 10 LS u regiji, u okviru kojih cesto
funkcionis$u bioskopi i pozorista, dok su galerije negde samostalne, a negde integrisane u okviru

funkcija CzK ili muzeja.

Tabela 12 Objekti kulture®

Broj Broj

Sedista u

Bioskopi bioskopima

muzeja predstava

BP regija 3 864 29.458 6 24.390 103
2 468 13.862 2 15.625 13

Veliko
1 230 490 1 300 17
1 400 100 1 900 -

Petrovac na
Mlavi

1 184 2.500 1 1.220 25

Posetioci Muzeji posetilaca pozorisnih

Broj
posetilaca
pozorista

10.421

7.176
2.776

2.000

3.500

3% 1zvori: https://ruczdrelo.rs/galeriia/, https://aquaparkjugovo.rs/, https://togp.rs/spomen-park-cacalica/,

https://tovg.org/ovde-dunav-srebrom-zove-srebrno-jezero-nase-more/, https://topetrovacnamlavi.com/via-

ferrata/, arhiva RRA BP

" Republi¢ki zavod za statistiku Srbije, http://devinfo.stat.gov.rs/Opstine/libraries/aspx/Home.aspx, LTO

Brani¢evo-Podunavlje
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http://devinfo.stat.gov.rs/Opstine/libraries/aspx/Home.aspx

Sedista u )

Biosterd bioskopima

Podunavlje 2 166 15.106 2 7.245
1 166 15.106 1 5.011
Velika Plana i ? ? - -

Smederevska _ ) _ 1 2.2
Palanka 4

Posetioci Muzeji posetilaca pozoriSnih posetilaca
muzeja

Broj Broj

predstava  pozorista
56 3245

o o

40 3-245

16 =

Vecéina bioskopa, sedista u bioskopima, muzeja, broja posetilaca muzeja i broja posetilaca
pozorista je u Branicevskom okrugu. Podunavski okrug ima viSe posetilaca bioskopa i broja
pozorisnih predstava. Vecina sediSta u biskopima i broja posetilaca muzeja je u Pozarevcu.
Takode, u Pozarevcu je najviSe posetilaca bioskopa i muzeja, dok Velika Plana ima najvise
pozorisnih predstava i posetilaca pozorista. Pozorista i bioskopi se u pravilu nalaze u sastavku
lokalnih kultunih centara, kao $to u i muzeji ¢esto upravljaci i druge sadrzaja, poput galerija i
drugih objekata. Znacajno je pomenuti da se na teritoriji reije nalaze 3 Istorijska arhiva - u
Pozarevcu, Smederevu i Smederevskoj Palanci, kao i da u svim lokalnim samoupravama deluju
biblioteke i centri za kulturu (osim u Golupcu). Postoji odredeni broj privatnih galerija i
muzejskih prostora koji jedinstveno dopunjaju dobro razvijenu mrezu kulturnih ustanova u regiji,

a u narednoj tabeli je data sveobuhvatna lista.

Tabela 13: Pregled mreze kulturnih ustanova®®

Objekat/Lokacija Integrisani sadrzaji

Narodni muzej ,Krstina [EELEN]

kuca“ (Pozarevac) Spomen-zbirka Miodraga Markovica
Etno-park Tulba

Galerija savremene umetnosti

Kuca Dobrnj¢evih

Muzej savremene istorije

Sator PoZarevackog mira

WNEVGT VI TS A/ I NG Galerija savremene umetnosti
Gradiste)

Zavi¢ajni muzej (Petrovac na
Mlavi)

Muzej u SVILGVSYIN  Galerija savremene umetnosti

(Smederevo)

Narodni 1ibAg8 Galerija savremene umetnosti

(Smederevska Palanka)

VIEAGTE VIS TV AS B [0 I ER  Galerija UdruzZenja likovnih umetnika Homolja
(Zagubica) Galerija skulptura Svetomira Arsi¢a Basare
Rodna kuca narodnog heroja Jovana Serbanovi¢a
u Laznici

Muzej Golubac - u procesu [Wi
otvaranja

Muzej Manastira Pokajnica [

(Velika Plana)

(CEVSVTERIY 5 T 2V LA STA - Rodna kuca Milene Pavlovié Barili
Barili (PoZzarevac)

8 . . Ve .
3 Izvor: vlastito istrazivanje

Internet strane

WWWw.muzejpozarevac.rs

/

www.muzej-petrovacnamlavi.org.rs

WwWw.mus.org.rs

www.nmsp.rs

www.muzejzagubica.org

/

www.galerijampb.rs
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http://www.muzejpozarevac.rs/
http://www.muzej-petrovacnamlavi.org.rs/
http://www.mus.org.rs/
http://www.nmsp.rs/
http://www.muzejzagubica.org/
http://www.galerijampb.rs/

Objekat/Lokacija

Galerija ,Dragan Kecman®
(Kuéevo)

Muzej vinodeljstva -
Vinarija Despotika
(Smederevska Palanka)
Galerija KRUG (Petrovac na
Mlavi)

Galerija radova Petra
Andelkovic¢a ,Studenac”
(Kuéevo)

Atelje i galerija radova
Zagorke Srbovi¢ ,Zaga S Art*
(Kucevo)

Galerija  Pigoza (Veliko
Gradiste)

Centar za kulturu ,Dragan
Kecman“ (Kuéevo)

Kulturno-prosvetni  centar
(Petrovac na Mlavi)

Kulturni centar ,Vlastimir
Pavlovi¢ Carevac“ (Veliko
Gradiste)
Kulturno-prosvetni  centar
,Jovan Serbanovic¢“
(Zagubica)

Centar za kulturu ,Vojislav
1li¢ Mladi“ (Zabari)

Centar za kulturu Pozarevac

Integrisani sadrzaji
/

/

/

Galerija savremene umetnosti
Zavicajna galerija

Pozoriste

Bioskop

Bioskop

Pozoriste

Narodni univerzitet

Narodni orkestar ,Serbia“
Pozoriste

Folklor

Bioskop
Biblioteka

/

Bioskop

Pozoriste

Folklor

Hor

Orkestar

Galerija ,Obojena svetlost*

Centar za kulturu Kostolac Bioskop

Pozoriste ,Castellum*
(Kostolac)

Centar za kulturu
Smederevo

Centar za kulturu ,Masuka“
(Velika Plana)

Centar za kulturu Malo
Crnice

Kulturni centar
Smederevska Palanka

Biblioteka ,Srboljub Miti¢“
(Malo Crnice)

Narodna biblioteka
Smederevo

Pozoriste

Bioskop
Pozoriste
Folklor
Balet
Bioskop
Pozoriste
Pozoriste

/

/

Internet strane

www.vinarijadespotika.rs

www.zaga-s-art.ls.rs

www.facebook.com/fondacija.pigoza

www.homoljskimotivikucevo.org

www.kpcpetrovac.com

WW\N.](CV(’.OI'?

/

www.czKpo.rs

www.ksckostolac.rs

www.facebook.com/pozoriste.castellum

www.sdkultura.rs

www.czkmasuka.blogspot.com

/
www.bsmmec.rs

www.biblioteka-smederevo.org.rs
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http://www.vinarijadespotika.rs/
http://www.zaga-s-art.ls.rs/
http://www.homoljskimotivikucevo.org/
http://www.kpcpetrovac.com/
http://www.kcvg.org/
http://www.czkpo.rs/
http://www.ksckostolac.rs/
http://www.sdkultura.rs/
https://czkmasuka.blogspot.com/
http://www.bsmmc.rs/
http://www.biblioteka-smederevo.org.rs/

Objekat/Lokacija Integrisani sadrzaji Internet strane

Narodna biblioteka ,Ilija M. Wi www.nbpo.rs
Petrovi¢“ (PoZarevac)
NI ER ) TR ER TS Z1 - Legat Nikole Sikimic¢a Maksima www.bibliotekakucevo.rs

. 1

Raic¢kovi¢“ (Kucevo

Narodna biblioteka ,Pura Wi www.biblioteka-djurajaksic.org.rs
Jaksi¢“ (Petrovac na Mlavi)
INETOL L E ) I S BRYA I IO Galerija moderne umetnosti www.bibliotekagolubac.rs
Dugosevi¢“ (Golubac) Bioskop

Folklor
Narodna biblioteka ,Vuk Wi www.bibliotekavg.com
Karadzi¢“ (Veliko Gradiste)
Narodna biblioteka ,Prof.dr |Wi /
Aleksandar Ivi¢“ (Zabari)
Biblioteka »,Radoje |} www.rdbiblioteka.rs
Domanovi¢“ (Velika Plana)
Biblioteka SMilutin Wi www.bibliosp.rs

Sreckovic“ (Smederevska

Palanka)

Ilustracija 15 Objekti kulturne infrastrukture®

39 Izvori: https://togp.rs/galerija-milene-pavlovic-barilli/, https://togp.rs/narodni-muzej/,
https://visitsmederevo.com/index.php/post/12/Muzej-u-Smederevu, https://muzejzagubica.org, Zavicajna i
Galerija savremene umetnosti — Turisti¢ka organizacija "Ku¢evo" Kudevo (tokucevo.org),
https://www.facebook.com/despotika/photos/poseta-muzeju-vinodeljstva-i-u%Cs5%BEivanje-u-degustaciji-
omiljenih-vina-je-pravo-re%Cs%A1e/1864052270573130/
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http://www.nbpo.rs/
http://www.bibliotekakucevo.rs/
http://www.biblioteka-djurajaksic.org.rs/
https://www.bibliotekagolubac.rs/
http://www.bibliotekavg.com/
http://www.rdbiblioteka.rs/
http://www.bibliosp.rs/
https://togp.rs/galerija-milene-pavlovic-barilli/
https://togp.rs/narodni-muzej/
https://visitsmederevo.com/index.php/post/12/Muzej-u-Smederevu
https://muzejzagubica.org/
https://www.tokucevo.org/zavicajna-i-galerija-savremene-umetnosti/
https://www.tokucevo.org/zavicajna-i-galerija-savremene-umetnosti/
https://www.facebook.com/despotika/photos/poseta-muzeju-vinodeljstva-i-u%C5%BEivanje-u-degustaciji-omiljenih-vina-je-pravo-re%C5%A1e/1864052270573130/
https://www.facebook.com/despotika/photos/poseta-muzeju-vinodeljstva-i-u%C5%BEivanje-u-degustaciji-omiljenih-vina-je-pravo-re%C5%A1e/1864052270573130/

* Turisticka infrastruktura je relativno dobro razvijena, zahvaljujuci primarno javnim i
privatnim investicijama tokom protekle decenije.

*Obavestavanje i informisanje posetilaca na lokaciji je solidno, iako vise kljucnih
atrakcija zahteva uspostavljanje vizitorskih centara/kulturnih stanica (npr.
Smederevska i Ramska tvrdava, Spomen-sator Pozarevacki mir, Bistrica, Radovanjski
lug, Ravnistarka,i dr.), koji ¢e na savremen i atraktivan naéin interpretirati sadrZaje.

*Kod velikog broja atrakcija izraden je problem parkinga, posebno za prijem veceg
broja organizovanih grupa posetilaca (Golubacki grad, Ramska tvrdava, manastiri i
dr.), kao i druge logistic¢ke infrastrukture (javni WC, kiosk, suvenirnicai sl.)

* Sportsko-rekreativna infrastruktura zahteva dodatna unapredenja, posebno u vidu
zatvorenih bazena (postoje inicijative za njihovu izgraadnju u Velikom Gradistu,
Smederevu i PoZarevcu), prosirenja pokrivenosti teritorije biciklisti¢kim i peSackim
stazama, kao i prateé¢im objektima poput vidikovaca, odmorista i planinarskih
domova (Velika Plana, Petrovac na Mlavi, Homolje), i zabavno-rekreativnih sadrzaja
poput avantura/adrenalin park (Veliko Gradiste, Velika Plana), zabavnih (Bambi
park Pozarevac) i akva parkova.

* Kulturna infrastruktura je solidno razvijena, iako mahom zahteva znacajna
unapredenja, posebno u smislu osavremenjavanja postojecih objekata i
uspostavljanja novih (Narodni muzej u Golupcu), poput javnih prostora za
odrzavanje razli¢itih dogadaja (npr. Trg na Srebrnom jezeru, Tulba, Radovanje...).

Kljucni nalazi

3.5. STEPEN PRIVREDNOG RAZVOJA

Vecina lokalnih samouprava u regiji Brani¢evo-Podunavlje (6, tj. 54,55%) pripada IV grupi
razvijenosti, tj. re¢ o nedovoljno razvijenim jedinicama lokalne samouprave ¢iji je stepen
razvijenosti manji od 60% republickog proseka. U okviru te grupe, Golubac pripada devastiranim
podrudjima, tj. podru¢jima sa stepenom razvijenosti ispod 50% republickog proseka. Tri opstine
(27,27%) pripadaju III grupi, dok grad Smederevo pripada II, a grad PoZarevac I grupi razvijenosti
(stepen razvijenosti iznad republi¢kog proseka).

Tabela 14 Lokalne samouprave prema grupi razvijenosti podru¢ja*’

Grupa
razvijenosti

Opis Lokalna samouprava

Stepen razvijenosti iznad republi¢kog proseka Pozarevac

Stepen razvijenosti u rasponu od 80% do 100% republickog proseka ~ Smederevo

Nedovoljno razvijene jedinice lokalnih samouprava ¢iji je stepen Velika Plana, Veliko Gradiste i

razvijenosti u rasponu od 60% do 80% republi¢kog proseka Smederevska Palanka

Izrazito nedovoljno razvijene jedinice lokalnih samouprava ¢iji je Zabari, Golubac*, Zagubica,

stepen razvijenosti ispod 60% republi¢kog proseka Malo Crnice, Petrovac na Mlavi
i Kucevo

Napomene: * - Devastirano podrudje - stepen razvijenosti ispod 50% republickog proseka.

4 Uredba o utvrdivanju jedinstvene liste razvijenosti regiona i jedinica lokalne samouprave za 2014. godinu,
“Sluzbeni glasnik RS”, broj 104 od 1. oktobra 2014.
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Aktivnih privednih drustava i preduzetnika u regiji Brani¢evo-Podunavlje ima ukupno
17.931. Vedina ih se nalazi u Podunavskom okrugu (oko 55%), a najviSe ih je u Smederevu (oko
30%).

Tabela 15 Aktivni privredni subjekti, 30.06.2023. godine*

Broj aktivnih Ucesce po LS u procentima

3334 14.597 100,00 100,00
1477 6.598 443 452
696 2.672 20,88 18,31
161 862 4,83 5,91
58 414 1,74 2,84
67 273 2,01 1,87
86 284 2,58 1,95
88 672 2,64 4,6
76 348 2,28 2,38
237 1073 7.1 7:35
1.857 7.999 557 548
1047 4244 31,4 29,07

Velika Plana 400 1.638 12 1,22

Smederevska Palanka 410 12,3 14,5

Napomene: Procenat je ra¢unat od broja za regiju Brani¢evo-Podunavlje.

Prema procenama, svega 2,5% (oko 450 ) privrednih subjekata bavi se pruzanjem razli¢itih usluga u
sektoru turizma i ugostiteljstva. Medu privrednim drustvima i preduzetnicima, znac¢ajno je napomenuti da
je na teritoriji regiji registrovano 35 aktivnih turisti¢kih agencija (organizatora putovanja i posrednika u
turizmu, nema nijedne registrovane receptivne agencije)*’, kao i 41 sertifikovani proizvoda¢ predmeta starih
i umetnickih zanata, odnosno proizvoda domace radinosti - od predmeta i names$taja od drveta, ru¢no
tkanih i pletenih proizvoda, proizvoda od koze, stakla i metala, ru¢no radenih sapuna, keramike i seciva,

kao i sode, medenjaka i bombona i drugih®.

Ilustracija 16 Stari zanati u BP regiji*

Medenjaci Saracka radnja Tkalacki stan

*# Republi¢ki zavod za statistiku Srbije. Struktura privrede po opstinama i oblastima, APR Mape Podsticaja i
Razvoja

** Republi¢ki zavod za statistiku Srbije, Registar turizma
(https://pretraga2.apr.gov.rs/PretragaTuristickihAgencija, 25.092024.)

® Ministarstvo privrede: Registar sertifikovanih starih i umetnickih zanata i poslova domace radinosti, maj
2024.

# Izvor: https://www.facebook.com/draganamio/photos?locale=sr RS, https://togolubac.rs/dobra/
https://www.instagram.com/sarackaradnja/p/C8ZBuAil40a/
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Vecina zaposlenih je u Podunavskom okrugu (54%). Velika Plana ima najvece uce$ce u
ukupnom broju zaposlenih po mestu prebivalista (32%), a Smederevo u ukupnom broju prema
opstini rada (33,4%). Veca prose¢na zarada je u Podunavskom okrugu, dok najveéi prosek zarada
na lokalnom nivou ima grad Pozarevac.

Tabela 16 Zaposlenost, IV kvartal 2023. godine ¥

ukupno

prema Usluge smestaja
opstini iishrane

rada

Umetnost,
zabava i Poljoprivreda
rekreacija

ukupno
mestu
prebivalista

Napomene: Procenat je ra¢unat od broja za regiju Brani¢evo-Podunavlje.

U regiji Brani¢evo-Podunavlje radi ukupno 3.061 lice u sektoru usluga smestaja i ishrane. U
sektoru umetnosti, zabave i rekreacije zaposleno je 1.280, a u sektoru poljoprivrede 1.492 lica.
Zaposlenost u ova 3 sektora ukazuje da je svega 5,6% od ukupno zaposlenih direktno angazovano
u turizmu i s njim povezanim sektorima.

Vece ucedce u ovim sektorima ima Brani¢evski u poredenju sa Podunavskim okrugom (53-
61%). Od opstina/gradova izdvajaju se PoZarevac i Smederevo sa najve¢im uce$¢em broja
zaposlenih u svim navedenim sektorima (22-29%). Zabari i Malo Crni¢e imaju najmanje
zaposlenih u uslugama smestaja i ishrane (,44/1,67%), kao i u umetnosti, zabavi i rekreaciji
(0,86/,70%). Najniza zaposlenost u sektoru poljoprivrede je u opstinama Golubac, Zabari i Malo
Crniée (3,82/3,62/3,55%).

U regiji Brani¢evo-Podunavlje je viSe od 11.000 nezaposlenih, od ¢ega je vec¢ina Zena. Vise
nezaposlenih (ukupno, mugkarci i Zene) je u Podunavskom okrugu (56%), dok na lokalnom nivou

* Republi¢ki zavod za statistiku Srbije. Registrovana zaposlenost prema polu i opstini prebivalista.
https://data.stat.gov.rs/Home/Result/240213087%languageCode=sr-Latn, Zaposleni u pravnim licima, lica
koja samostalno obavljaju delatnost, preduzetnici i zaposleni kod njih, po sektorima i prema opstini rada.
https://data.stat.gov.rs/Home/Result/2402057languageCode=sr-Latn, Prose¢ne mese¢ne zarade, prema
opstini prebivalista zaposlenih. https://data.stat.gov.rs/Home/Result/24030401037?languageCode=sr-Latn,
Zaposleni u pravnim licima, lica koja samostalno obavljaju delatnost, preduzetnici i zaposleni kod njih, po
sektorima i prema opstini rada. https://data.stat.gov.rs/Home/Result/2402057languageCode=sr-Latn
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grad PozZarevac i Grad Smederevo prednjace sa sli¢cnim brojem nezaposlenih - ukupno, muskarci i
zene (22,26%/22,24%).

Tabela 17 Nezaposlenost u regiji Brani¢evo-Podunavlje*

Broj nezaposlenih Ucesce LS u procentima

11.704 100,00 100,00
5.150 2.012 3.138 44,00 42,43 45,07
2.605 841 1.764 22,26 17,74 25,34
649 31 338 5,55 6,56 4,85
247 100 147 2,11 2,11 2,11
19 38 81 1,02 0,80 1,16
6.554 2.730 3.824 56,00 57,57 54,93
2.603 1.078 1.525 22,24 22,73 21,90
1.850 823 1.027 15,81% 17,36% 14,75%
2.101 829 1.272 17,95% 17,48% 18,27%

Napomene: Procenat je ra¢unat od broja za regiju Brani¢evo-Podunavlje; M - muskarci; Z - Zene.

Kad su u pitanju raspolozivi kvalifikovani kadrovi u sektoru turizma i ugostiteljstva, prema
podacima NSZ¥, aktuelno na trZi$tu rada evidentirano je ukupno 490 lica (od ¢ega 61% Zena) u
ukupno 20 profila stru¢nosti. Na nivou srednje stru¢ne spreme, evidentirano je ukupno 474 lica sa
12 stru¢nih profila, odnosno 96,7% od ukupnog broja nezaposlenih u sektoru, od ¢ega je Zena
59,7%. S kvalifikacijom vise/visoke stru¢ne spreme na evidenciji je trenutno samo 16 lica ili 3,3%
od ukupnog broja i sve su Zene, sa 8 razli¢itih profila stru¢nosti.

4 Nacionalna sluzba za zapo$ljavanje. Mese¢ni statisti¢ki bilten. Nezaposlenost i zaposljavanje u Republici
Srbiji, broj 256, decembar 2023.
https://www.nsz.gov.rs/filemanager/Files/Dokumenta/Statisti%C4%8Dki%20bilteni/2023/Bilten%20NSZ%
20-%20Decembar%202023.pdf

* Nacionalna sluzba za zaposljavanje - Filijale Smederevo i Pozarevac, Nezaposlena lica, Stanje na
evidenciji na dan 30.09.2024.
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Nasuprot traznji poslova prema kvalifikacijama, prema informacijama NSZ* o
individualnim planovima zaposljavanja, potraznja za razli¢itim poslovima u turizmu je ponesto
drugadija. Naime, ¢ak 2.379 lica razlic¢itih kvalifikacija, izjasnilo se da bi radilo na razli¢itim
poslovima u turizmu i ugostiteljstvu:

Tabela 18 Pregled Zeljenih zaposlenja prema individualnom planu

Zeljeno zaposlenje br. zeljeno zaposlenje br.
kuvar 16 turisticki tehnicar 1
pomoc¢ni kuvar 157 turisti¢ko-ugostiteljski tehnicar 5
pizza majstor 9 recepcioner 28
pekar 66 menadzZer u turizmu 13
poslasti¢ar 35 turisticki vodié 9
rostilj-majstor 4 higijenicar-¢ista¢ prostorija 1687
konobar 98 turisticki animator 7
sanker-barmen 9 turizmolog 10
sobarica 108 drugo u oblasti turizma i ugostiteljstva | 4
* Isto
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Prema ovim podacima, moguce je zakljuciti da na regionalnom trzistu rada postoje
raspolozivi kadrovi za razli¢ite poslove u turizmu i ugostiteljstvu, iako je izrazen deficit
visokokvalifikovane razdne snage.

* Privredu regije i danas karakterisu tradicionalni sektori industrije, rudarstva,
proizvodnje el. energije i poljoprivrede, dok se turizam posledenje decenije sve
vise afirmise kao jedan od prioritetnih sektora

* Pored vise velikih sistema koji su glavni poslodavci, znac¢ajno je ucesce privrednih
drustava i preduzetnickih inicijativa.

* Uprkos relativno maloj zaposlenosti u turizmu i srodnim granama, broj
preduzetnickih inicijativa u sektoru turizma je u porastu, dok potencijali ruralne
ekonomije kroz aktivaciju poljoprivrednih gazdinstava jos nisu ni priblizno
iskoristeni.

* Regionalno trziste rada nudi odredeni broj kvalifikovane radne snage za razlicite
poslove u turizmu i ugostiteljstvu, iako je izrazen nedostatak visokokvalifikovanih

Kljucni nalazi

strucnjaka.

4. ANALIZA POSTOJECEG STANJA RAZVOJA TURIZMA

4.1. KLJUCNI POKAZATELJI TURISTICKOG PROMETA 2019-2023

Klju¢ni pokazatelji turistickog prometa za poslednjih 5 godina (2019-2023.) analizirani su
na osnovu dostupnih statistickih podataka*®, a odnose se na: dolaske, no¢enja i prose¢nu duzinu
boravka turista.

DOLASCI

U 2023. godini Regija belezi ukupno 94.447 dolazaka turista (napomena: nedostaju podaci
za Smederevsku Palanku iz 2023. godine). Vecinu ¢ine domadi turisti (67,12%)50. Tokom 2020.
godine zabeleZeno je smanjenje ukupnog broja dolazaka turista $to je uslovljeno velikim
smanjenjem dolazaka stranih turista zbog pandemije COVID-19. U poredenju sa 2020. godinom
rast ukupnog broja dolazaka turista i stranih turista je zabelezen 2021., ali je tek 2022. godine
nadmasio broj iz 2019. godine. Ukupan broj dolazak turista i broj stranih turista od 2020. godine

* Republi¢ki zavod za statistiku Srbije, Opstine i regioni u Republici Srbiji 2020, 2021, 2022, 2023.
https://publikacije.stat.gov.rs (14.08.2024.), CIS E-turista, stanje na dan 31.12.2023.
> Nedostaju podaci za Smederevsku Palanku za 2023. godine
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belezi konstantan rast. Kada je re¢ o dolascima domacih turista, njihov broj je konstantno rastao
od 2019. godine, tako da pandemija COVID-19 nije negativno uticala na njihov broj. Samo u toku
2023. godine je zabelezeno smanjenje broja dolazaka domadih turista u odnosu na prethodnu
godinu (2022). Za posmatrane godine, u¢esée broja dolazaka u ukupnom broju dolazaka na nivou
RS krece se od 2-3,5%, a u ukupnom broju dolazaka na nivou regiona Jugoisto¢ne Srbije 12-16%.

Kad su u pitanju konkretne lokacije, najveéi broj dolazaka imaju vec¢ afirmisane
destinacije: primarno Veliko Gradi$te (od 2020. godine, u proseku preko 40%) potom Petrovac na
Mlavi (u proseku za posmatrane godine oko 15%), PoZarevac (oko 13%), Golubac (12%), Velika
Plana (oko 10%) i Smederevo (oko 6%). Kod svih su i dalje dominantni domadi turisti, dok Veliko
Gradiste i Golubac beleze najznacajniji rast u odnosu na 2019. godinu i domacih i stranih turista.

Na nivou posmatranog petogodisnjeg perioda, regija belezi rast u ukupnom, kao i broju
dolazaka domacih i stranih turista od gotovo 26%.
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Tabela 19 Dolasci turista po opstinama, 2019-2023.

2019 2020 2021 2022 2023
Ukupno  Domacd¢i  Strani Ukupno Domadi Strani Ukupno Domaéi Strani Ukupno Domadé¢i Strani Ukupno Domadi Strani

BP ukupno 75.023 50.352 24.671  62.411 57.318 5.093 74.874 62.389 12.485  91.041 65.135 25.906  94.447 63.390 31.057

53.319 43181 10138  53.511 51.484 2.027  60.092 53.816 6.276  74.009 58.315 15.694  76.548 56.482 20.066
15.071 1.609 3.462 7.686 6.765 921 7.748 6.254 1.494 10.562 6.917 3.645 12.217 8.274 3.943

Veliko

Gradiste 15.531 1.739 3.792 28.613 28.309 304 290.430 27.568 1.862 37.754 30.788 6.966 36.828 27.826 9.002
7.601 6.349 1.342 5.621 5.329 202 7.604 5.587 2.017 11.687 8.093 3.594 12.004 7.012 4.992
1173 1.019 154 1.550 1.471 79 1.841 1.760 81 897 881 16 453 405 48
1.045 993 52 559 536 23 282 238 44 107 92 15 138 178 10

L ELD 2 2 - - - - 1.100 1.100 - 146 12 21 o o

Crnice 3 3 ) ) 4 5
12.535 11.199 1.336 9.482 9.074 408 11.056 10.278 778 12.856 11.419 1.437 14.858 12.787 2.071

Podunavlje [PI%/ A 7.171 14.533  8.900 5.834 3.066 14.782 8.573 6.209  17.032 6.820 10.212  17.899 6.908 10.991
5.812 2.047 3.765  2.451 1.709 742 3.440 1.679 L1761 7.582 3.103 4.479  6.732 2.583 4.149

Velika

Plana 15.892 5.124 10.768  6.310 4.033 2.277 10.871 6.614 4.257 8.486 3.203 5.283 1.167 4.325 6.842

Smederevs . ) ) . 5 »80 o1 6 o ) ) )

ka Palanka 39 9 47 471 9 904 514 45
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Porededi podatke za 2023. sa podacima za 2019. godinu, beleZi se rast dolazaka turista u
regiji Brani¢evo-Podunavlje, i to kada je re¢ o ukupnom broju, kao i o domadim i stranim
turistima.

Tabela 20 Indeks dolazaka turista za Branicevo-Podunavlje, 2023-2019.

2019 2020 2021 2022 2023 Indeks
2023-2019.
75.023 62.411 74.874 01.041 04447 125.89

50.352 57.318 62.389 65.135 63.390 125.89
24.671 5.093 12.485 25.906 31.057 125.88

NOCENJA

U 2023. godini bilo je ukupno 308.995 nocenja turista (napomena: nedostaju podaci za
Smederevsku Palanku iz 2023. godine). Vec¢inu ¢ine domadi turisti (70,32%). Tokom 2020. godine
zabelezeno je smanjenje broja nocdenja stranih turista $to je uslovljeno velikim smanjenjem
dolazaka stranih turista zbog pandemije COVID-19. U poredenju sa 2020. godinom rast broja
nocenja stranih turista je zabeleZen 2021., ali je tek 2022. godine nadmasio broj iz 2019. godine, $to
je isto kao i u slucaju broja dolazaka. Ukupan broj nocenja stranih turista od 2021. godine belezi
konstantan rast. Kada je re¢ o ukupnom broju nocenja i broju no¢enja domadih turista, njihov
broj je konstantno rastao od 2019. godine, tako da pandemija COVID-19 nije negativno uticala na
njihov broj. Za posmatrane godine, uc¢e$¢e broja nocenja u ukupnom broju nocéenja na nivou RS
kreée se od 1,6-3,2%, a u ukupnom broju noéenja na nivou regiona Jugoisto¢ne Srbije 9-13%.

Kad su u pitanju konkretne lokacije, najveéi broj nocenja ostvarile su ve¢ afirmisane
destinacije: primarno Veliko Gradiste (u proseku preko 47%) potom PoZarevac (oko 15%),
Petrovac na Mlavi (oko 10%), Golubac (9%), Smederevo i Velika Plana (oko 7%). Kod svih su i
dalje dominantni domadi turisti, dok Veliko Gradiste, Golubac i Smederevo beleZe najznacajniji
rast broja nocenja u odnosu na 2019. godinu, kako u ukupnom broju, tako i no¢enja domacih, a
posebno stranih turista.

Na nivou posmatranog petogodi$njeg perioda, regija belezi rast u broju ukupno ostvarenih
nocenja (86,7%), kao i broju noc¢enja domacih turista (73,1%) i posebno ostvarenih nocenja stranih
turista (121,1%).
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Tabela 21 Nocenja turista po opstinama, 2019-2023.

2019 2020 2021 2022 2023
Ukupno Doma¢i Strani Ukupno Domaéi Strani Ukupno Domad¢i Strani Ukupno Domacéi Strani Ukupno Domadi Strani
BP ukupno 165.432 118393  47.039 197.300  186.984 10.316  219.410 188.003 31407 276.850 194.680  82.170 308.995 204.957 104.038
Branicevo 133.475 107.015  26.460 181.732 176.353 5.379 185.329  167.792  17.537 226.510 173.230 53.280 261.462  184.497  76.965
PozZarevac 38.663 20.074 9.589  23.785 20.841 2.944  26.504 19.356 7148  32.824 20.439 12.385 48.289 30.263 18.026

Veliko
Gradiste

49.527 37.774 1.753 118.580 117.882 698 13.567 108.452  5.115 131.742 103.303 28.439 141701 104.001  37.700
Golubac 11.719 10.054 1.665 15.659 15.201 458 14.380 1.336 3.044 30.632 21.772 8.860  34.650 19.660 14.990
Zabari - - - - - - 1.031 1.031 - o o o o o o
Zagubica 3.048 2.508 540 4.653 4.267 386 7.468 6.936 532 3.125 2.933 192 3.501 2.011 1.490
Kucevo 2.903 2.807 96 1.150 1.100 50 973 8o1 172 712 495 217 15 13 2
Malo Crnice [P¥yE! 2.713 - - - - 1.100 1.100 - 757 573 184 621 621 o

Petrovac na

Mlavi 24.902 22.085 2.817 17.905 17.062 843 20.306 18.780 1.526 26.718 23.715 3.003 32.685 27.928 4.757
avi

Podunavlje 31.957 11.378 20.579 15.568 10.631 4.937  34.081 20.211 13.870 50.340 21.450 28.890 47.533 20.460 27.073
Smederevo 13.376 4.432 8.944  5.905 4.294 1.611 10.334 3.669 6.665 31.599 14.149 17.450  30.333 13.675 16.658

\EHCRYENER 18.581 6.946 11.635 9.217 6.039 3.178 22.512 15.949 6.563 15.569 5.386 10.183  17.200 6.785 10.415
Smederevska ) ) 63e 3 3 6 ) ) )
Palanka 446Z 29 14 1.235 593 42 3.172 1.915 1.257
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Porededi podatke za 2023. sa podacima za 2019. godinu beleZi se rast broja nocenja turista
u oblasti Brani¢evo-Podunavlje, i to kada je re¢ o svim turistima, kao i domad¢im i stranim
turistima.

Tabela 22 Indeks nocenja turista za Branicevo-Podunavlje, 2023-2019.

2019 2020 2021 2022 2023 Indeks
2023-2019

165.432 197.300 219.410 276.850 308.995 186.78

m 18.393 186.984 188.003 194.680 204.957 173.12

Strani 47.039 10.316 31.407 82.170 104.038 221.17

PROSECNA DUZINA BORAVKA

U 2023. godini prose¢na duzina boravka turista bila je 3,41 dana. U odnosu na prethodnu
godinu prose¢na duzina boravka svih, domacih i stranih turista smanjila se 2023. godinu, ali je
svakako znacajno veca u odnosu na 2019. Vecu prose¢nu duzinu boravka imali su domadi turisti
tokom 2019, 2020. i 2021. godine, da bi tokom 2022. i 2023. godine vecu prose¢nu duzinu boravka
imali strani turisti. Duzina nodenja turista ukupno i za domace turiste je uglavhom u nivou onih
na nacionalnom i nivou regiona Jugoisto¢ne Srbije, dok je duzina boravka stranih turista za 2022. i
2023. godinu iznad pomenutih nivoa.

Turisti se najduze zadrZavaju u Smederevu (4,45 dana), Pozarevcu (4,13 dana) i Velikom
Gradistu (4 dana), u Golupcu i Petrovcu na Mlavi ne$to krade (2,79 - 2,24 dana), a najkrace u
Velikoj Plani kao tranzitnoj destinaciji (1,5 dana). Uprkos malom broju dolazaka i noéenja turista,
Zagubica i Kucevo takode beleze znadajnu duzinu boravka (18 dana i 7,5 dana), $to reflektuje
¢injenicu poslovnih poseta koje zahtevaju dugotrajniji boravak, a poslovne posete uti¢u i na
duzinu boravka turista u Smederevu i Pozarevcu.

Moze se zakljuciti da prose¢na duZina boravka turista u oblasti Brani¢evo-Podunavlje
belezi rast, $to potvrduje poredenje podataka iz 2023. sa podacima iz 2019. godine, prema kojima
je duzina boravka uvecdana za sve turiste za 68%, domacih turista za 48%, a stranih za 89%.

Tabela 23 Indeks prose¢ne duzine boravka turista za Brani¢evo-Poduanvlje, 2023-2019.

2019 2020 2021 2022 2023 Indeks
2023-2019
LT 2.03 2.52 3.79 3.41 168,40
2.05 2.60 2.46 318 3.04 148,16
Strani 2.00 2.15 2.44 4.39 3.78 189,02
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Tabela 24 Prose¢na duzina boravka po opstinama, 2019-2023.

2019 2020 2021 2022 2023

Ukupno Domaéi Strani Ukupno Domadi Strani Ukupno Domad¢i Strani Ukupno Domad¢i Strani Ukupno Domadi Strani

BP ukupno 2,03 2,05 2 2,2 2,6 2,15 2,52 2,46 2,44 3,79 3,18 439 3,41 3,04 3,78
2,55 2,5 2,6 2,07 34 2,7 2,48 2,52 2,68 448 305 591 483 394 573
2,64 2,5 2,77 3,14 3,08 3,2 3,94 3,09 4,78 3,18 2,95 3,4 4,13 3,66 4,6

Vel 16 22 1 2 16 2 2 2 6 o8

Gradiéte 3: 3’ 3’ 3’ 3 41 )3 3:34 3’93 ;75 317 3)3 47 4 5 3
1,41 1,58 1,24 2,21 2,85 1,57 1,77 2,03 1,51 2,58 2,69 2,47 2,79 2,69 2,93
o o o o o o o 1 o o o o o o o
2,98 2,46 351 389 2,9 489 525 3,94 657 7,66 3,33 12 18 5 31
2,34 2,83 1,85 2,11 2,05 2,17 3,64 3,37 3,91 9,92 5,38 14,47 75 13 2
o 94 o o o o o 1 o 6% 4% 8% o o o

ll\’lleltrqvac fd 2,04 1,97 2,11 1,97 1,88 2,07 1,89 1,83 1,96 2,08 2,08 2,09 2,24 2,18 2,29

avi

Podunavlje 1,5 1,6 L4 2,33 1,8 1,6 2,57 2,4 2,2 3,1 3,32 2,87 1,98 2,13 1,83
2,27 2,17 2,38 2,34 2,51 2,17 2,99 2,19 3,78 423 4,56 3,9 4,45 5 3,9

Velika Plana 1,22 1,36 1,08 1,45 1,5 1,4 1,98 2,41 1,54 1,8 1,68 1,93 1,5 1,4 1,6

Smederevska

Palanka o o o 3,19 3,24 3,15 2,74 2,12 3,36 3,26 3,73 2,79 - - -
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STRUKTURA TURISTA PO MESTU DOLASKA

Na osnovu sluzbene evidencije, u strukturi domacih turista dolaskom i ostvarenim brojem
nocenja u Oblasti dominiraju turisti iz velikih gradskih centara, prevashodno Beograda, potom
Novog Sada i Nisa. Blizina i dobra dostupnost Oblasti autoputem, ¢ine ga atraktivnim za vikend-
posetu, odnosno boravak od 3-4 dana. Znacajno je napomenuti, da je uocljiv trend porasta poseta
turista iz svih delova Srbije, a posebno Vojvodine. Takode, u porastu je izgradnja vikendica,
odnosno kupovine stanova, posebno na Srebrnom jezeru.

Grafikon 3 Uéesée kljuénih nacionalnih emitivnih trzista u dolascima®

Srbija
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45%
Nis
10%
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20%

Kad su u pitanju strani turisti, u strukturi dominiraju Rumuni, Nemci, Turci i Austrijanci,
a slede ih turisti iz zemalja bivSe Jugoslavije. Znac¢ajan deo Nemaca, Turaka i Poljaka, kao i
Makedonaca zaustavlja se u Oblasti u tranzitu, dok deo Poljaka, Slovenaca i Kineza boravi iz
poslovnih motiva. Znacdajno je pomenuti i turiste iz Rusije, koji su uglavnhom oni koji u Srbiji Zive
ve¢ neko vreme, kao i turiste iz Bosne i Hercegovine/Republike Srpske koji dolaze uglavnom zbog
odmora. Pomenute zemlje ¢ine gotovo 60% od svih stranih dolazaka.

Grafikon 4 U¢esée klju¢nih medunarodnih emitivnih trzista u dolascima®
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> Vlastita kalkulacija, na osnovu podataka iz CIS eTurista za 2023. godinu za Veliko Gradiste, Golubac,
Petrovac na Mlavi, Veliku Planu i Smederevo
>* Isto
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Ukupna godis$nja napladena boravisna taksa na nivou Regije je u periodu od 2019. godine
do 2023. godine iznosila od 10,1 (2019.) do 14,3 miliona RSD (2023.). Utvrdeni iznosi boravi$ne
takse za odrasle osobe iznose od 60 RSD (Zagubica) do 100 RSD (Golubac i Velika Plana)®:

Grafikon 5 Iznosi boravi$ne takse po LS
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Relativno niski iznosi boravi$ne takse, ukazuju i na d¢injenicu da nijedna LS nije
kategorisana kao turisticko mesto, na osnovu ¢ega bi mogla znacajnije da uveca utvrdene iznose.

Najvece iznose naplacene boravisne takse na godi$njem nivou ostvaruje Veliko Gradiste, a
slede ga Pozarevac i Petrovac na Mlavi.

Tabela 25 Ukupno naplac¢eno boravisnih taksi u RSD, po LS, 2019-2023%*.

Veliko Golubac Zagubica Kucevo Petrovac Smederevo Velika

Gradiste na Mlavi Plana
2.656.000,00  5.683.168,65 1.425.005,00 34.900,00 37.840,00  2.026.647,5 1.163.202,82  1.224.350,00
2.115.000,00 6.086.285,00  1.276.075,00 30.150,00 32.480,00 1.878.027,46 1.194.619,00  1.535.100,00
1.701.000,00 4.193.178,29 794.917,00 127.853,00  35.120,00  1.699.114,00  1.287.280,00 1.872.150,00
1.858.000,00 3.855.882,7 808.490,00  184.020,00 960,00 1.388.680,50  983.090,00 852.160,00
3.066.000,00  4.000.760,00 597.585,00 102.920,00 / / 1.593.300,00  805.076,00

»Napomena: nedostaju posaci za Malo Crni¢e, Zabare i Smederevsku Palanku
>* Izvr$enja budZeta za godine 2019-2023. relevantnih LS
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* Tokom poslednjih 5 godina, na nivou regije uocljiv je trend porasta broja
dolaska svih turista (26%), ostvarenih ukupnih nocenja (87%), a posebno
stranih turista (121%), kao i produzenja prosec¢ne duzine boravka za sve
turiste (68%), a posebno za strane (89%).

« Uéesce regije u performansama sektora u RS je nisko (2-3,5% dolazaka i 1,6-3,2%
nodenja), dok je ¢esce u regionu JIS nesto znacajnije (12-16% dolazaka i 9-13%
nodenja).

* Dominantni su domacdi turisti (67% dolazaka/70% noéenja), dok broj stranih
turista konstantno raste od 2021. godine.

* Po performansama prednjace ve¢ afirmisane destinacije: primarno Veliko
Gradiste (40% dolazaka, 47% nocenja), Petrovac na Mlavi (15% dolazaka, 10%
nocenja), Pozarevac (13% dolazaka, 15% nocenja), Golubac (12% dolazaka, 9%
nodenja), Velika Plana (10% dolazaka, 7% nocenja) i Smederevo (6% dolazaka, 7%
nodenja).

* Prosec¢na duzina boravka najduza je u Smederevu (4.45 dana), Pozarevcu (4,13
dana) i Velikom Gradistu (4 dana), a najkraca u Velikoj Plani (1,5 dan)

* U strukturi domacih turista dominiraju turisti iz Beograda, Novog Sada i Nisa, a
stranih turista oni iz Rumunije, Nemacke, Turske, Austrije i zemalja Balkana.

* Iznos naplacene BT krece se od 10,1 mil RSD (2019.) do 14,3 mil. RSD (2023.), a
najvece iznose ostvaruju: Veliko Gradiste, Pozarevac i Petrovac na Mlavi.

* Nijedna LS nije kategorisana kao turisticko mesto, na osnovu ¢ega bi mogla

znacajnije da uveéa utvrdene iznose BT, koji se kre¢u od 6o RSD (Zagubica) do 100
RSD (Golubac i Velika Plana).

Kljucni nalazi

4.2. ORGANIZACUE TURISTICKOG SEKTORA

U svim LS regije Brani¢evo-Podunavlje funkcionis$u turisticke organizacije, s iznimkom
Grada Smedereva gde funkciju turisticke organizacije obavlja JP Smederevska tvrdava i Velike
Plane gde su funkcije turisticke organizacije spojene sa sportskim funkcijama u okviru Turistic¢ko-
sportskog centra.

Poslovi svake pojedina¢ne LTO, definisani su njihovim Statutima, a u skladu sa Zakonom
o turizmu, mogu da obavljaju poslove:

1. promocije i razvoja turizma jedinice lokalne samouprave;

2. koordiniranja aktivnosti i saradnje izmedu privrednih i drugih subjekata u turizmu koji
neposredno i posredno deluju na unapredenju razvoja i promociji turizma i na
programima edukacije i usavrsavanja vestina zaposlenih u turizmu;

3. donosenja godisnjeg programa rada i plana promotivnih aktivnosti u skladu sa
Strategijskim marketing planom, planovima i programima TOS-a;

4. obezbedivanja i unapredivanja informativno-propagandnog materijala kojim se promovisu
turisticke vrednosti jedinice lokalne samouprave (Stampane publikacije, audio i video
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promotivni materijal, on line sredstva promocije - internet prezentacija, drustvene mreze i
pratece digitalne aktivnosti, suveniri, itd.);

5. prikupljanja i objavljivanja informacija o celokupnoj turisti¢koj ponudi na svojoj teritoriji,
kao i druge poslove od znacaja za promociju turizma;

6. organizovanja i u¢e$c¢a u organizaciji turistickih, nau¢nih, stru¢nih, sportskih, kulturnih i
drugih skupova i manifestacija;

7. organizovanja turisticko-informativnih centara (za prihvat turista, pruzanje besplatnih
informacija turistima, prikupljanje podataka za potrebe informisanja turista, upoznavanje
turista sa kvalitetom turisticke ponude, upoznavanje nadleznih organa sa prituzbama
turista i dr.);

8. upravljaca turistickog prostora;

9. posredovanja u pruzanju usluga u domacoj radinosti i seoskom turistickom domacinstvu;

10. podsticanja realizacije programa izgradnje turisticke infrastrukture i uredenja prostora;

1. izrade, ucesca u izradi, kao i realizacije domacdih i medunarodnih projekata iz oblasti
turizma;

12. pripreme i prikupljanja podataka, sastavljanje upitnika, analiza i drugih informacija;

13. u vezi sa obavljanjem privredne delatnosti, kao i druge aktivnosti u skladu sa zakonom,
osnivackim aktom i statutom.

Pored LTO, znacajan resurs predstavljaju preduzeéa kojqa upravljaju pojedinim
turisti¢ckim atrakcijama (Arheologki park Viminacium, JP Golubacki grad, JP Ljubicevo, NP
Perdap...), kao i ustanove kulture, sporta i obrazovanja, koje su direktno povezane sa sektorom
turizma. U smislu navedenog, od zainteresovanih strana za razvoj turizma u oblasti Branic¢evo-
Podunavlje izdvajaju se i druga pravna i fizicka lica koja na razli¢itim nivoima, direktno ili
indirektno povezana, odnosno zainteresovana za razvoj turizma.

Tabela 26 Klju¢ni akteri/zainteresovane strane u turizmu®

Sektor Lokalni nivo Regionalni Nacionalni nivo Medunarodni
nivo nivo
Javni Lokalne turisti¢ke organizacije RRA ,Branicevo-  Ministarstvo turizma i Evropska unija
Druga turisticka javna preduzec¢a  Podunavlje“ omladine Republike Srbije Zemlje i LS iz
Kulturni centri Regionalni Ministarstvo kulture regiona
Sportski centri zavod za zastitu ~ Ministarstvo zastite Zivotne Donatori
Muzeji spomenika sredine
Biblioteke kulture Ministarstvo privrede
Druga javna preduzeca (JKP) Smederevo Ministarstvo za selo
Vaspitno-obrazovne ustanove Privredna Ministarstvo omladine i sporta
Odeljenja lokalnih samouprava komora Turisti¢ka organizacija Srbije
Verske ustanove Pozarevac Republi¢ki zavod za zastitu
Branicevski spomenika kulture
upravni okrug Zavod za zastitu nematerijalne
Podunavski kulturne bastine
upravni okrug Zavod za zastitu prirode Srbije
Privredna komora Srbije
Privatni Smestajni objekti (hoteli, moteli, Mediji Mediji Donatori
seoska turisticka domacdinstva, Tur-operateri Investitori
etno-sela, apartmani) Receptivne turisticke agencije
Objekti ishrane i pica (restorani, Investitori

> [zvor: Radna grupa
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Sektor Lokalni nivo Regionalni Nacionalni nivo Medunarodni

nivo nivo
kafane) Nacionalni portali
Turisti¢ke agencije
Destilerije i vinarije
Proizvodaci hrane
Trgovinske i usluzne radnje
Poljoprivredna gazdinstva

Mediji
Civilni Lokalna udruZenja iz oblasti: Regionalna Nacionalna udruZenja Medunarodna
e Ocuvanja tradicije, udruZenja udruzenja

e Pcelarstva i
poljoprivrede,

e Lovairibolova,

e  Biciklizma i

motociklizma,

Planinarenja i izvidastva,

Umetnosti i kulture,

Privrede,

Ekologije i zastite

zivotne sredine,

e Edukacijeidr.

Od navedenih, neophodno je izdvojiti donatore - razli¢ite medunarodne organizacije koje
tehnicki i finansijski podrzavaju razvoj turizma u razli¢itim segmentima (infrastruktura, razvoj
proizvoda, marketing i dr.). Njihova podrska je u prethodnom periodu bila od presudnog znacaja,
posebno za realizaciju velikih infrastrukturnih projekata, koji su bili su-finansirani od stranih i
domacdih (budZetskih) izvora, ali takode i razli¢itih projekata od velikog znadaja za lokalne
zajednice. U tome je prednjadila Evropska unija (Golubacki grad, Viminacium i dr.), Vlada SR
Nemacke (podrska biznisima, Lokalni zalogaj i dr.), Turska agencija za saradnju i koordinaciju
(Ramska tvrdava) i drugi.

) X}l * Na teritoriji Regije posluje 8 LTO i 2 javne ustanove koje obavljaju i poslove iz
S oblasti promocije turizma, a ukupno zaposljavaju preko 9o lica.
Wl *Znacajan resurs a ¢ine javna preduzeca koja upravljaju turistickim atrakcijama,
~8 ustanovama kulture, sporta, obrazovanja i dr.
E * Turisticku privredu ¢ini nekoliko nosecih hotelskih objekata, ali i niz
4SW ugostiteljskih objekata za smestaj i ishranu, kao i odredeni broj vinarija i
a poljoprivrednih gazdinstava i drugih, aktivno angazovanih u sektoru turizma.
Wl - Brojna udruzenja u sektoru poljoprivede, sporta i rekreacije, kao i zastite Zivotne
s J J poljop P )

sredine znacajni su kao potencijalni pruzaoci razlicitih usluga.
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4.3. POSTOJECI TURISTICKI PROIZVODI

Na osnovu prikupljenih informacija i konsultacija sa ¢lanovima Radne grupe,
identifikovani su i analizirani postojec¢i turisti¢ki proizvodi. Postoje¢i proizvodi uglavnom
odgovaraju potencijalima resursne osnove, odnosno tradicionalnim aktivnostima u regiji
(manifestacioni, verski, etno i eko-turizam), dok deo proizvoda prati aktuelne zahteve trzista
(gastro-enoloski, Spa&wellness, MICE).

Svi identifikovani turisticki proizvodi se ne nude u svim delovima regije, odnosno i za one
koji jesu vise ili manje rasireni po celoj teritoriji, postoje vodece lokacije koje su uslovljene
razvijeno$cu i kvalitetom aktuelne ponude pojedinog proizvoda, odnosno atraktivho$cu na
osnovu koje su trenutno poseceniji. Takode, za pojedine proizvode na odredenim lokacijama
postoji visok razvojni potencijal, koji je takode uslovljen razli¢itim elementima (slaba dostupnost,
nedostajuca infrastruktura, dostupna finansijska sredstva za investiranje i dr.).

Ilustracija 17 Teritorijalni razmestaj aktuelnih turisti¢kih proizvoda®

¢ Kulturni turizam
Tranzitni turizam
Ruralni turizam

¢ Nauti¢ki turizam

@ SpadWellness

MICE \ x«-' l

A Specijalni interesi
A Kulturno-tematske rute
A Manifestacioni turizam

5¢ 1zvor: RRA BP
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Tabela 27 Analiza postoje¢ih turisti¢kih proizvoda®

Procena
nivoa
razvijenosti

(1-5)

Turisticka
infrastruktura

Turisticki
proizvod

Postojeci segmenti
ponude

Atrakcije

Vizitorske usluge

Nedostajudi
elementi

Ciljnpa  grupa
posetilaca

WELWEHEIGIIY o Sportske e Smederevska e Hipodrom e Informisanje na e Oprema (bine, e Odrasli 3/4
(LJKL...) tvrdava PoZarevac lokaciji (TIC, paviljoni, e Grupne
e Kulturne e Dunav e Pozorista Stampani ozvucenja, posete
(Pozorisni e Ergela e Otvoreni javni materijali) mobilni o TrZine nise
festivali...) Ljubicevo prostori e Suveniri toaleti...)
e Privredne e KK Knez Mihailo e Parking
(Smederevska Pozarevac e Dodatni ciljani
jesen...) sadrzaji i
e Tradicionalne aktivnosti
(Sabor pcelara,
Alaske vederi...)
e Zabavne (Bajk
Sou,
Rokerijada...)
e Verski turizam e Manastiri e Vizitorski centar e TIC, info-table i e Rekonstrukcija e Porodice s 3/4
e Umetnic¢ki (Tumane, Golubacki grad i totemi, i uredenje decom
turizam Vitovnica, Viminacium $tampani, objekata, e Organizovane
e Edukativni Gornjak, e Interpretativna materijali prilaza i grupe
turizam  (dedji Koporin...) tura  ,Ramski e Suveniri okolisa o Aktivni
kampovi i o Crkve kosavski o Vizitorski odrasli i
radionice - (Trska...) vremeplov“ centri/Kulturn seniori
Viminacium) e Muzeji e stanice e Mladiideca
galerije e Formirane Hodoc¢asnici
(Pozarevac, turisti¢ke rute i
Smederevo, paketi
Kucevo...) e Specijalizovani
e Istorijske promo-
atrakcije materijali i
(Letnjikovac digitalni alati
Obrenovié, (VR, video i sl.)
Radovanjski
lug...)

°7 Izvor: Radna grupa
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Ruralni
turizam

Zdravstveni
turizam /
Spa&wellness

Etno-turizam
Vlasko naslede
Mitovi i legende
DPerdapa
Specijalizovane
manifestacije

Eko-turizam
Gastro-enoloski
turizam
Biciklizam
Planinarenje
Pesacenje
Speleologija
Gljivarenje

Lov i ribolov

Zatvoreni
bazeni sa
termalnom
vodom

Spa sadrzaji
(sauna,

jaccuzzi,
masaza...)
Akva-park
Cruising
Plovidba
Jedrenje
Veslanje

Viminacium
Etno
Tulba
Kuca
Dobrnjcevih
Homolje
Etno
Moravski
konaci
Etno
Katarina
Vodenice
Bistrica
NP  DPerdap,
NP Homolje
Ramsko i IPA
podrudje
Dunav, Mlava,
Morava, Pek...
Vinarije i
destilerije

PG

park

selo

kuda

Termalni
izvori
(Petrovac na
Mlavi, Veliko
Gradiste,
Zagubica...)

Dunav
Srebrno jezero
Morava

Biciklisticke
staze (Eurovelo
6, Petrovac na
Mlavi)
Planinarske
staze (Via
ferrata Petrovac
na Mlavi, Kucaj
i homoljske
planine,
Radovanje...)
Pecine
(Kucevo)
Lovista

Pristani
(Smederevo,
Kostolac,
Veliko Gradiste,

TIC, info-table i
totemi,
Stampani,
materijali
Lokalni
proizvodi

TIC

Vizitorski
centar Perdap
Mape
Specijalizovane
brosure
(Lokalni
zalogaj)
Lokalni
proizvodi

TIC

Veslacki i
jedrili¢arski
klubovi (Veliko
Gradiste,
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Dodatni
ugostiteljski
objekti
Radionice
starih zanata
Aktivna PG
Aktivnosti na
selu
Specijalizovani
promo-
materijali
Tematske staze
Specijalizovani
ugostiteljski
objekti
Specijalizovani
promo-
materijali i
digitalni alati
Tematske staze

Dodatni
objekti

Marine (u
izgradnji
Veliko
Gradiste, u

Porodice s
decom
Aktivni
odrasli i
seniori

Organizovane
grupe

Aktivni
odrasli i
seniori

Mladi i deca
Trzisne nise

Aktivni
odrasli i
seniori
Porodice S
decom

Aktivni
mladi, odrasli
i seniori
Organizovane

3

3

2/3



Tranzitni
turizam

Kulturno-
tematske
rute

Kajak
Ribolov

Eurovelo 6
Putevi Rimskih
imperatora
Putevi vina
Tvrdave na
Dunavu
Putevima
zmajeva
Lokalni zalogaj

Konferencije
Seminari
Team-buildings

Radovanjski
lug, Manastir i
Koporin,
Vinarije, Etno-
selo Moravski
konaci...
Viminacium
Muzej
vinodeljstva
(Smederevska
Palanka)
Golubacka,
Ramska i
Smederevska
tvrdava

Srebrno jezero,
Ramska
tvrdava...
Viminacium,
Golubacka
tvrdava...
Radovanjski
lug, Manastir i
Koporin,
Vinarije...

Golubac)

e Turisticka
signalizacija

Turisticka
signalizacija
Vizitorski centar
Golubacki grad i
Viminacium
Interpretativna
tura ,Ramski
kosavski
vremeplov®

o Konferencijske
sale i oprema

Golubac,
Smederevo)
Izletnicki
brodovi (Veliko
Gradiste,
Golubac)

TIC (Velika
Plana)

TIC (Veliko
Gradiste,
Pozarevac,
Golubac, Velika
Plana,
Smederevo)
Vizitorski centri
(Viminacium,
Golubacki grad)
Mape,
specijalizovane
brosure

Hotel ,Moment*
Hotel ,Danubia
park®
Viminacium -
Limes park
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Programi i
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aktivnosti
Programi i
paketi
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Veliki broj turistickih manifestacija se odrzava na podrudju regije Brani¢evo-Podunavlje,
u vecini tokom letnjeg perioda. Razlikuju se po vrsti, tradiciji odrzavanja i publici koju privlace, a
neke od najznacajnijih su prikazane u narednoj tabeli*®.

Tabela 28 Najznacajnije turisticke manifestacije

Br. posetilaca/

Naziv Mesto odrzavanja Datum odrzavanja
procena
Turisti¢ko-privredna manifestacija
" . " Smederevo Septembar (4 dana) 400.000
Smederevska jesen
Turisti¢ko-sportska manifestacija y Prvi vikend u
Pozarevac 100.000

“Ljubicevske konji¢ke igre” septembru (3 dana)

Golubac Jul (3 dana) 15.000

Kamenovo, Petrovac na

Sabor homoljsko-mlavskih pcelara Milavi Prvi vikend u aprilu 10.000
Smedervska  tvrdava i

Festival "Teatar u Tvrdavi" Centar za kulturu Jun 5.000
Smederevo

Alaske veceri Veliko Gradiste Jul 5.000
Smederevska  tvrdava i

Festival "Dunav film fest" Centar za kulturu  Avgust 4.000
Smederevo

Pasuljijada Veliko Gradiste Avgust 4.000

A ] TS e o Centar za kulturu .

Festival "Nusicevi dani 13-21. M3j 2024. 10.000
Smederevo

Glumacke svecanosti "Milivoje y

5. e PozZarevac Jul 4.000

Zivanovic¢

P ini_festival "Milivoi St . )

ozori$ni festiva ilivojev Stap i (NSNS Februar 4.000

Sesir
Velika Plana Novembar/decembar 3.000
Zagubica Jul 3.000
Porarevac April/maj 3.000
Poljana, Pozarevac April 2.000
Veliko Gradiste Jul 2.000
Veliko Gradiste Avgust 2.000

. Zaova, Toponica, Malo
Stisko poselo ., P Avgust 2.000
Crnice

FEDRAS Malo Crnice Oktobar 2.000
Sabor vodenidara i pomeljara Bistrica, Petrovac na Mlavi Na Mali Uskrs 2.000

Sabor badijara Stamnica, Petrovac na Mlavi  April/maj 2.000

Gornjacka klisura, Petrovac

Bike Show . Drugi vikend u julu 2.000
na Mlavi

Festival cveéa Petrovac na Mlavi Maj 2.000

Festival "Vitezovi i legende" Smederevska tvrdava Maj 2.000
Smedervska  tvrdava i

Festival "Tvrdava muzike" Centar za kulturu  Avgust 2.000
Smederevo

Lozovicke letnje noéi Lozovik, Velika Plana Avgust 2.000

Bajk sou Radovanjski lug, Velika Jun 5.000
Plana

Kladurovo, Petrovac na

Zumarijada Milavi

Poslednji vikend u julu 1500

5% Izvor: LTO oblasti Brani¢evo-Podunavlje
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Br.

. - . . osetilaca
Mesto odrzavanja Datum odrZavanja P /

Rokerijada Petrovac na Mlavi Druga polovina avgusta !
Petrovac na Mlavi Mart 1,500
Medvedica, Zagubica Avgust 1500

Vinci, Golubac Avgust 1.000
Usije, Golubac Avgust 1.000
Zitkovica, Golubac Jul 1.000
Cetereze, Zabari Jul 1.000

Smotra folklornih ansambala sela .y .
Srbije Kli¢evac, Pozarevac Jun 1.000

Memorijalna trka Dragutin Tomasevi¢ [l &M LS00t ERYIES Maj 1.000
Homljski motivi Kucevo Maj/Jun 1.000

Pored navedenih koje se isticu dugom tradicijom i solidnom poseéeno$¢u, postoji ceo niz
lokalnih manifestacija uglavnom tradicionalnog/etno-tipa, poput: mesni vasari, Miholjski susreti
sela i sl. Neke od manifestacija zbog svoje jedinstvenosti poseduju sjajan potencijal za
unapredenje, poput: Sabora bacijara, No¢i u Gornjaku i Dani Petra Dobrnjca u Petrovcu na Mlavi,
Priveg i Starci Koledari u Zagubici, VoZdovi dani u Velikoj Plani i druge.

Ilustracija 18 Manifestacije u regiji*®

4 ,
1 4.

| o 3
¥y ) . 5
Ljubicevske konjicke Smederevska jesen,
igre, Pozarevac Smederevo

.

Brojna nepokretna dobra kulturno-istorijskog nasleda predstavljaju zavidnu resursnu
osnovu za razvoj ponude kulturnog turizma, posebno u segmentu verskog i kulturno-
istorijskog, odnosno edukativnog turizma. Pojedini lokaliteti ve¢ sad ostvaruju zavidi broj poseta,
a neophodno ih je povezati sa drugim, sli¢cnim objektima.

> Izvori: https://visitsmederevo.com/index.php/dogadjaj/i1/Smederevska-jesen, https://www.ljki.rs/,
https://eventsinserbia.com/golubac-gradic-mediteranskog-sarma/,
https://www.facebook.com/masukinipozorisnidani/, https://www.facebook.com/p/Kladurovsko-Leto-
%C5%BDumarijada-100063577480954/, http://www.tozagubica.rs/manifestacije/sabor-vrela-homolja
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https://visitsmederevo.com/index.php/dogadjaj/1/Smederevska-jesen
https://www.ljki.rs/
https://eventsinserbia.com/golubac-gradic-mediteranskog-sarma/
https://www.facebook.com/masukinipozorisnidani/
https://www.facebook.com/p/Kladurovsko-Leto-%C5%BDumarijada-100063577480954/
https://www.facebook.com/p/Kladurovsko-Leto-%C5%BDumarijada-100063577480954/
http://www.tozagubica.rs/manifestacije/sabor-vrela-homolja

Tabela 29 Broj poseta klju¢nim atrakcijama kulturnog nasleda u 2023. godini®

Naziv atrakcije Tip atrakcije

Kulturno naslede
Kulturno naslede
Kulturno naslede
Kulturno naslede

Ergela ,Ljubicevo® Kulturno naslede

Kulturno naslede
Kulturno naslede
Kulturno naslede
Kulturno naslede

Kulturno naslede
Kulturno naslede
Kulturno naslede
Kulturno naslede
Kulturno naslede
Kulturno naslede

Manastir "Trska crkva" Kulturno naslede

Radovanjski lug rlf::lt:;:o o

Lokacija

Golubac

Kostolac, PoZarevac
Kurjace, Veliko Gradiste
Golubac

Ljubicevo, PoZarevac

Ram, Veliko Gradiste
Smederevo

Velika Plana

Staro selo, Velika Plana

Radovanje, Velika Plana

Vitovnica, Petrovac na Mlavi
Bistrica, Petrovac na Mlavi
Krnjevo, Velika Plana
Gornjacka klisura, Zagubica
Plavinac, Smederevo
Dobrnje, Petrovac na Mlavi
Milatovac, Zagubica

Br. posetilaca
(ulaznice/procena)

1.000.000
200.000
200.000
198.000
4.950
posete)
60.000
45.638
30.000
30.000
20.000

20.000
10.000
2.000
2.000
1.679
1.000
1.000

(najavljene

Kad je u pitanju ponuda Specijalnih interesa, u regiji dominiraju segmenti eko-turizma i
razli¢itih sportsko-rekreativnih aktivnosti u prirodi, posebno: biciklizam, planinarenje, pesacenje
i speleologija, zahvaljuju¢i ne samo vrhunskim lokalitetima prirodnog nasleda, veca takode i
izgradenoj turisti¢koj infrastrukturi. Tako samo Via ferratu u Gornjackoj klisuri poseti po proceni
min. 15.000 turista godis$nje, dok po procenama biciklistickom stazom EuroVelo 6 prode godi$nje
vi$e od 15.000 turista, mahom stranih biciklista. Konjicki sport - odnosno jahanje je nedovoljno
razvijeno, uprkos tradiciji i odredenim potencijalima, posebno u PozZarevcu.

Tabela 30 Broj poseta klju¢nim atrakcijama prirodnog nasleda u 2023. godini61

Naziv atrakcije Tip atrakcije

NP Perdap Prirodno naslede
Prirodno naslede

et Kulturno i Prirodno
naslede
Vrelo Mlave Prirodno naslede

Krupajsko Vrelo Prirodno naslede
Prirodno naslede

re o w

Pecdina Ravnistarka Prirodno naslede

Br.

Lokacija

(ulaznice/procena)

Golubac 9.421 (2022.)
Veliko Gradiste 700.000
Radovanje, Velika Plana 20:000
Zagubica 4.000
Milanovac, Zagubica 3.500

Trest, Petrovac na Mlavi  2.000
Ravniste, Kucevo 1.200

posetilaca

Ponuda zdravstvenog turizam ogranicena je primarno na lokacije 2 klju¢na objekta koji
nude Spa&Wellness sadrzaje: Hotel Mlavske terme u Zdrelu i Hotel Danubia park na Srebrnom

% Izyori: LTO oblasti Brani¢evo-Podunavlje
® Izyori: LTO oblasti Brani¢evo-Podunavlje
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jezeru. Hotel Mlavske terme poznat i kao Banja Zdrelo otvoren je 2009. godine i pored
ugostiteljskih i smestajnih objekata, sadrzi kompleks od 2 zatvorena i 4 otvorena bazena sa
termalnom vodom, kao i akva-park i wellness centar. Znacajno je napomenuti da je tokom
poslednje decenije u porastu broj ugostiteljskih objekata za ishranu i onih za smes$taj u
neposrednoj blizini samog kompleksa, odnosno u selu Zdrelo, ali takode selima Bistrica i Malo
Laole. Hotel Danubia park posluje od 201. godine sadrzi kompleks otvorenih bazena sa akva-
parkom, kao i fitness i spa centar, sa zatvorenim bazenom, hidromasazom, saunama i drugom spa
ponudom.

Nauticki turizam belezi znacajan rast u prometu, obzirom na rastudi broj kruzera od
2021. godine, koji pristaju u Golupcu, Velikom Gradistu i Kostolcu, kao i porast u izletnickim
krstarenjima Dunavom. Tradicionalna ponuda nautickog turizma podrazumeva aktivnosti
jedrenja i/ili veslanja u Golupcu, Velikom Gradistu i Smederevu, dok je razvoj drugih sportova i
rekreacije na vodi jo§ u zacecima. Obzirom na tekuce i planirane projekte izgradnje marina i
druge neophodne pratece infrastrukture u Velikom Gradistu, Golupcu, Pozarevcu i Smederevu,
ovom vidu turizma tek predstoji znacajniji razvoj u svim njegovim segmentima.

Obzirom na geografski polozaj regije, odnosno njegovu naslonjenost na medunarodni
Koridor X, tranzitni turizam je znacajno zastupljen, posebno u Velikoj Plani. Znacajni hotelski
kapaciteti, tokom poslednje decenije omogudili su rast u ostvarenim dolascima i nocenjima, a
dnevnoj poseti doprinose i Etno-selo ,Moravski konaci“ i restoran brze hrane McDonald’s. Ipak,
glavni izazov za uspe$nije performanse, predstavlja razvoj dodatne turisticke ponude, koja bi pre
svega, produzila boravak turista.

Uprkos znadajnim resursima materijalnog, a posebno nematerijalnog tradicionalnog
kulturnog nasleda, ruralni turizam jo$ uvek nije dovoljno razvijen u regiji, prevashodno zbog
znacajnog nedostatka ugostiteljskih kapaciteta za smestaj i ishranu, odnosno seoskih turistickih
domacinstava. Tradicionalni proizvodi hrane i pica, rukotvorine i stari zanati, aktivnosti na selu,
Vlasko naslede i jedinstvene lokalne manifestacije i obicaji, nisu adekvatno stavljeni u funkciju
turizma i ponudeni posetiocima.

Od kulturno-tematskih ruta, isti¢e se nekoliko nacionalnih i medunarodnih ruta: Putevi
Rimskih careva (Viminacium), Tvrdave na Dunavu (Golubac, Ram, Smederevo), EuroVelo 6
(Golubac, Veliko Gradiste i Pozarevac) i Vinski putevi (Petrovac na Mlavi, Pozarevac, Smederevo,
Velika Plana, Smederevska Palanka, Zabari), Putevima zmajeva (Donje Podunavlje), kao i
regionalna gastronomska ruta Lokalni zalogaj. Ipak, postoji znacajan prostor za unapredenje
postojecih i razvoj novih ruta, posebno onih zasnovanih na bogatom kulturno-istorijskom nasledu
i prirodnim atrakcijama.

MICE turizam je nedovoljno razvijen na teritoriji regiji. Samo hotel Danubia park i
Viminacium Limes park poseduju adekvatne kapacitete i nude kvalitetnu i celovitu uslugu
organizacije razli¢itih MICE dogadaja, dok su u drugim hotelima neophodna unapredenja
razli¢itih aspekata (broj i kapacitet smestaja, konferencijske sale, dodatni sadrZaji i sl.). Ipak, u
regiji postoje odredeni kapaciteti za organizaciju krac¢eg boravka manjih grupa poslovnih turista
(team-buildings i sl.), kao i edukativnih kampova i sl.

Pored analiziranih, na lokalu se jo$ sporadi¢no nude i sportski turizam (sportski
kampovi u Velikom Gradistu, pripreme klubova u Golupcu, potencijali u Smederevu) i
edukativni turizam (de¢ji kampovi u Viminaciumu, Etno-selu Moravski konaci), ali bez
sistematske ponude. Turizam gradova je takode nedovoljno razvijen, iako gradovi Pozarevac i
Smederevo poseduju odredeni nivo atraktivhosti u ovom smislu, posebno na osnovu dobre
dostupnosti i postoje¢ih objekata turisticke infrastrukture, nedostaje smestajnih kapaciteta i
dodatne turisticke suprastrukture, za sistemati¢niju ponudu.
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—duristickih proizvoda koji se trenutno nude u Regiji, izdvajaju se kao
razvijeniji: manifestacioni, kulturni (verski), nautic¢ki i turizam specijalnih
interesa.

*Spa&Wellness i tranzitni turizam su takode lokalno razvijeni, ali dovode
znacajan broj turista u regiju, kao i ruralni turizam.

* Nedovoljno su razvijene kulturno-tematske rute i MICE, koji se nude
sporadicno i ograniceno na lokal, odnosno atrakciju.

*Sve aktuelne turisticke proizvode neophodno je u nekom obimu unaprediti,
sistematizovati, inovirati i povezati na regionalnom nivou.

Kljucni nalazi

4.4. PONUDA TURISTICKO-UGOSTITELJSKIH KAPACITETA

Na kraju 2023. godine, Brani¢evo-Podunavlje je raspolagalo sa ukupno 809 ugostiteljskih
objekata za smestaj, odnosno 1.759 smestajnih jedinica, 2.791 krevet i 3.946 individualnih lezaja.

Tabela 31 Pregled ugostiteljskih objekata za smestaj®

Vrsta objekta Kategorija objekta Br. Br
smestajnih )

- edini kreveta
Hotel Motel Kuéa Apartman Soba STD * o i ) €d1n1ca

=
7]

=T}
-

BP ukupno | 2 35 416 334 13 125 425 187 71 1759 2791 3946
Branicevo [l o 30 395 323 12 123 424 156 62 1572 2551 3585
Pozarevac [ o 1 28 o o 3 5 14 9 460 704 1018
ve o 12 268 245 1 98 361 &1 17 601 196 1673

Gradiste
Golubac 1 o 12 86 55 2 22 39 64 31 237 437 407

Zabari

(@]
[©]
(=]
(=]
o
[©]
[©]
o
[©]
[©]
(=)
(@]
o

Zagubica

o
o
o
o
-
N
o
o
-
-
e}

15 22

Kucevo

Malo
Crnice
Petrovac
na Mlavi

65 142 142

._.
o
(@]
(o]
(@]

w
o
(o)

N
N

o 5 5 22 3 o 13 22 1 108 142 232
Podunavlje 2 5 21 1 1 2 1 31 9 187 170 361

Smederevo [l o 5 21 u 1 o o 30 9 Vi 101 149

Velika
Plana

N

2 () () () o 2 1 1 o 110 69 212

= o
o
o
o
o
-
o
o
o
-
N
N
N

*podaci za Smederevsku Palanku nisu dostupni

% Izvor: CIS eTurista, na dan 31.12.2023.
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Po broju objekata i kategorizovanim smes$tajnim kapacitetima, odnosno broju
individualnih lezaja, ubedljivo prednja¢i Veliko Gradiste (527/1.673), a sledi ga Pozarevac (1.018),
potom Golubac, Petrovac na Mlavi, Velika Plana i Smederevo sa skromnijom ponudom. Znacajno
je ista¢i da u Zabarima nema kategorisanih smestajnih objekata, u Malom Crni¢u svega 1 STD, dok
u Smederevu postoji samo jedan smestaj hotelskog tipa malog kapaciteta (20 lezaja), a u Velikoj
Plani nema objekata domace radinosti ili STD.

Ilustracija 19 Teritorijalni razmestaj postoje¢ih ugostiteljskih objekata za smestaj®

&l
Sl -

s GNOOm

& Hotel ;
D ™Motel ) -
¥ Apartman "
@ Soba

A Kuéa
[]STD

1
O

(@

Po tipu smestaja, dominiraju objekti domace radinosti (785) sa 1.026 smestajnih jedinica i
3.010 individualnih leZaja. Medu njima su najbrojniji apartmani (419 objekata sa 2.136 lezaja),
potom sobe (334 objekata sa 717 lezaja), dok kuda svega 35 (157 leZaja). Seoska turisticka
domacinstva su malobrojna (13) i nude 33 smestajne jedinice sa ukupno 88 individualnih lezaja.
Ukupno 9 hotela i 2 motela nude 466 smestajne jedinice i 848 individualnih lezaja.

% Izvor: RRA BP
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Grafikon 6 Uces$ce po vrsti u strukturi smestaja Grafikon 7 Uces$c¢e po vrsti u ukupnom broju

3500 90.00%
3000 80.00%
70.00%
2500 60.00%
2000 50.00%
1500 40.00%
1000 30.00%
20.00%
500 10.00% I I I
o 0.00% —_ N —
Hoteli i Domaca STD Hoteli i Domaca
Moteli radinost Moteli radinost
B Br. smestajnih jedinica B Br. smestajnih jedinica
M Br. kreveta M Br. kreveta
m Br. ind. lezaja m Br. ind. lezaja

Smestajni objekti domace radinosti u ukupnom broju individualnih lezaja ucestvuju sa
76,28%, hoteli i moteli ucestvuju sa 21,49%, dok je ucescée seoskih tuuristickih domacinstava svega
2,23%.

Ilustracija 20 Ugostiteljski objekti za smestaj*

Hotel Danubia park,
Veliko Gradiste

Kuca Stara kovacnica, Sobe Peri¢, Veliko Apartmani Vila Mila,
Golubac Gradiste Smederevo

%4 [zvori: https://www.instagram.com/danubia_park/p/CTka812NKg]/,

https://topetrovacnamlavi.com/smestaj/gorica-bistrica/, https://togolubac.rs/smestaj/,
https://visitsmederevo.com/index.php/post/197/Vila-Mila---JUGOVO, https://tovg.org/portfolio/sobe-
peric/, Arhiva RRA BP,
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https://www.instagram.com/danubia_park/p/CTka8l2NKgJ/
https://topetrovacnamlavi.com/smestaj/gorica-bistrica/
https://togolubac.rs/smestaj/
https://visitsmederevo.com/index.php/post/197/Vila-Mila---JUGOVO
https://tovg.org/portfolio/sobe-peric/
https://tovg.org/portfolio/sobe-peric/

Kad je u pitanju kvalitet, odnosno nivo kategorizacije smestajnih objekata, od ukupnog
broja najvise je onih sa 2 zvezdice (425), sa 3 zvezdice ih je ukupno 187, sa jednom 125. Objekata
kategorizovanih sa 4 zvezdice je ukupno 71 (8,78% od ukupnog broja objekata) i to 69 objekata
domace radinosti i 2 STD.

Grafikon 8 Vrste smestajnih objekata po nivou kategorizacije

e _

e —
. —
* —
) 100 200 300 400 500

mSTD mDomacaradinost ™ Hotelii Moteli

U odnosu na koristene referentne podatke CIS eTurista na kraju 2023. godine, neophodno
je naglasiti da se broj smestajnih kapaciteta uvecao do trenutka izrade ovog dokumenta u vise LS
(Veliko Gradiste, Golubac, Petrovac na Mlavi...), u proseku za 20 i vise od odsto, i to primarno u
segmentu kategorizovanih objekata domace radinosti.

Takode, pored kategorizovanih ugostiteljskih objekata za smestaj, neophodno je pomenuti
i objekte koji se ne kategoriSu ve¢ su u nadleznosti JLS, a koji takode predstavljaju znacajan
resurs. Ukupno 85 objekata Sirom Regije, nudi 1.189 smestajnih jedinica, odnosno 2.2357 kreveta i
¢ak 3543 individualna lezaja. Medu ovim objektima dominiraju prenocista (43 objekta) sa 1.274
individualna lezaja i konacista (7) sa 662 individualna lezaja, a znadajno je pomenuti i 1
kampiraliste (Veliko Gradiste), kapaciteta 68o korisnika.
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Tabela 32 Pregled nekategorisanih objekata u nadleznosti JLS*

Vrsta objekta
Br.
e Br.
L ; smestajnih kreveta
Os'talil : jedinica
Konaciste Prenodiste Konak Vila Etn,o Hostel Botel Odmaraliste Kampiraliste Ob]esl o
kuca nadleZnosti
JLS

BP ukupno 24 3543

2905
727

Branicevo [o)

S
Pozarevac [l 8 1 o o 2 o o o o 190

Veliko o
Gradiste

1788

31

o
o
-
F
[
O
P
-

Malo

Crnice
Petrovac o
na Mlavi
Podunavlje

Velika
Plana

17

191
638
o 443
3

195

*podaci za Smederevsku Palanku; Zabare i Malo Crnice nisu dostupni

% Izvor: CIS eTurista, na dan 31.12.2023.
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U regiji aktuelno posluje vise od 200 objekata za ishranu i pi¢e sa ukupnim kapacitetom
od vi$e od 10.000 sede¢ih mesta. Dominiraju restorani i kafane (41%) i mnogobrojni kafiéi (37%).
Znacajno je pomenuti odredeni broj sala za proslave, dok je broj kvalitetnih prostora za odredene
dogadaje (konferencije, seminare i sl.) zna¢ajno ogranicen (2 - Smederevo, Veliko Gradiste).

Tabela 33 Pregled broja ugostiteljskih objekata za ishranu po vrsti66

Vrsta objekta
L& restoran kafana picerija kafi¢ Brza hrana Sale za proslave

*podaci za Smederevsku Palanku nisu dostupni

Grafikon g Uc¢esce ugostiteljskih objekata po vrsti u ukupnom broju

Brza hrana
15%

restoran

30%
kafi¢
;E;(yloc kafana
picerij 1%

7%

Lokalni ugostiteljski objekti ve¢cinom sluze jela nacionalne i internacionalne kuhinje, iako
se poslednjih godina sve viSe Siri trend ponude lokalnih specijaliteta i napitaka, odnosno
autenti¢nih tradicionalnih jela, kao i kori§¢enja namirnica lokalnog porekla. Pored tradicionalnih
jela sa rostilja, na menijima odredenog broja restorana moze se naci pecenje, kao i specijaliteti
poput jagnjetine ispod saca, ako i druga tradicionalna mesna jela poput: skembica, pihtija, i sli¢no.

% Izvor: LTO Brani¢evo-Podunavlje
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U Homolju i podunavskim LS, na menijima se takode nalazi i sveZa re¢na riba (pastrmka, som,
smud i dr.), a homoljski i pothomoljski kraj posebno odlikuje ponuda jela tradicionalne Vlaske
kuhinje, poput plasinti, kacamaka, proje, belog Homoljskog sira i dr. specijaliteta karakteristi¢nih
za ovaj kraj.

Ilustracija 21 Ugostiteljski objekti za ishranu i pi¢e®”

Etno selo Trska,
Zagubica

o . N )
Kafana Zlatna ribica, Restoran Marco's Restoran Splav, Velika
Golubac PoZarevac Plana

U skladu sa trendom rasta na nacionalnom nivou tokom posledenje decenije, u regiji se

etabliralo i viSe od 15 vinarija i oko 10 destilerija, koje proizvode vina, rakije i likere vrhunskog
kvaliteta i iste nude u lokalnim restoranima, kao i u svojim vinarijama/destilerijama. Znacajan
broj preduzetnika i poljoprivrednih gazdinstava se takode bavi i proizvodnjom razlicitih slatkih i
kiselih zimnica, sokova, brasna s vodenice i koradZijskih proizvoda, sireva i mle¢nih preradevina,
mesnih preradevina, meda i drugih pcelinjih proizvoda, gljiva i Sumskih plodova, tradicionalnih
slatkisa i drugih delicija karakteristi¢nih za ovaj kraj - njegovo prirodno okruzenje i tradiciju
proizvodnje hrane.

.. . .. . .. 68
Ilustracija 22 Proizvodadi lokalne hrane i pi¢a

Vinarija Despotika PG Ajvar Radi¢ Vinarija Gitari¢

%7 Izvori: Arhiva RRA BP, http://www.tozagubica.rs/category/smestaj/restorani-sa-prenocistem,
https://www.kafanazlatnaribica.com/galerija/, https://www.instagram.com/marcostherestaurant/
% Izvor: Arhiva RRA BP
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Kljucni nalazi

* Ponuda ugostiteljskih kapaciteta za smestaj u Regiji nacelno zadovoljava
aktuelnu traznju na trzistu brojem, iako nedostaje raznolikosti i neophodno
je vece ucesce objekata vise kategorije.

* Koncentracija kapaciteta je u Velikom Gradistu, Pozarevcu i Golupcu, iako u
potonjim objekti svojom kvalitetom ne odgovaraju u potpunosti menjajucim
zahtevima turista. Nove najavljene investicije u hotelske kapacitete na
Srebrnom jezeru i u Golupcu bi mogle znacajno uticati na to.

* U pojedinim LS, neophodan je dalji razvoj smestajnih kapaciteta, posebno u
segmentu objekata u ruralnim sredinama (Velika Plana i Petrrovac na Mlavi)
i smestaja hotelskog tipa (Smederevo).

* Gastronomska ponuda se delom postepeno profilise u autenti¢an dozivljaj
lokalnih ukusa, promocijom lokalnih namirnica i jela, medutim nedostaju
specijalizovani meniji.

*Neophodna je veca aktivacija poljoprivrednih gazdinstava u sektoru
turistickih usluga.

4.5. LJUDSKI RESURSI U OBLASTI TURIZMA | UGOSTITELISTVA

Vise od 60 lica je zaposleno u lokalnim turistickim organizacijama regije Branicevo-

Podunavlje. Pored navedenog broja, vise od 30 lica je zaposleno u turistickim info-centrima. U 2
TO (Smederevo, Kucevo), 3 zaposlenih poseduje licencu turisti¢ckog vodica.

Tabela 34 Zaposleni u lokalnim turisti¢kim organizacijama i info-centrima, 2024.%

TO Br. zaposlenih u TO Br. zaposlenih u TIC
R - |

Veliko Gradiste 5 7

| :

e B -
S -

: i )
LR -

JP Smederevska tvrdava Smederevo 16* 6 (2 licencirana TV)
TSC Velika Plana 15* 2

Napomena: * - Ukupno zaposleni u JP Smederevska tvrdava/TSC Velika Plana

% Izvor: LTO regije Brani¢evo-Podunavlje
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Prema aktuelnim podacima, licencirano je ukupno 49 turistickih vodica i 14 turistickih

pratilaca sa boravistem u Branic¢evu i Podunavlju”.

Tabela 35 Licencirani turistic¢ki vodidi i pratioci

Br. TV ukupno Jezik

Veliko Gradiste

Ruski (1)

4 Engleski (4) /
Petrovac na Mlavi 4 Engleski (1) /

Francuski (1)

Nemacki (1)

8 i)
Rumunski (3)

6 peers .
Nemcki (2)

Br. TP ukupno Jezik

LS
) o 6
Pozarevac 15 Engleski (11) 4
Nemacki (1)
Ruski (2)
Francuski (1)

Engleski (4)
Ruski (1)

Nemacki (1)
Engleski (4)

Engleski (3)

Engleski (1)

U regiji Branic¢evo-Podunavlje postoji Sest srednjih skola koje 6 obrazovnih profila iz
oblasti turizma i ugostiteljstva. Od istih je polovina trogodisnjih (konobar, kuvar i poslasticar), a
polovina cetvorogodisnjih (turisticko-hotelijerski tehnicar, kulinarski tehnicar i ugostiteljski
tehnicar). Navedene obrazovne profile godi$nje ukupno zavrsi u proseku oko 350 ucenika.

Tabela 36 Srednje obrazovanje iz oblasti turizma i ugostiteljstva”

=
=

LS Naziv skole

Pozarevac = Ekonomsko-trgovinska skola

Ekonomsko-trgovinska i masinska

Kucevo "
$kola

Zagubica Tehnicka skola

Veliko
Gradiste

Srednja skola "Miloje Vasi¢"

Smederevo Ekonomsko-trgovinska $kola

Velika Ekonomsko-ugostiteljska skola "Vuk
Plana Karadzic¢"

Smer
3 godine

Konobar, Kuvar

Konobar, Kuvar
Konobar, Kuvar
Kuvar, poslastic¢ar

konobar, Kuvar,
poslasticar

konobar, Kuvar,
poslasticar

4 godine

Turisticko hotelijerski tehnicar

Turisticko hotelijerski tehnicar
Kulinarski tehnicar

Turisticko hotelijerski tehnic¢ar
Kulinarski  tehni¢ar, Turisticko
hotelijerski tehnicar, Ugostiteljski

tehnicar

Turisti¢ko hotelijerski tehnicar

7® Ministarstvo turizma i omladine, Baza podataka turisti¢kih vodica i turisti¢kih pratilaca 2024
(https://mto.gov.rs/tekst/125/turisticki-vodici-i-turisticki-pratioci.php, 28.08.2024.)

" Izvor: vlastito istrazivanje
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Pored ovih, znacajno je napomenuti da u Regiji postoje i uspesne srednje poljoprivredne
Skole: Poljoprivredna $kola ,Sonja Marinkovi¢ u PozZarevacu i Tekstilno-tehnoloska i
poljoprivredna $kola ,Despot Purad” u Smederevu, koje nude razli¢ite smerove iz oblasti veterine,
prehrambene tehnologije i zastite Zivotne sredine, ali takode i obrazovanje u zanimanjima mesar,
pekar, cvecar-vrtlar i modni krojac.

Sta se ti¢e viSeg i visokog obrazovanja, na Akademiji strukovnih studija politehnika —
Odsek Pozarevac, sa skolskom godinom 2023/2024. zapoceo je sa realizacijom 3-godisnji studijski
program Eko-turizam i ruralni razvoj, koji je tad upisalo 9 studenata, a u skolskoj godini
2024/2025. 16 studenata.

Na lokalnom trzistu rada postoji odredena ponuda radne snage razlic¢itih kvalifikacija za
zanimanja i poslove u oblasti turizma i ugostiteljstva, a takode i broj zainteresovanih za angazman
u sektoru. Prema podacima Nacionalne sluzbe za zaposljavanje”, trenutno je u regiji na
raspolaganju 490 kvalifikovanih radnika za 20 razli¢itih zanimanja. Na nivou srednje struc¢ne
spreme, evidentirano je ukupno 474 lica sa 12 stru¢nih profila, odnosno 96,7% od ukupnog broja
nezaposlenih u sektoru, od cega je Zena 59,7%. S kvalifikacijom vise/visoke stru¢ne spreme na
evidenciji je trenutno samo 16 lica ili 3,3% od ukupnog broja i sve su Zene, sa 8 razli¢itih profila
stru¢nosti (ref. 3.5. Stepen privrednog razvoja).

*Broj zaposlenih u LTO i TIC uglavnom zadovoljava trenutne potrebe, osim u
slu¢aju Smedereva i PoZarevca.

*Sa boravistem u Regiji registrovano je 49 icenciranih turistickih vodica i 14
turistickih pratilaca, vecinom za engleski jezik.

* Obrazovni sistem Regije nudi dovoljan broj bazi¢nih profila srednje strucne
spreme u sektoru turizma i ugostiteljstva.

* Nedostaju visoko-obrazovani profili, kojih ima malo i u ponudi na lokalnim
trzistima rada.

Kljucni nalazi

4.6. AKTIVNOSTI NA RAZVOJU TURISTICKIH PROIZVODA

U regiji Brani¢evo-Podunavlje u periodu 2019-2023. godine realizovano oko 70 projekata su
direktno ili indirektno u vezi sa unapredenjem turizma na teritoriji opstina/gradova, upravnih
okruga ili ¢itavoj regiji, ukljucujudi i projekte koji se odnose na putnu i turisticku infrastrukturu i
sl. (tabela). Ukupna vrednost realizovanih projekata je vise od 2,3 milijarde dinara.

7> Nacionalna sluzba za zaposljavanje - Filijale Pozarevac i Smederevo, Nezaposlena lica, Stanje na
evidenciji na dan 30.09.2024.
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Tabela 37 Broj i vrednost projekata iz oblasti turizma™

Realizovani 2019-2023

Trenutno u realizaciji

Br. pr. Vrednost (RSD) Br. pr. Vrednost (RSD)
66 2.346.455.806,49 16 1.907.694.079,00
47 1.784.122.493,87 14 1.279.677.777,00
17 284.116.973,63 1 3.105.211,00

6 918.700.000,00 7 1.211.912.000,00
9 132.782.332,87 5 12.839.500,00

o 0,00 o 0,00

8 104.781.573,60 1 51.821.066,40

o 0,00 o 0,00

1 1.400.000,00 o 0,00

6 342.341.613,77 o 0,00

19 562.333.312,62 2 628.016.301,46
14 84.148.899,50 13.900.000,00

5 478.184.413,12 1 614.116.301,46

U pripremi

Br. pr. Vrednost (RSD)
15 5.108.741.274,76
3 5.098.741.274,76
o 0,00

6 4.264.970.000,00
4 817.623.302,96

o 0,00

1 500.000,00

o 0,00

1 1.400.000,00

1 14.247.971,80

2 10.000.000,00

2 10.000.000,00

o 0,00

U narednoj tabeli izdvojeno je 25 projekata koji su realizovani u periodu 2019-2023.
godine, a koji se direktno odnose na razvoj turizma.

Tabela 38 Neki od najznacajnijih realizovanih turisti¢kih projekata 2019-2023. godine™

God.
realizacij

e

2019

2021

2021

Naziv projekta

Izgradnja "Limes parka" na Viminacijumu -
faza "Legionarski poligoni” i "Avantura park”
Unapredjenje lokalne putne infrastrukture u
funkciji povezivanja privrednih I turisti¢ckih
potencijala banje Zdrelo

Prva faza stati¢ke stabilizacije kule 11

Arheoloska istrazivanja sektora Varogke
kapije 1
Uredenje i obezbedenje sektora Varoske
kapije 1
Arheoloska istrazivanja sektora Varogke
kapije 1

Izrada studije istraZivanja i prezentacije
arheolosgke rute "Putevi rimskih imperatora"
Unapredjenja uslova za razvoj turizma u
opstini Petrovac na Mlavi izgradnjom
pesacke staze Malo Laole - Banja Zdrelo -
Gornjacka klisura

Izgradnja putne infrastrukture ka zimskom
centru Beljanica manasitu Manasija i banji

73 Izvor: LTO oblasti Brani¢evo-Podunavlje

7 Isto

Vrednost

projekta

56.661,60

37.708.762,68

19.600.000,00

2.300.000,00
1.100.000,00
2.800.000,00

15.000.000,00

62.489.458,56

66.099.443,40

Donator

MTO

Ministarstvo privrede

Ministarstvo kulture
17.000.000,00
grad Smederevo

2.600.000,00

Ministarstvo kulture
Ministarstvo kulture
Ministarstvo kulture

MTO

Ministarstvo privrede i
Opstina

Ministarstvo privrede i
Opstina

Pozarevac

Petrovac

na Mlavi

Smederevo

Smederevo

Smederevo

Smederevo

Pozarevac

Petrovac
na Mlavi

Petrovac
na Mlavi
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2023

2023

2023

2023

2022-2023

2022-2024

Zdrelo, u opstini Petrovac na Mlavi

Arheoloska sektora Varogke
kapije 1

Radovi na delimi¢noj sanaciji postojecih
drvenih stepeni$ta, platformi i zaStitne
ograde u Malom gradu

Konzervatorski radovi na mobilijaru u
Vili ,Zlatni breg” u Smederevu

Uredenje, trasiranje i obelezavanje pesackih i
planinarskih staza (javni radovi)

istrazivanja

Druga faza staticke stabilizacije kule n

Konzervatorski radovi na mobilijjaru u
Vili ,Zlatni breg”“ u Smederevu

Mitska i fantasti¢na bi¢a Perdapa

Rekonstrukcija zatvorene pesacke ulice u
turistickom jezgru Golupca

Modernizacija infrastrukture u naseljima
Malo Laole i Bistrica, kao osnova turistickog
razvoja ruralnih predela opstine Petrovac na
Mlavi

Rekonstrukcija Mlavske ulice u naselju
Krepoljin u cilju dostupnosti turisti¢kih
lokaliteta opstine Zagubica

Prva faza obnove Varoskog bedema u delu
izmedu kule 10 i kule nn

Turisti¢ko- informativni centar
Konzervatorski radovi na mobilijaru u
Vili ,Zlatni breg” u Smederevu

Prosirenje $etaliSta na Srebrnom jezeru

Sanacija, revitalizacija i restauracija Muzeja
kulturne istorije u Gradu PoZarevacu.

2.500.000,00

984.451,00

1.000.000,00

840.024,20

obezbedeno
21.900.000,00
realizovano
1.000.000,00

1.000.000,00

2.499.225

21.007.962

42.326.063,52

33.573.840,00

10.000.000,00

10.220.476,50

2.880.000,00
30.700.000,00

29.752.906,00

Ministarstvo kulture

JP "Smederevska
tvrdava"

Ministarstvo kulture

lokalni budzet i NSZ

Ministarstvo kulture
15.900.000,00
grad

6.000.000,00

Smederevo

Ministarstvo kulture

EU za kulturno naslede i
turizam / Nemacka
vlada

Ministarstvo privrede

Ministarstvo privrede i
Opstina

Ministarstvo privrede

Ministarstvo kulture

EU za kulturno naslede i
turizam / Nemacka
vlada

Ministarstvo kulture
lokalni budzet

lokalni budzet

Smederevo
Smederevo
Smederevo
Zagubica

Smederevo

Smederevo
Golubac
Golubac

Petrovac
na Mlavi

Zagubica

Smederevo
Smederevo
Smederevo

Veliko
Gradiste

Pozarevac

Pored navedenih - uglavnom infrastrukturnih projekata, fokusiranih na unapredenje
turisticke infrastrukture, znac¢ajno je napomenuti da je tokom proteklih 5 godina realizovano niz
regionalnih projekata i niz inicijativa koje su direktno podrzale razvoj turizma i povezanih sektora
kroz razlic¢ite aktivnosti - od uspostavljanja savetodavnih usluga akterima u turizmu, obuka za
javni i privatni sektor, podsticanja zaposljavanja u sektoru turizma i ugostiteljstva, marketinske
podrske preduzetnicima, promocije investicija, razvoja gastronomskog turistickog proizvoda,
organizacije dogadaja, strateskog planiranja i dr. Ovi su sprovedeni uz koordinaciju RRA
,Brani¢evo-Podunavlje“ uz podrsku razli¢itih donatora, ukupne vrednosti oko 365.000 eura. Neki
od najznacajnijih su navedeni u narednoj tabeli.
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Tabela 39 Neki od najznacajniih realizovanih regionalnih turisti¢kih projekata 2019-2023. godine”

God. Naziv projekta Vredno Donator

realizacije st (eur)

ottt Ukusi Regiona - Promovisanje poljoprivredno- 24.000  Ruska federacija
prehrambenih proizvoda sa dodatom vrednoscu za

unapredenje ekonomskih kapaciteta gazdinstava

21oi (LYo o Najbolje iz BP - Podrska preduze¢ima za proizvodnju 34.000  Evropska unija/EU PRO
mlec¢nih proizvoda u regionu Brani¢evo-Podunavlje

PJoilepeXopfol Link Up! I & II - Stimulisanje saradnje sa dijasporom 44.000  Austrijska razvojna
za unapredenje investicija saradnja/ADA

PYoplobe b Vestine za poslove - Unapredivanje prilika za 9o.000 Kraljevina
zaposljavanje i socijalnu inkluziju marginalizovanih Norveska/Norveska za vas

grupa kroz poboljsanje poslovnog okruzenja

“Jopabelopri . Podrska konkurentnosti i razvoju turizma u Istonoj 70.000 SR Nemacka/GIZ

Srbiji i Donjem Podunavlju I

PLorPie el Od Lokalnog pazara do lokalne trpeze 50.000  Evropska unija/EU PRO+
Jepkerlopri Podrska konkurentnosti i razvoju turizma u Istoénoj 50.000 SR Nemacka/GIZ

Srbiji i Donjem Podunavlju II - Lokalni zalogaj

Pored navedenih, znacdajno je pomenuti i lokalne projekte koji su trenutno u realizaciji
ukupne vrednosti gotovo 2 milijarde dinara, medu kojima se kao najznacajniji izdvajaju:
Rekonstrukcija Muzeja kulturne istorije u Pozarevcu, Uspostavljanje Narodnog muzeja i
Rekonstrukcija Turistickog info-centra u Golupcu, Arheolosko istrazivanje Varoske kapije na
Smederevskoj tvrdavi, izgradnja Marine i Pristana u Ramu, Izgradnja biciklistickih staza Ram-
Zatonje i Veliko Gradiste-Vinci, i izgradnja Setne staze Moda-Beli Bagrem u Velikom Gradistu, i
drugi. Svakako je najvedi i najznacajniji trenutni projekat izgradnja Brze saobradajnice vrednosti
oko 337 mil. EUR, koju finansira Vlada RS.

*Znacajne investicije u razlicite objekte komunalne, saobracsajne i turisticke
infrastrukture tokom proteklih 5 godina, doprinele su unapredenju
atraktivnosti Regije kao turisticke destinacije, a ujedno i podstakle veci broj
privatnih investicija u ugostiteljske kapacitete.

*Regionalni donatorski projekti su doprineli boljem povezivanju klju¢nih
aktera unutar Regije i unapredenju svesti o potrebi saradnje i jedinstvenog
nastupa na ciljnim turistickim trzista.

*Neophodna su dalja unapredenja, posebno u kljuc¢ne turisticke atrakcije i
njihovu interpretaciju, kao i formulisanje i marketing turistic¢kih proizvoda.

* Pored ogranicenih finansijskih kapaciteta, klju¢no ogranic¢enje predstavljaju

Kljucni nalazi

preduslovi za realizaciju infrastrukturnih projekata (projektno-tehnicka
dokumentacija, imovinsko-pravni odnosi, nadleznosti i dr.)

7 Izvor: Arhiva RRA BP
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5. SWOT ANALIZA - PREDNOSTI | NEDOSTACI RAZVOIJA TURIZMA

Kako bi se verifikovali i upotpunili klju¢ni nalaci prethodnih analiza, u saradnji sa
klju¢nim zainteresovanim stranama, uradena je i analiza Prednosti, Slabosti, Moguc¢nosti i Prilika
za razvoj turizma, u 5 klju¢nih aspekata koji su izdvojeno prikazani u narednim poglavljima.

5.1. LJUDSKI RESURSI

Prednosti
Oko 9o zaposlenih u LTO i TIC, znacajan broj
kvalifikovanog kadra u javnim preduzecima koja
upravljaju turistickim atrakcijama, ustanovama
kulture, sporta i dr.)

Postojanje

obrazovnih profila u srednjim

$kolama iz oblasti turizma i ugostiteljstva.

Postojanje licenciranih turisti¢ckih vodica i
pratioca
Postojanje  udruzenja koja aktuelno ili

potencijalno pruzaju usluge u turizmu.

Postojanje preduzetnika i poljoprivrednih
gazdinstava angazovanih u turizmu.

Postojanje odredenog broja kvalifikovanih ljudi
iz oblasti turizma i ugostiteljstva na evidenciji
NSZ.

Postojanje 49 licenciranih turisti¢kih vodica i 14

turistickih pratioca.

Mogucnosti

Rastuce interesovanje mladih za putovanja i
obavljanje poslova u usluznim delatnostima
kojima pripada turizam i ugostiteljstvo.

Rastuce interesovanje lica iz ruralnih podrudja
za bavljenje turizmom kao glavhom ili
dopunskom delatnoscu.

Razvoj omladinskog, Zenskog i socijalnog
preduzetnistva.

Edukacija stanovnis$tva i ucenje kroz transfer
znanja.

Stimulisanje i  podrska
inicijativama u turizmu

preduzetni¢kim

Slabosti

Nedovoljna motivisanost nezaposlenih kvalifikovanih
kadrova iz oblasti turizma i ugostiteljstva za bavljenje
turizmom.

Nedovoljan broj visokoobrazovanih lica kvalifikovanih
za poslove turizma i ugostiteljstva u javnom sektoru.
Nedovoljan nivo razvijenosti gradanskog aktivizma i
udruzivanja.

Slab finansijski kapacitet lokalnog stanovnistva za
investicije u turizam.

Starija lica nisu spremna za kori$¢enje savremenih
tehnologija.

Znanje stranih jezika zaposlenih u turizmu nije na
adekvatnom nivou.

Teskode u usvajanju novih vestina i trendova na trzistu
turizma.

Nedovoljna svest gradana o znacdaju i koristi od
bavljenja turisticko-ugostiteljskim delatnostima.

Nedovoljna povezanost trzista rada i privrede,
neiskori$¢en koncept dualnog obrazovanja.
Pretnje

Kontinuirano smanjenje broja stanovnistva.

Kontinuirano starenje stanovnistva.

Kontinuirani odlazak mladih.

Teskoce u uvodenju novih obrazovanih profila.

Uvodenje dualnog obrazovanja u sektoru
turizma i ugostiteljstva.
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Prednosti kao $to su postojanje kvalifikovanih kadrova i obrazovnih profila u turizmu i
ugostiteljstvu predstavljaju solidnu osnovu za dalji razvoj, ali identifikuju i pitanje kako iste
motivisati na bavljenje turizmom. Istovremeno, sve vece interesovanje mladih i stanovnistva iz
ruralnih podru¢ja za ovu oblast pruza priliku za diversifikaciju ponude i povecanje broja
zaposlenih u ovom sektoru. Ipak, ograni¢enja su izrazena, posebno kada je re¢ o nedostatku
visokoobrazovanih stru¢njaka, neadekvatnoj povezanosti trzista rada sa privredom i niskom svesti
gradana o vaznosti turizma. Ova ogranicenja otezavaju efikasno kori$¢enje postojec¢ih resursa i
prilika koje pruza sektor. Pored toga, demografski problemi, kao $to su smanjenje broja
stanovnika, starenje populacije i odlazak mladih, predstavljaju ozbiljnu pretnju koja moze usporiti
ili ¢ak onemoguciti dugoro¢ni razvoj. Mogucénosti leze u razvoju obrazovnih programa,
unapredenju preduzetnickih vestina, narocito u okviru omladinskog, Zenskog i socijalnog
preduzetnistva, kao i kroz vecu inkluziju lokalnog stanovnistva. Klju¢no je osnaziti edukaciju i
gradanski aktivizam, $to moze dovesti do bolje svesti o vaznosti turizma i ugostiteljstva. Takode,
povecano ulaganje u obrazovanje, posebno u oblasti stranih jezika i digitalnih vestina, moze
podid¢i kvalitet usluga i omoguciti efikasnije kori$cenje savremenih tehnologija, koje su sve
znacajniji faktor u modernom turizmu. Uz to, klju¢an je i razvoj podsticajnog okruzenja koje ce
zadrzati mlade stru¢njake na lokalu, kroz programe koji omogudavaju profesionalni razvoj i
unapredenje Zivotnog standarda.

5.2. INFRASTRUKTURA | SAOBRACA)

Prednosti

Dobar geografski polozaj — blizina Beograda i drugih
velikih gradova, kao i Rumunije.

Dobra
perspektivnim emitivnim trzi§tima (izgradnja brze

putna  saobracajna  povezanost  sa
saobracajnice Autoput
Gradiste-Golubac).

Koris¢enje potencijala za vodni transport i nauticki

E75-Pozarevac-Veliko

turizam (pristani i marine u izgradnji).

Solidno razvijena turisticka infrastruktura, posebno
sportsko-rekreativna.

Odredeni broj projekata spremnih za realizaciju.

Mogucnosti
Intra-regionalna i saradnja sa drugim regionama u
zemlji i inostranstvu.

Javno-privatna partnerstva.

Slabosti

Neadekvatan nivo unutrasnje povezanosti, posebo
javnim prevozom.

Nedovoljno razvijena komunalna infrastruktura —
voda, kanalizacija i otpad.

Nepostojanje postrojenja za preciS¢avanje otpadnih
voda i reciklazu otpada.

Nerazvijen Zeleznicki saobracaj.

Potreba za unapredenjem i osavremenjavanjem

turisticko-informativne, kulturne i sportsko-
rekreativne infrastrukture (vizitorski centri, javni
prostori, zatvoreni bazeni, zabavni sadrzaji,
biciklisticke i pesacke staze i dr.).

Slab investicioni kapacitet javnog sektora.
Nereseni imovinsko-pravni odnosi.
Nepostojanje  planske  dokumentacije  i/ili
projektno-tehnicke dokumentacije.

Tromost administracije i nedovoljno podsticaja za
realizaciju privatnih investicija.

Pretnje

Neadekvatno upravljanje i odrzavanje izgradenih
objekata.

Nastavak neadekvatnog upravljanja otpadom i
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Donatorska sredstva, subvencije, fondovi.
Raspolozivo zemljiste za izgradnju.

zagadenjima vazduha, voda i zemljista.
Poplave i druge prirodne nepogode.
Nedovoljno investicija.

Apartmanizacija i neadekvatne urbanisticke

politike

Povoljan geografski polozaj i dobra dostupnost, veliki infrastruturni projekti koji su
trenutno u realizaciji, kao i relativno razvijena mreza razlicite turisti¢ke infrastrukture, pruzaju
solidnu osnovu za dalju modernizaciju i rast, posebno ako se iskoriste mogucnosti kao $to su
medu-opstinska i saradnja sa drugim regionima, javno-privatna partnerstva i korisc¢enje
donatorskih sredstava i subvencija. Javna komunalna infrastruktura je s druge strane nedovoljno
razvijena i upravljanje otpadom predstavlja goruci problem. Klju¢ni ogranicavajuéi faktori pored
nedostatka finansijskih resursa, za reSavanje identifikovanih slabosti uklju¢uju i nedovoljan
administrativno-institucionalni kapacitet lokalnog javnog sektora, kao i nedovoljnu podrsku sa
nacionalnog nivoa. Mogucénosti za razvoj su brojne, naroc¢ito u domenu unapredenja
infrastrukture, iskori$¢avanja raspolozivog zemljista za izgradnju i efikasnijeg korisc¢enja
donatorskih sredstava. Medutim, pretnje kao $to su nastavak neadekvatnog upravljanja faktorima
koji ugrozavaju stanje zivotne sredine, prirodne nepogode i nepostojanje novih javnih i privatnih
investicija, mogu usporiti napredak ukoliko se ne preduzmu adekvatne preventivhe mere i ne
obezbedi odrzivo finansiranje. Klju¢ uspeha je u efikasnoj mobilizaciji resursa kroz partnerstva,
infrastrukturna ulaganja i stratesko upravljanje rizicima.

5.3. TURISTICKI PROIZVODI

Prednosti

Postojanje prirodnih atrakcija (NP Perdap i NP
Kucaj-Beljanica, homoljska vrela i pec¢ine, Dunav,
Mlava, Pek, Morava i dr.)

Postojanje drustvenih atrakcija (Tvrdave Golubacki
grad, Ramska i Smederevska, Viminacium, muzeji,
galerije - posebno M.P.Barili, brojni verski objekti i

dr.)

Bogato nematerijalno kulturno-istorijsko naslede
(Vlaska
li¢nosti i dr.)

kultura, tradicionalni zanati, istorijske

Solidno razvijeni ugostiteljsko-smestajni kapaciteti i
odredeni broj usluga.

Ukljucenost regije u nacionalne i internacionalne
rute (EuroVelo 6, Tvrdave na Dunavu, Putevi
Rimskih imperatora, Putevi vina...)

Postojanje vise manifestacija od nacionalnog znacaja
i broja manifestacija ,,unikatnih“ tema.

Relativno dobra razvijenost viSe turistickih

Slabosti
Niz atrakcija nije odgovaraju¢e valorizovano ni
interpretirano (Smederevska tvrdava, Kraku Lu
Aleksandra L

skole,

Jordan, Letnjikovac  Kralja
Crkve

objekti

Karadordevica, Kompleks Stare

brvnare i groblja u Krnjevu, brojni
industrijskog nasleda i dr.)

Nedovoljna iskori§¢enost prirodnih i resursa
materijalnog i nematerijalnog kulturno-istorijskog
nasleda za uspes$niji razvoj odredenih turisti¢kih
proizvoda  (Kulturno-tematske rute, Ruralni
turizam, Turizam gradova).

Nedovoljni
(hoteli, STD,

posebno vise kategorije.

ugostiteljsko-smestajni  kapaciteti

specijalizovani restorani i dr.),

Turisticki proizvodi se nude uglavnhom sezonski,
parcijalno, nesistemati¢no i lokalno.

Nedovoljna medu-opstinska i medu-sektorska
saradnja u formulisanju i marketingu ponude
turisti¢kih proizvoda.

Nedovoljno podsticaja i subvencija za bavljenje
turizmom i nove privatne investicije.

Nedovoljno inovacija i savremenih koncepata u
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proizvoda (Manifestacioni turizam, Kulturni - verski

turizam, Specijalni interesi - eko, sportsko-
rekreativni, gastro, Tranzitni, Nauticki,
Spa&Wellness).

Postojanje medu-opstinske saradnje u okviru

destinacije Donje Podunavlje.

Mogucnosti

Unapredenje prioritetnih turistickih proizvoda koji
se ve¢ nude u nekom obliku (Kulturni turizam,
Specijalni interesi, Kulturno-tematske rute), razvoj

turistickim proizvodima, u skladu sa zahtevima
trzista

Neadekvatni ljudski kapaciteti za
marketing turistickih proizvoda.
Neadekvatna promocija.

Nepostojanje krovne organizacije koja bi se bavila
razvojem i marketingom turistickih proizvoda i
upravljanjem razvoja turizma, kao i receptivnih
turistickih agencija u regiji..

Pretnje

razvoj i

Kontinuirano nedovoljna svest i razumevanje svih

zainteresovanih strana o potrebi saradnje,

planiranja i koristi regionalnog pristupa razvoju

perspektivnih  turistickih proizvoda (Tranzitni, turizma.

Nautic¢ki i Ruralni turizam, MICE) i proizvoda sa

dodatom vredno$éu (Manifestacioni, Spa&Wellness,

Turizam gradova).

Angazovanje mladih, kvalifikovanih kadrova u Razvoj relevantnih turistickih proizvoda na

sektoru turizma. konkurentskim destinacijama.

Izmene u lokalnim politikama vezanima za turizam. Potencijalno zagadenje Zivotne sredine.

Veéa medu-opstinska i medusektorska saradnja u Propadanje kulturno-istorijskih atrakcija

razvoju i marketingu turisti¢kih proizvoda. zanemarivanjem.
Formiranje regionalne organizacije za upravljanje

razvojem turizma i marketing.

Kori$c¢enje raspolozive donatorske podrske.

Bolja saradnja sa nacionalnim institucijama (MTO,
TOSidr.)
Promocija investicionih prilika.

Regija ve¢ nudi odredene turisticke proizvode, ali oni nisu dovoljno sistemati¢no i
integrisano razvijeni. Raznolikost resursne osnove i trenutnih kapaciteta ukazuje na potencijal
daljeg unapredenja postojecih, kao i razvoja perspektivnih i proizvoda sa dodatom vrednos¢u, sto
bi diversifikovalo turisticku ponudu regije i privuklo Siri spekatr turista. Medutim, postoji niz
izazova koje treba resiti kako bi se ovaj potencijal u potpunosti iskoristio, od kojih su klju¢ni
medu-sektorska i medu-opstinska saradnja za planski i sistematican razvoj integrisanih turistickih
proizvoda i unapredenje ljudskih i instiutcionalnih kapaciteta za upravljanje razvojem turizma, a
potom i investicije u atrakcije, marketing i ponudu smestajno-ugostiteljskih kapaciteta. Kad su u
pitanju mogucnosti, neophodno se fokusirati na planiranje razvoja pojedinih turistickih proizvoda
u skladu sa potraznjom na trzistu, kroz blizu saradnju svih zainteresovanih strana i kreiranje
povoljnijeg ambijenta za razvoj turizma, kao perspektivhe privredne grane. Pretnje poput
potencijalnog zagadenja Zivotne sredine, propadanja kulturno-istorijskih atrakcija usled daljeg
zanemarivanja i mogucée nezainteresovanosti klju¢nih aktera, zahtevaju pazljivu stratesku
pripremu i ukljudivanje lokalne zajednice i biznisa u planiranje. Uspeh ¢e zavisiti od sposobnosti
da se povezu sve zainteresovane strane, poveca svest o znacaju turizma i obezbede adekvatni
resursi za odrziv razvoj.
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5.4. USKLADENOST SA DRUGIM DELATNOSTIMA

Prednosti

Razvijeni sektori poljoprivrede i proizvodnje hrane.
Postojanje starih zanata.

sektor (posebno

Razvijena trgovina i usluga

prevoza).
Aktivan sektor preduzetnistva.
Mogucnosti

Razvoj agro-turizma i ruralnog turizma.

Porast traznje za uslugama i proizvodima iz drugih

Slabosti
Postojanje vellikih industrijskih zagadivaca.

Nedostatak saradnje medu sektorima i na
regionalnom nivou.
Nedovoljna svest o koristima turizma kao

perspektivnog kanala za plasman proizvoda i
usluga.

Nedostatak kvalifikovane radne snage u razli¢itim
sektorima.

Nedovoljno razvijena infrastruktura.
Pretnje

Zagadenje zivotne sredine.
Kontinuirani odliv stanovnistva, posebno mladih,

delatnosti  (hrana, pice, autenti¢ni lokalni kvalifikovanih kadrova.
proizvodi).

Kori$¢enje donatorskih sredstava. Klimatske promene.
Povecanje investicija u javnu infrastrukturu. Nezainteresovanost investitora.
Javno-privatna partnerstva. Nedovoljna svest o turizmu kao perspektivnoj
privrednoj grani.

Slaba koordinacija turizma i drugih sektora.

Branicevo-Podunavlje ima veliki potencijal za integraciju turizma sa drugim privrednim
delatnostima, kao $to su poljoprivreda, transport i trgovina. Medutim, klju¢ne prepreke ukljucuju
slabu saradnju medu sektorima, nedovoljnu svest o potencijalnim koristima i nedostatak
kvalifikovane radne snage u razli¢itim sektorima. S obzirom na potencijal za razvoj kroz
koris¢enje donatorskih sredstava i javno-privatna partnerstva, potrebno je intenzivirati napore za
poboljsanje infrastrukture i promocije turizma kao perspektivne privredne grane, kako bi turizam
postao snazniji motor razvoja i doveo do sinergije sa ostalim privrednim granama. Kako bi se
osigurao odrziv rast i sinergija turizma i drugih privrednih aktivnosti u regiji, neophodno je pre
svega promovisati vezu bogate resursne osnove i tradicionalnih privrednih sektora, a posebno
poljoprivrede i ruralne ekonomije, kroz stimulisanje razvoja ruralnog turizma u okviru kojeg ce se
turistima nuditi i autenti¢ni lokalni proizvodi. Ulaganje u infrastrukturne projekte, kao sto su
poboljsanje putne i turisticke infrastrukture, moze olaksati transport i povecati kapacitet regije da
privuce turiste i podrzi razvoj drugih sektora. Pretnje, kao $to su zagadenje Zivotne sredine, i
klimatske promene predstavljaju ozbiljne izazove za dugoro¢ni razvoj, obzirom da mogu
znacajano uticati na turisticke atrakcije i prirodne resurse neophodne za poljoprivrednu
proizvodnju, dok migracije i nedostatak lokalne radne snage mogu otezati odrzavanje i razvoj
turistickih i drugih privrednih aktivnosti. Takode, nedovoljna svest o potencijalima i slaba
koordinacija medu sektorima moze dovesti do neefikasnog koris¢enja resursa i propustenih
prilika za zajednic¢ki razvoj. U zakljucku, potrebno se fokusirati na integrisani pristup koji
ukljucuje poboljsanje infrastrukture, afirmaciju turizma kao privredne grane, unapredenje obuke
radne snage i intenziviranje saradnje izmedu sektora. Povecanje koordinacije i stratesko
planiranje mogu pomoc¢i u prevazilazenju trenutnih ogranicenja i iskoristiti dostupne prilike za
rast i razvoj.
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5.5. MARKETING | DISTRIBUCIJA

Prednosti

Solidno razvijena infrastruktura informisanja na
destinaciji (signalizacija, TIC, info totemi i dr.).
Postojanje broja aktivnih digitalnih alata (Internet
strane, nalozi na dru$tvenim mreZama, digitalne
mape i dr.).

Organizovane grupne posete sajmovima pojedinih
TO.
Dobra
organzacijama iz sektora turizma iz Srbije i regiona

saradnja pojedinih TO sa drugim
(TOS, incoming turisticke agencije i tur-operatori,
TO susednih zemalja).

Dobra saradnja pojedinih TO sa medijima.

Dobra
destinacija i atrakcija na ciljnim trzistima.

prepoznatljivost  pojedinih  (brand)

Mogucnosti

Razvoj digitalnog marketinga.

Uvodenje inovativnih marketinskih strategija.

Veca saradnja sa turistickim agencijama i tour

Slabosti

Limitirani finansijski resursi.

Nedostatak stuénog kadra u oblasti marketinga u
LTO.

Kori$¢enje neadekvatnih promotivnih materijala i
alata.
Nepostojanje receptivnih turistickih agencija u
regiji.

Nedovoljno profesionalan pristup marketingu,
zbog nerazumevanja vaznosti marketinga u
turizmu.

Nedovoljna saradnja klju¢nih aktera.

Nesistemati¢na i nedovoljno ciljana promocija.
Pretnje

Sporo adaptiranje aktuelnim trendovima.
Kontinuirano ogranicena finansijska sredstva.

Kontinuirano nerazumevanje vaznosti marketinga

operatorima, odnosno turistickim organizacijama u u turizmu.
zemlji i na ciljnim trzigtima.

Kori$¢enje donatorskih fondova. Nedovoljna saradnja izmedu klju¢nih aktera.

Regionalni marketing. Nastavak trenutnih promotivnih praksi.

Pracenje zadovoljstva turista.
Angazovanje profesionalnih
marketinga.

Integracija turizma sa drugim sektorima.

kadrova u oblasti

Efekti profesionalnog i ciljanog marketinga mogu znacajno da doprinesu vidljivosti i
pozicioniranosti destinacije na ciljnim trzistima, a samim time i boljim rezultatima sektora
turizma. Dalji razvoj postojecih alata i aktivnosti marketinga i distribucije, uslovljen je ne samo
unapredenjem onog Sto je dobro ve¢ i adaptacijom, odnosno promenama i uvodenjem novih
modela komunikacije sa ciljnim trzistima, kako bi se na taj nacin ostvario potencijal koji regija
realno poseduje u sektoru turizma. Aktuelno, promocija turisticke ponude regije se ne realizuje na
adekvatan nacin, a klju¢ni razlozi za to su svakako ogranicena finansijska sredstva, niska svest o
vaznosti marketinga, nedovoljna znanja iz oblasti i slaba saradnja izmedu klju¢nih aktera.
Svakako da dobroj promociji prethodi kvalitetno osmisljena ponuda turistickih proizvoda, koja ce
da se veZe na postojece brand destinacije/atrakcije i integriSe sve klju¢ne elemente i aktere.
Neophodno je iskoristiti sve prednosti regionalnog pristupa i digitalnog marketinga, kao i drugih
postojecih kanala distribucije, posebno saradnju sa organizacijama iz sektora turizma iz zemlje i
inostranstva. Kreiranje inovativnih marketinskih strategija kao $to su virtualne ture i interaktivni
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sadrZaji, su takode dobra prilika za adaptiranje trzisnim trendovima i neutralisanje konkurentskih
ponuda. Medutim, postoje znacajna ogranicenja, koja mogu ometati uspesan razvoj. Ograniceni
budzeti, slaba promocija i nedostatak integracije izmedu razli¢itih sektora, otezavaju efektivnu
distribuciju i povecavaju troskove marketinga. Da bi se prevazisli identifikovani izazovi,
Brani¢evo-Podunavlje mora intenzivirati napore u stvaranju jedinstvenih vrednosti i
konkurentskih prednosti koje ce je izdvojiti na trzistu.

* Kako bi se efikasnije iskoristile prednosti, prevazisla ogranicenja i rizike, i
ostvario uspesan razvoj sektora turizma koji ¢e doprineti opstem
prosperitetu, neophodno je fokusirati se na:

*Jac¢anje promocije: Kroz digitalne kanale, drustvene mreze i ciljane
marketinske kampanje kako bi se povecala prepoznatljivost regije.

* Povecanje ulaganja u infrastrukturu: Poboljsanje putne i turisticke
infrastrukture za bolju dostupnost i kvalitet turistickih usluga.

* Kreiranje strateskih partnerstava: Saradnja javnog sektora sa civilnim
sektorom, lokalnim preduzetnicima i medunarodnim turistickim
organizacijama za razvoj integrisanih turistickih paketa i distribucijskih
kanala.

Klju¢ni nalazi

* Implementaciju odrzivih praksi: Fokus na o¢uvanju zZivotne sredine i razvoj
odrzivih turistickih praksi koje mogu poboljsati atraktivnost regije i
o nienih

v %

6. KLJUCNI TURISTICKI PROIZVODI

Na osnovu prethodnih analiza i u konsultaciji sa kljuénim zainteresovanim stranama,
identifikovani su najznacajniji turisticki proizvodi za regiju Brani¢evo-Podunavlje, koji su prema
svom trenutnom statusu uvezani u nekoliko grupa.

Grafikon 10 Portfolio turisti¢kih proizvoda regije Brani¢evo-Podunavlje

» Kulturni turizam

PRIORITETNI * Specijalni interesi

* Ruralni turizam
» Kulturno-tematske rute

» Nauticki

PERSPEKTIVNI * Tranzitni
* MICE

+ Zdravstveni /Spa&Wellness

* Manifestacioni turizam

PROIZVODI SA . * Turizam gradova
DODATOM VREDNOSCU
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Prioritetni proizvodi podrazumevaju turisticke proizvode koji se ve¢ u odredenom
obimu nude na destinaciji, po kojima je destinacija ve¢ donekle prepoznatljiva na nacionalnom
trzistu i koji trenutno predstavljaju jedan od vodec¢ih motiva dolaska znacajnog udela posetilaca.
Ovi proizvodi zahtevaju dodatna unapredenja posebno u kontekstu osavremenjavanja ponude u
skladu sa aktuelnom potraznjom ciljnih segmenata trzista i profesionalnog marketinga.

Kulturni turizam

Kulturni turizam obuhvata istorijske i kulturne spomenike, verske objekte, muzeje,
galerije, nematerijalno kulturno-istorijsko naslede, kao i manifestacije koje odrazavaju bogatu
kulturnu bastinu regije.

Razvojne Mogucénosti:
> Investicije u o¢uvanje, restauraciju i odrzavanje kulturnih i istorijskih spomenika.

» Organizovanje edukativnih i kulturnih programa.

» Uspostavljanje Vizitorskih centara/Kulturnih stanica i unapredenje interpretacije korz
kori$cenje razlic¢itih medija (VR, hologrami, video materijali i sl.).

» Efikasna promocija kulturnih atrakcija kroz digitalne kanale i turisti¢ke vodice.

» Organizovanje tematskih tura i dogadaja koji istic¢u kulturno naslede regije.

» Vece koristenje nematerijalnog kulturnog nasleda

Specijalni interesi

Specijalni interesi obuhvataju turizam usmeren na konkretne interese specifi¢nih ciljnih
grupa, poput: eko-turizma i aktivnog boravka u prirodi (biciklizam, pe$acenje, planinarenje,
adrenalinski sportovi, speleologija, lov i ribolov, posmatranje ptica i dr.), kao i gastro-enoloskog
turizma.

Razvojne Mogu¢nosti:
» Kreiranje specijalizovanih tura i aktivnosti koje su fokusirane na specifi¢ne interese i

hobije posetilaca, kao $to su ture posmatranja ptica ili radionice za fotografiju prirode.

» Saradnja sa stru¢njacima i entuzijastima za kreiranje specijalizovanih turistickih proizvoda
i promociju specijalnih interesovanja.

» Unapredenje infrastrukture i pratecih objekata.

» Specijalizacija ugostiteljskih objekata za ishranu i pi¢e, promocija autenti¢nih lokalnih jela
i unapredenje kvaliteta usluge.

» Promocija lokalnih proizvoda hrane i pica, kroz vinsko-rakijske, vodenicarske,
gastronomske ture (Lokalni zalogaj).

» Razvoj novih segmenata, poput arheo-turizma, konjickog turizma, edukativnog turizma i
sl.
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Ruralni turizam

Ruralni turizam omogucava posetiocima da doZive Zivot na selu, ukljucujudi aktivnosti
kao $to su agronomski turizam, domaca kuhinja i uc¢esée u lokalnim manifestacijama. Regija moze
koristiti svoje seoske resurse za privlacenje turista.

Razvojne Moguc¢nosti
» Investicije u projekte koji poboljsavaju seosku infrastrukturu i usluge, kao $to su ruralni

smestaj i domacda kuhinja.

» Saradnja sa lokalnim preduzetnicima i poljoprivrednicima.

» Razvoj ponude aktivnsoti na selu (radionice, tematske staze i sl.)

» Kreiranje i promocija ture koje ukljucuju posete seoskim domacinstvima, uces$ée u
lokalnim manifestacijama i iskustva sa seoskim Zivotom.

Tematske rute

Tematske rute nude specijalizovane ture koje su usmerene na odredene teme, kao $to su
vinske rute, istorijske ture, kulturne rute ili tematske Setnje. Ove rute povezuju razlicite atrakcije i
omogucavaju posetiocima da istraze specifi¢ne aspekte regije.

Razvojne Mogu¢nosti:
» Razvoj i promocija tematskih ruta koje povezuju klju¢ne tacke interesovanja kao $to su

istorijski lokaliteti i licnosti, kulturne znamenitosti i sl, poput:
e Verski/Manastirski turizam: Tumane, Vitovnica, Gornjak, Koporin... Otac Tadej
e Tradicionalno naslede/Ruralni turizam: Homolje - Vlaska kultura, Podunavlje -
e Mitoviilegende Derdapa
e Srpske vladarske porodice (Brankovi¢i - Smederevo, Obrenovici — Pozarevac,
Smederevo, Karadordevi¢i - Smederevo, Pozarevac, Petrovac na Mlavi, Kucevo,
Velika Plana, Brankovici)
e Umetnost u slici, re¢i i pokretu (pozoriste, pesnici i slikari) - Veliko Gradiste,
Pozareavac, Ku¢evo, Smederevo
e Tvrdave na Dunavu - Golubac, Ram, Smederevo
e Putevima Rimskih imperatora
e Lokalni zalogaj
» Razvoj interaktivnih vodica i mapa.
» Kreiranje tematskih paketa koji uklju¢uju posete tematskim lokacijama i aktivnosti, kao
$to su vinske degustacije, vodene ture po istorijskim mestima i kulturne manifestacije.

Perspektivni proizvodi predstavljaju one koji imaju visok potencijal za uspesan plasman
na destinaciji, obzirom na resursnu osnovu i aktuelne trendove na trzistu. Medutim, ovi proizvodi
istovremeno zahtevaju znacajnija ulaganja u turisticku infrastrukturu, interpretaciju, nove
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ugostiteljske objekte za smestaj i objekte za ishranu, pice i napitke, edukaciju i promenu svesti
stanovnistva, odnosno rad, vreme i finasijska sredstva.

Nautic¢ki turizam

Nauticki turizam obuhvata aktivnosti na vodi kao $to su plovidba, jedrenje i ribolov. Regija
Podunavlje-Branicevo sa svojim rekama i jezerima ima potencijal za razvoj nautickog turizma.

Razvojne Mogucnosti
» Investicije u izgradnju i opremanje marina, pristanista i usluznih centara za nauticare.

Uvodenje infrastrukture kao $to su ¢amci za iznajmljivanje i servisne usluge.

» Kreiranje i promocija turistickih tura i aktivnosti na vodi, uklju¢ujuci plovidbu, jedrenje i
ribolov.

» Organizacija nautickih regata i dogadaja.

Tranzitni turizam

Tranzitni turizam odnosi se na posetioce koji prolaze kroz regiju na putu ka drugim
destinacijama. Regija Podunavlje-Brani¢evo moze koristiti svoju lokaciju kao prelaznu tacku za
dodatne turisticke aktivnosti.

Razvojne Moguc¢nosti
» Poboljsanje pristupnih ta¢aka, odnosno, unapredenje infrastrukture za putnike koji

prolaze kroz regiju, uklju¢ujuc¢i odmore i informativne tacke na glavnim putevima.
» Kreiranje kratkih tura i aktivnosti za putnike koji su u tranzitu, kao $to su vodene ture,
razgledanje lokalnih atrakcija i obroci u lokalnim restoranima.

MICE turizam

MICE (Meetings, Incentives, Conferences, Exhibitions) turizam obuhvata organizaciju
poslovnih sastanaka, podsticajnih putovanja, konferencija i izlozbi. Regija moze iskoristiti svoje
kapacitete za privlacenje poslovnih dogadaja.

Razvojne Moguc¢nosti:
Investicije u izgradnju i opremanje konferencijskih centara i poslovnih prostora.

Pruzanje adekvatnih usluga za organizaciju poslovnih dogadaja.
Marketinske kampanje koje su usmerene na privlac¢enje poslovnih dogadaja i sastanaka.

YV V V V

Saradnja sa organizatorima dogadaja i poslovnim agencijama.

Spa & Wellness/Zdravstveni turizam

Spa&wellness turizam ukljucuje koriS¢enje wellness i spa usluga za opustanje i
revitalizaciju. Zdravstveni turizam obuhvata medicinske tretmane i rehabilitaciju. Regija moze
koristiti svoje prirodne resurse za razvoj ovih usluga.
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Razvojne Moguc¢nosti:
» Investicije u izgradnju i opremanje modernih spa i wellness objekata, uklju¢ujuéi bazene,

saune i masazne sobe.
» Uvodenje inovativnih wellness programa kao $to su terapeutske masaze i detox tretmani.
» Marketing wellness i zdravstvenih usluga, uklju¢ujudi pakete za opustanje i rehabilitaciju.
» Saradnja sa medicinskim i wellness stru¢njacima za kreiranje kvalitetnih usluga.

Proizvodi sa dodatom vrednos$c¢u podrazumevaju one proizvode koji nuzno nisu
primarni motiv posete destinaciji, ali svakako mogu uvecati kvalitet iskustva destinacije i
sveukupnu impresiju posetilaca. Ovakvi proizvodi najcesc¢e privlace kao autenti¢ni izraz lokalne
sredine ili kao inovativna, savremeno osmisljena atrakcija.

Manifestacije/Dogadaji

Manifestacije i dogadaji kao s$to su kulturne manifestacije, sportski dogadaji i festivali
mogu znacajno doprineti turistickoj atraktivnosti regije. Ove manifestacije mogu ukljucivati sve
od muzickih festivala i umetnickih izlozbi do sportskih takmicenja i lokalnih sajmova.

Razvojne Mogucénosti:
» Unapredenje atraktivnsoti klju¢nih manifestacija kroz dodavanje tematskih sadrzaja i

aktivnosti.

» Unapredenje postojecih ,unikatnih“ manifestacija, organizacijski i promotivno.

» Planiranje i organizacija godis$njih festivala i manifestacija koje ¢e privuc¢i posetioce i
stimulisati lokalnu ekonomiju. Primeri uklju¢uju muzicke festivale, vinske sajmove i
sportske dogadaje.

» Partnerstvo sa organizatorima dogadaja i festivala za povecanje broja manifestacija i
privlacenje vise posetilaca.

» Ukljucivanje u regionalne i medunarodne mreze za promociju dogadaja.

Turizam gradova

Turizam gradova obuhvata posete urbanim sredinama koje nude raznovrsne atrakcije,
ukljucujudi istorijske i kulturne spomenike, muzeje, galerije, restorane, prodavnice i zabavne
sadrzaje. Gradovi poput Pozarevca i Smedereva imaju potencijal da postanu atraktivni za
posetioce koji traze urbane dozivljaje.

Razvojne Moguc¢nosti
» Modernizacija i uredenje gradskih centara, kreiranje peSackih zona i uredenje javnih
prostora kako bi se poboljsala vizuelna privla¢nost i funkcionalnost.
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» Koris¢enje digitalnih kanala, kao $to su drustvene mreZe i turisticke web stranice, za
promovisanje gradskih atrakcija i dogadaja.
» Organizacija gradskih tura i vodenih obilazaka moze poboljsati iskustvo posetilaca.

7. KLUWUCNA TURISTICKA TRZISTA | MARKETING AKTIVNOSTI

Zahvaljuju¢i svom geografskom polozaju, kojim je teritorijalno naslonjeno na samu
isto¢nu granicu Srbije, a u smislu saobrac¢ajne dostupnosti pozicionirano centralno i na
medunarodnim transportnim koridorima, Brani¢evo-Podunavlje je oduvek bilo raskrsce
trgovackih, politickih, kulturnih i drugih puteva. Istorijska previranja i razvoj ostavili su svoje
tragove na samu heterogenu resursnu osnovu regiona i stil zivota lokalnih zajednica, pa je danas
gotovo nemoguce unisono formulisati identitet regiona Branicevo-Podunavlje. Ipak, upravo je ta
raznolikost i bogatstvo predela i nasleda, ono $to moze da predstavlja klju¢nu atraktivnost i
prednost u odnosu na konkurenciju. Na osnovu trenutne strukture turista, identifikovane su 4
grupe klju¢nih turistic¢kih trzista.

Tabela 40 Klju¢na turisticka trzista

Lokalno trziste
Stanovnici regiona

Ovo trziste potencijalno
predstavlja izvor
stabilnog prihoda za
lokalne turisticke
subjekte. Lokalno
stanovni$tvo koristi
turisti¢ke sadrZaje za
rekreaciju i slobodno
vreme, najcesce kroz
jednodnevne izlete i
posete manifestacijama.
Aktuelna informisanost i
mobilnost lokalnog
stanovni$tva nije na
zadovoljavajuéem nivou
i neophodno je uticati na
razvoj svesti o prilikama
za kvalitetno provodenje
vremena u neposrednoj
okolini.

Nacionalno trziste
Beograd

Novi Sad

Nis

Kragujevac

Drugi vedi gradovi
Posetioci iz drugih delova
Srbije traze destinacije za
kratke odmore ili vikend
putovanja. U tom smislu,
pored lake dostupnosti,
neophodno je da se
Region izdvoji i
konkurentnom ponudom
turisti¢kih proizvoda koji
omogucdavaju aktivan i
opustajudi predah od
svakodnevice, odnosno
posetu kljuénim
atrakcijama kulturno-
istorijskog nasleda.

Medunarodno trziste
Rumunija

Bugarska

Madzarska

Austrija

BiH

Slovenija

Hrvatska

Severna Makedonija
Nemacka

Turska

Rusija (trenutno Zive u RS)
Primarna ciljna trzi$ta su
svakako zemlje iz neposrednog
okruZenja, ali i one iz kojih
dolaze turisti iz poslovnih
motiva ili su u tranzitu do
kona¢nih destinacija. U tom
smislu, Region se izdvaja na
razli¢ite odgovarajuce nacine
kao konkurentan, $to
predstavlja bazu za dalja
unapredenja turisti¢kih
proizvoda, ali i kvalitetniju
ciljanu promociju, a posebno
ucesée na medunarodnim
sajmovima, saradnju sa
agencijama i tur-operatorima,
kao i on-line kampanje.

Trzisne nise

Specijalni interesi (Eko-
turizam, Biciklizam,
Planinarenje, Pesacenje,
Lov i ribolov,
Posmatranje ptica,
Speleologija i dr.),
Digitalni nomadi, i dr.
Verski turizam

Nauticki turizam

MICE turizam
Manifestacije

Ova trzista zahtevaju
konkretnu formulaciju
ponude odgovarajuceg
proizvoda i ciljanu
promociju iste prema
identifikovanim
segmentima trzista.
Najefikasnija je prezentacija
na specijalizovanim
sajmovima (posebno
medunarodnim), odnosno
saradnja sa specijalizovanim
agencijama i tur-
operatorima, kao i digitalna
prisutnost.
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Analizom turistickih proizvoda koji se trenutno nude u Regionu, nacelno su identifikovani
i odgovarajudi trzi$ni segmenti, odnosno ciljni posetioci, $to predstavlja osnovu za adresiranje
ciljnih trzista, odnosno marketing pojedinac¢nih turistickih proizvoda. Svakako bi valjalo sprovesti
detaljniju segmentaciju, kao i uspostaviti sistem pracenja zadovoljstva turista kvalitetom pruzenih
usluga, koje bi obezbedilo validne smernice za kontinuirano unapredenje i adaptiranje ponude.

Kad su u pitanju aktuelne marketinske aktivnosti, kao $to je naznaceno u prethodnim
poglavljima (ref. 5. SWOT analiza, 5.5. MARKETING I DISTRIBUCIJA), one su trenutno na
nezadovoljavaju¢em nivou, pa samim time ne postizu ni efekte koji bi bili ocekivani. Ne postoji
jedinstveni brand Regiona, kao ni sistematizovane jedinstvene prodajne vrednosti, odnosno
konkurentne prednosti Regiona. Postoje donekle uspostavljeni ili u razvoju brandovi na nivou
pojedinih destinacija (npr. Donje Podunavlje, Petrovac na Mlavi, Ku¢evo i dr.) i sa aktuelnim
turistickim proizvodima, koji su kod odredenog broja LTO predstavljeni na Internet
prezentacijama i ciljnim $tampanim materijalima. Iznimku ¢ini brand Lokalni zalogaj (proistekao
iz regionalnih inicijativa Lokalni Pazar i Lokalna trpeza), koji je na svojim pocecima i koji ima za
cilj uspostavljanje regionalnog proizvoda gastronomskog turizma i ve¢ okuplja 30-ak klju¢nih
aktera (ugostitelja, proizvodaca, gazdinstava i dr.). Marketing je uglavnom ograni¢en na mahom
bazi¢ne internet prezentacije LTO, sporadi¢nu zastupljenost na drustvenim mreZzama i u
medijima, uglavhom bazi¢ne $tampane materijale koji se distribuiraju na razli¢itim lokalnim
dogadajima i relevantnim sajmovima u zemlji i ponekom u inostranstvu. Za razliku od skupa
aktivnosti promocije i informisanja ¢iji je cilj da privuku i motivi$u turistu da poseti neku
destinaciju, informisanje turista na samoj destinaciji je pone$to bolje (ref. 3.4. TURISTICKA
INFRASTRUKTURA), mada i dalje nedovoljna i ¢esto neodgovarajuca aktuelnim trendovima.
Post-service obavestavanje se takode uglavnom ne sprovodi, ¢ime se gubi kontakt turiste koji bi
na osnovu zadovoljstva iskustvom potencijalno ponovo dosao.

Razlozi za ovakvu situaciju leZze u nedovoljnom razumevanju nuznosti profesionalnog
marketinga u turizmu i organi¢enim finansijskim sredstvima, prevashodno javnog sektora,
odnosno LTO iako marketing spada medu njihove glavne aktivnosti. Zato je neophodno
angazovanje kvalifikovanog kadra ili eksterne podrske koja bi razvila alate digitalnog marketinga,
odnosno inovativhe marketinske strategije i osmislila sistemati¢ne marketing planove. Dobra
prilika je takode koriStenje prednosti regionalnog pristupa posebno u smislu ujedinjavanja
raspolozivih finansijskih i tehnickih resursa, kao i koristenja raspolozivih donatorskih sredstava,
$to moze doneti dodatu vrednost posebno kroz prekograni¢nu i medunarodnu saradnju. U smislu
postoje¢ih kanala distribucije, posebno treba unaprediti saradnju sa drugim sektorima i
organizacijama iz sektora turizma iz zemlje i inostranstva.

Tabela 41 Aktuelne promotivne aktivnosti i alati

Promotivni alati

VS DAL EXG 1 9 Logotipi TO (npr. Veliko Gradiste i Zagubica); Petrovac na Mlavi — ,Opstina sa dva srca“;
Kuéevo - ,Dozivi Ku¢evo®, ,Putevima zlata“; Zagubica — maskote Toza i Zaga.

Internet SacLEl Veb-sajtovi TO: Pozarevac, Veliko Gradiste, Golubac, Malo Crnice, Petrovac na Mlavi,
destinacije Kucevo, Zagubica, Smederevo.

|y EEE SR BTGV [ BN Uglavnom se koriste Facebook i Instagram, a u manjoj meri YouTube i TikTok. Nalozi su
drustvenim mreZzama u formi zvani¢nih naloga turisti¢kih organizacija. Pored naloga turistickih organizacija
postoje i drugi povezani sa turizmom - npr. Ramska tvrdava, opstina Velika Plana,
Turisticko-sportski centar Velika Plana i dr.

Baza i esteoil il Pojedine turisticke organizacije (Veliko Gradiste, Golubac i Petrovac na Mlavi)
fotografija
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Veliko Gradiste, Golubac, Petrovac na Mlavi, Ku¢evo, Smederevo, Zagubica i Velika Plana
srpski jezik

IV e G R ELa ) ) - Veliko Gradiste, Golubac, Petrovac na Mlavi, Zagubica, Smederevo, i Velika Plana
strani jezici

S T AT LW Petrovac na Mlavi, Zagubica i Velika Plana, Golubac (Perdapska klisura — dZepni vodi¢)
srpski jezik Lokalni zalogaj

STV TAT EME  Petrovac na Mlavi, Zagubica i Velika Plana, Golubac (Iron Gate — Pocket guide)

strani jezici

Mapa destinacije Veliko Gradiste, Golubac, Petrovac na Mlavi, Smederevo i Zagubica

Specijalizovane 1t Petrovac na Mlavi (planinarska mapa)

(npr. pesacke staze,

biciklisticke...)

Autenti¢ni I)E10 Veliko Gradiste (makete Ramske tvrdave), Petrovac na Mlavi (brasno sa vodenica i online

suvenir kuvar sa receptima), Kucevo (ispitak), Golubac (Maketa Golubac¢kog grada), Smederevo
(replika nov¢i¢a kovanog u Smederevskoj tvrdavi, privezak lucerna, Smederevski klju¢ —
drza¢ za kljuceve), PoZarevac (figurina Knjaza Milosa, Kli¢evacki idol, LJKI)

Promotivne aktivnosti

Sajam Beograd Veliko Gradiste, Golubac, Malo Crnice, Petrovac na Mlavi, Kucevo, Zagubica, Smederevo i
Velika Plana

Sajam Novi Sad Veliko Gradiste, Golubac, Malo Crnice, Petrovac na Mlavi i Smederevo

Sajam Kragujevac Petrovac na Mlavi, Velika Plana, Pozarevac, Golubac, Veliko Gradiste

Sajam inostranstvo Veliko Gradiste (Be¢), Golubac (Berlin i Sofija), Petrovac na Mlavi (Banjaluka) i Velika
Plana (Bijeljina)

Oglasavanje (i Veliko Gradiste, Golubac, Petrovac na Mlavi, Ku¢evo, Zagubica, Smederevo i Velika Plana
Internet portali...)

Ciljane WLntaan et Veliko Gradiste, Petrovac na Mlavi i Zagubica

kampanje

Ture za novinare Veliko Gradiste, Golubac, Petrovac na Mlavi, Ku¢evo, Zagubica i Smederevo

Radionice/ Roadshows Veliko Gradiste, Golubac, Petrovac na Mlavi i Smederevo

Trenutno je koordinacija izmedu razli¢itih turistickih sektora i aktera na
nezadovoljavaju¢em nivou, $to dovodi do dupliciranja napora, neefikasne promocije i rasipanja
resursa. Promocija Regiona mora biti sveobuhvatna i agresivnha. Marketing miks treba pazljivo
identifikovati na osnovu traznje ciljnih trzi$nih segmenata i razviti da bude atraktivan i savremen.

» Koris$¢enje SEO strategija, ciljane kampanje na dru$tvenim mreZama, i angaZovanje
digitalnih influencera, kao i vidljivost na digitalnim platformama, u turistickim vodi¢ima i
medijima znacajno bi poboljsalo pozicioniranost na emitivnim trzistima.

» Razvoj mobilnih aplikacija i interaktivnih vodi¢a moze poboljsati korisni¢ko iskustvo i
omoguditi posetiocima bolje upoznavanje sa turistickim atrakcijama.

» Virtualne ture i online vodi¢i mogu privudi turiste koji planiraju svoje putovanje unapred,
jednako kao i recenzije, odnosno preporuke, koje su pocesto presudne u donosenju
odluke i odabiru destiancije.

> Implementacija inovativnih promotivnih kampanja, kao $to su tematski paketi, sezonske
promocije i partnerstva sa poznatim brendovima, moze pomoc¢i u stvaranju interesovanja
i privlacenju turista.

Program razvoja turizma regije Brani¢evo-Podunavlje | 7. KLJUCNA TURISTICKA 87
TRZISTA I MARKETING AKTIVNOSTI



8. RAZVOJNI MODEL, CILJEVI | PROJEKCIJE ODRZIVOG RAZVOJA TURIZMA

Razvojni model definiSe nacine i sredstva za postizanje konkretnih ciljeva, koji ce
dugoro¢no doprineti Zeljenom stanju i uticaju oblasti turizma u regiji Brani¢evo-Podunavlje, a
koje je formulisano u Viziji.

Branicevo-Podunavlje je odrziva, afirmisana i

atraktivna destinacija, koja turistima iz zemlje i
inostranstva nudi raznolika jedinstvena
iskustva vrhunskog kulturnog, prirodnog i
drustvenog nasleda, kroez zanimljive price,

ljubazne domacine i ulwlogaj.

P I 3
A -

Misija regije Branicevo-Podunavlje kao turisti¢ke destinacije podrazumeva:

» Odrzivo upravljanje bogatim prirodnim i kulturno-istorijskim nasledem
Jacanje medu-sektorske i regionalne saradnje u svim aspektima
Osnazivanje lokalnog stanovni$tva za veé¢i angazman u sektoru turizma

YV V V

Kontinuirano unapredenje turisticke ponude u skladu sa Zeljama i traznjom ciljnih
segmenata trzista

Strateski okvir razvoja defini$e ciljeve i planira mere i aktivnosti koje je neophodno realizovati u
narednom 5-ogodi$njem periodu, kako bi se isti ostvarili.

Opsti cilj Programa razvoja je da doprinese uspe$nijem razvoju odrzivog turizma u regiji
Brani¢evo-Podunavlje u svim njegovim aspektima, odnosno znadajnijem uce$cu turizma u
privredi regije i unapredenju standarda i kvaliteta lokalnog stanovnistva.

Definisana su 4 Specifi¢na cilja i klju¢ne pripadajuc¢e Mere za svaki od njih, dok su konkretni
projekti prikazani u poglavlju 1. Akcioni plan.
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Grafikon 11 Specifi¢ni ciljevi i mere razvoja turizma regije Brani¢evo-Podunavlje

ve . . 2. Sistematican 3. Unapredenje 4. Unapredenje
1. Odrzivi razvoj e e ey R R
resursne osnove razvoj turisticke lmldz.a i pre%ual_ova za
ponude marketinga uspesniji razvoj
* Razvoj klju¢ne * Razvoj prioritetnih * Profesionalno * Unapredenje medu-
turisticke regionalnih brendiranje sektorske saradnje
infrastrukture turistickih destinacije i * Unapredenje
* Rekonstrukcija i proizvoda regionalnih upravljanja
unapredenje * Unapredenje turi§tiél<ih * Unapredenje
klju¢nih turisti¢kih kvaliteta postojecih proizvoda lokalnih politika
atrakcija usluga i razvoj * Planski markgting i - Unapredenje
» Unapredenje svesti novih promocija kapaciteta za
o ocuvanju * Podsticanje razvoja i planiranje i
prirodnog i umrezavanje upravljanje
kulturnog nasleda turisticke privrede projektima
* Privlacenje
investicija

Klju¢ni preduslov za ostvarivanje identifikovanih ciljeva jeste sprecavanje daljeg odliva
mladih iz Regije i jacanje svesti celokupne zajednice o viSestrukim koristima odrzivog turizma. U
tom smislu, kroz sve identifikovane ciljeve i mere, ljudski resursi se referiSsu kao neizostavan
prioritet, u smislu motivisanja lokalne zajednice za vece ukljucivanje u privredne aktivnosti koje
direktno ili indirektno doprinose sektoru turizma, unapredenja znanja i veStina turistickih
profesionalaca, jacanja svesti o regionalnom identitetu baziranom na bogatom nasledu, i saradnje
svih relevatnih aktera.

Jednako vazna prioritetna oblast intervencije je rekonstrukcija/sanacija i o¢uvanje klju¢nih
prirodnih i kulturno-istorijskih atrakcija, koje predstavljaju okosnicu turisticke ponude Regije.
Visedecenijska industrijska proizvodnja i nedovoljno uredene komunalne usluge i danas vrse
pritisak na Zivotnu sredinu, a pojedine oblasti u Regiji zahtevaju remedijaciju i/ili visi stepen
zastite. Odrzive zelene prakse su neophodnost kako u zastiti okolisa, tako i u o¢uvanju postojeéih
objekata materijalnog kulturno-istorijskog nasleda i urbanistickim politikama.

Aktuelni trendovi na turistickom trzistu, posebno kad su u pitanju inostrana emitivna
trzista i razlicite trziSne niSe, zahtevaju integrisanu ponudu i visi nivo kvaliteta usluga. Intezivna,
jedinstvena i autenti¢na iskustva, dozivljaj kulture, mentaliteta i ukljuenost u nacin Zivota
lokalnog stanovnistva, digitalna dostupnost svih sadrzaja i komocija u organizaciji i uzivanju, neki
su od klju¢nih zahteva, kojima svaka destinacija treba da odgovori ukoliko Zeli da zasluzi svoj
udeo na trzistu. U tom smislu, neophodno je unapredenje ambijenta, ali i veca povezanost
klju¢nih aktera iz razli¢itih sektora, kao i kontinuirano unapredenje kvaliteta i inovacije u svim
uslugama. Neophodno je razviti razli¢ite ugostiteljske kapacitete i usluge koji ¢e odgovoriti na
zelje ciljnih segmenata turista, a ujedno doprineti efiksanijem pruzanju usluga, kroz npr.
uspostavljanje difuznih hotela, ruralnih Hub-ova i drugih objekata u ruralnim sredinama, razvoja
lanca vrednosti regionalne gastronomije i enologije kroz promociju Slow food principa, i dr.
Istovremeno, integrisani paketi moraju biti prepoznatljivi i ciljano promovisani, kako bi se
postigao Zeljeni efekat i privukao znacajniji broj zadovoljnih turista u Regiju.

Konacno, sistemati¢an pristup i medu-sektorska saradnja u svim segmentima razvoja
turizma uslovi su od kojih zavisi i odrzivost rezultata, dok regionalni pristup omogucava

Program razvoja turizma regije Brani¢evo-Podunavlje | 8. RAZVOJNI MODEL, CILJEVI
I PROJEKCIJE ODRZIVOG RAZVOJA TURIZMA



efikasnije prilagodavanje trendovima koji se brzo menjaju, bolje iskoriStavanje resursa i
koordinaciju, kao i ve¢u korist posebno za turisticki manje razvijene delove Regije. Medu-
opstinski obuhvat turistickog proizvoda, regionalno upravljanje razvojem destinacije i jedinstveni
nastup na trziStu, moze da prevazide razli¢ita lokalna ogranic¢enja i pruzi novu mogucnost za
bolje pozicioniranje i performanse sektora.

U smislu efekata realizacije ovog Programa i njegovih specifi¢nih ciljeva, a uzimajuéi u
obzir trenutnu polaznu osnovu i kretanja na turistickom trzistu, moguce je ocekivati visestruko
pozitivne efekte. U narednoj tabeli dat je prikaz projekcija klju¢nih turistickih indikatora za 2029.
godinu, koji ¢e sustinski iskazati nivo uspe$nosti realizovanih aktivonsti.

Tabela 42 Projekcije indikatora rasta turistickog prometa na nivou BP regije

Polazna Skromna Prose¢nirast Optimisticna Prosecni rast
osnova 2023 projekcija 2029 % projekcija 2029 %

Ukupno 94.447 122.781 30% 132.225 40%
63390 79-237 25% 85.576 35%

Strani 31.057 41.926 45.032

Nocenja

Ukupno 308.995

401.693 509.841
2049.57 256.196 25% 320.245 45%
Strani 104.038 140.451 35% 181.286 55%

Prose¢na duzina boravka

Ukupno 4,08 30% 4,71 50%
Domacdi 3,80 25% 4,41 45%
Strani 5,10 35% 5,86 55%

Javni prihodi od BT,

9 0
mil. RSD 18,59 30% 22,17 55%

Projekcije su odredene na osnovu trendova rasta vrednosti svakog indikatora tokom
prethodnih godina, pa se po njima u svakom slucaju o¢ekuje znacajniji porast dolazaka, a posebno
rast u ostvarenim nocenjima i duZini boravka stranih turista. Kod javnih prihoda, odnosno
naplacene boravi$ne takse, osim porasta u broju ostvarenih noéenja, u obzir je uzeto i povecanje
iznosa turisticke takse, koja je trenutno na relativno niskom prose¢nom nivou.

Pored indikatora turistickog prometa, neophodno je uzeti u obzir i klju¢ne privredne
indikatore, poput zaposlenosti, posebno u sektoru Usluga smestaja i ishrane, koja direktno
upucuje na jaCanje sektora turizma. U obzir su uzeti i povezani sektori umetnosti, zabave i
rekreacije, kao i svi ostali koji svojim radom doprinose kvalitetnoj turistickoj ponudi, u kom
smislu se i najvedi rast ocekuje na nivou ukupne zaposlenosti.
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Tabela 43 Projekcije drustveno-ekonomskih indikatora na nivou BP regije

Skromna et Ay e
Polazna N Prose¢nirast Optimisti¢na Prosecni rast
projekcija 0 cTeeis 0
osnova 2023 B % projekcija 2029 %

Ukupan broj
zaposlenih po mestu
prebivalista

Broj zaposlenih u
sektoru Usluga
smestaja i ishrane

Broj zaposlenih u
sektoru Umetnosti,
zabave i rekreacije

Pored navedenih inidikatora, efekti razvojnih aktivnosti bice vidljivi i u broju novih
privatnih investicija i preduzetnickih inicijativa u sektoru, nivou diversifikacije ekonomskih
aktivnosti poljoprivrednih gazdinstava i efektima ciljanog marketinga koji ¢e posvedociti o
pozicioniranosti same Regije na trzi$tu, kao i drugim socio-ekonomskim indikatorima, od kojih su
izmedu ostaloga vazni i zadovoljstvo turista posetom, odnosno napredak u kvalitetu Zivota
lokalnog stanovnistva.

9. PLAN KONKURENTNOSTI | KLJUCNI INVESTICIONI PROJEKTI

Analiza aktuelnog ambijenta za razvoj turizma regiona Branicevo-Podunavlje uzela je u
obzir nekoliko klju¢nih segmenata, koji su delom obradivani u prethodnim poglavljima (ref.
SWOT analiza):

» Javna infrastruktura (saobradajna, komunalna, turisti¢ka)

» Odrzivo upravljanje klju¢nim turistickim atrakcijama
» Preduslovi za realizaciju razli¢itih investicija i projekata

Region karakteriSe dobra saobracajna dostupnost i relativno dobra saobrac¢ajna mreza
unutar regiona, koja ce biti znacajno unapredena zavrSetkom izgradnje brze saobracajnice
Autoput-PoZarevac-Veliko Gradiste-Golubac. Zelezni¢ki saobradaj je neadekvatan, dok se re¢ni
uglavnom realizuje Dunavom kroz teretni saobrac¢aj (Smederevo), putnicki prevoz skelom i
trajektom prema Rumuniji (Veliko Gradiste i Golubac), ali i novouspostavljene pristane koje
uglavnom koriste medunarodni kruzeri (Smederevo, Kostolac, Veliko Gradiste i Golubac) koji ¢e u
skorom periodu biti upotpunjeni izgradnjom marina (Veliko Gradiste i Golubac). Komunalna
infrastruktura takode zahteva znacajna unapredenja, posebno kad su u pitanju industrijski
zagadivadi, upravljanje ¢vrstim otpadom i otpadnim vodama. Uspostavljanje regionalne deponije
ili drugo alternativno sistemsko reSenje, izgradnja sistema za preciS¢avanje otpadnih voda i
primena propisa vezanih za zagadenje vazduha, predstavljaju goruce pitanje za ocuvanje i/ili
unapredenje statusa Zivotne sredine Regiona. Turisticka infrastruktura zahteva takode
unapredenje i modernizaciju postoje¢ih objekata (signalizacija, sportsko-rekreativni i kultuni
objekti i dr.), kao i izgradnju novih sadrZaja (vizitorski centri, kulturne stanice i dr.). Neophodno
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je unaprediti i ponudu usluga ovih objekata, koja bi se fokusirala na klju¢ne turisticke proizvode i
atrakcije.

Pored neophodnih investicija u rekonstrukciju i valorizaciju klju¢nih turistickih atrakcija,
da bi njihovo stavljanje u funkciju turizma bilo odrzivo, neophodno je uspostaviti i odrzivi okvir
upravljanja. To pre svega podrazumeva uvodenje razli¢itih zelenih praksi ne samo u procesima
rekonstrukcije, ve¢ i u svakodnevnom funkcionisanju (koris¢enje obnovljivih izvoda energije gde
je to moguce, prirodnih i recikliranih materijala i sl.), obezbedivanje alternativnih izvoda
finansiranja kroz razli¢ite proizvode i usluge koje se nude posetiocima, kontinuirano usavrsavanje
kadrova, kao i unapredenja u smislu pravno-formalnog funkcionisanja. Trenutno klju¢nim
atrakcijama upravljaju zasebna lokalna javna preduzeca (Tvrdava Golubacki grad, Smederevska
tvrdava, NP Perdap i dr.) ili druge ustanove kojima to nije jedina funkcija (npr. LTO, SC, ustanove
kulture i dr.), dok su neke u ingerenciji regionalnih ili nacionalnih organizacija (Regionalni zavod
za zastitu spomenika, eparhija i sl.). U tom aspektu su unapredenja dobrodosla, gde je to moguce,
ili kroz uspostavljanje novih upravljaca ili kroz dodeljivanje na upravljanje organizacijama sa vise
ljudskih, finansijskih i tehnickih kapaciteta. Odrzivosti klju¢nih atrakcija moze doprineti i
proglasenje turisti¢kog prostora, za $to postoje inicijative u pojedinim LS (npr. Veliko Gradiste).
Bolja saradnja i razmena iskustava i dobrih praksi medu upravlja¢ima je svakako neophodna,
posebno u kontekstu razvoja konkretnih turistic¢kih proizvoda.

Ilustracija 23 Teritorijalni razmestaj klju¢nih turisti¢kih atrakcija”
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Konac¢no, neophodno je uloziti dodatne napore na obezbedivanju preduslova za realizaciju
razli¢itih investicija i projekata. Trenutno je mali broj investicionih projekata spreman za
realizaciju, odnosno poseduje celokupnu, azurnu projektno-tehnicku dokumentaciju i
gradevinsku dozvolu, $to znacajno otezava i pristup donatorskim sredstvima. Pored projektne
dokumentacije, neophodno je kontinuirano unapredivati kapacitete svih nadleznih sluzbi u TO i
LS za pripremu i realizaciju projekata, kako bi se podigao apsorpcioni kapacitet celokupne regije.
Dodatno, neophodno je unapredenje i u lokalnoj planskoj dokumentaciji, posebno u segmentu
urbanistickih planova, potencijalnih ili definisanih turistickih zona i odgovaraju¢ih planova
detaljne regulacije, odnosno obezbedivanje preduslova za privatne investicije.

Obzirom na aktuelnu ponudu na nacionalnom trzistu regija koje se promovisu kao
jedinstvene destinacije i sprovedene analize, u narednoj tabeli data je nacelna ocena klju¢nih
aspekata, u vrednostima 1-5, gde je 5-odli¢an, a 1-nezadovoljavajuci.

Tabela 44 Komparativna ocena klju¢nih aspekata konkurentskih destinacija

Zapadna Srbija  Isto¢na Srbija

Aspekt/Destinacija Branic¢evo-Podunavlje Vojvodina
Dostupnost

Izvanjska B 5 4 4
Unutrasnja |}

a~
a~
w

Imidz

Nacionalni nivo
Internacionalni nivo
Prirodne atrakcije

3
3

N
w
w

Atraktivnost [ 4 5 4
Raznovrsnost [§ 4 5 4
Uredenost | 4 4 4

Kulturno-istorijske atrakcije

Atraktivnost [ 5 5 5
Raznovrsnost [§! 3 3 3
Uredenost | 4 4 4

Ugostiteljski objekti za smestaj

Raznovrsnost
Cena
Ugostiteljski objekti za ishranu i pice

4
Kvalitet (@
3
4

(SSINN S) |
(IR S |
R

Kvalitet

Raznovrsnost
Cena

AW AN
W A KN Ul
SV RS
EN NN

Prethodna tabela ilustruje trenutnu poziciju regije BP na nacionalnom trzistu u odnosu na
regije koje u odredenom obimu raspolazu sa sli¢nim resursima. Iz ocena je vidljivo da Branicevo-
Podunavlje uprkos donekle ve¢em potencijalu, isti ne koristi u jednakom obimu kao pojedine
konkurentske regije.

Klju¢ni investicioni projekti za koje je procenjeno da ¢e znacajno doprineti unapredenju
ambijenta i konkurentnosti cele regije kao turisticke destinacije, a svakako i osnazivanju pojedinih
turistickih proizvoda, prikazani su u narednoj tabeli.
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Tabela 45 Klju¢ni investicioni projekti

) Projekat Kljuéni indikaktori
Izgradnja brze saobracajnice autoput E75-Pozarevac-Veliko v/

- Gradiste-Golubac

- Izgradnja marina u Velikom Gradi$tu, Golupcu, Smederevu, i v’
pristana u Ramu

Izgradnja zatvorenog bazena (PoZarevac, Smederevo, Veliko v/
Gradiste)

4. Izgradnja adrenalin/zabavnog parka (Bambi park PoZarevac, Veliko v/

- Gradiste)

H Izgradnja Planinarskog doma/Vizitorskog centra Gornjak (Petrovac v/
na Mlavi)

n Zavrsetak biciklisticke staze Malo Laole-Zdrelo-Gornjacka klisura v/
(Petrovac na Mlavi)

Rekonstrukcija Smederevske tvrdave v

B Rekonstrukcija i dogradnja muzeja M.P.Barili u Pozarevcu v

[P Uredenje Radovanjskog luga (Velika Plana) v

ET 717 Bistrica (Petrovac na Mlavi) v

10. MODEL UPRAVLJANJA TURISTICKOM DESTINACIJOM

Obzirom na trend sve vece uspesnosti sektora turizma u Regionu Brani¢evo-Podunavlje,

kao i potrebu da se daljim razvojem turizma na regionalnom nivou sistemati¢no i organizovano
upravlja, neophodno je menjati dosada$nji pristup istom i uspostaviti nov koncept. Stavise iz
razloga, $to vec¢ postoje primeri dobrih praksi funkcionisanja ovakvih modela u Srbiji, koji u
odredenom stepenu ve¢ unapreduju konkurentnost svojih regija (TO Vojvodina, RTO Zapadna
Srbija, RTO Sandzak, DMO Sumadija i Pomoravlje). Zakon o turizmuy; prepoznaje nekoliko
modela regionalnog pristupa u oblasti turizma, koji se razlikuju po svojim osniva¢im/¢lanovima,
pravnoj formi i sustinskim funkcijama:

» Turisti¢ki klaster (TK): sektorska ili geografska koncentracija, medusobno povezanih

privrednih subjekata, drugih pravnih lica ili fizickih lica, radi povezivanja zajednickih
potreba i jacanja konkurentnosti.

Destinacijska menadZment organizacija (DMO): privredno drustvo ili drugo pravno
lice osnovano radi upravljanja turistickom destinacijom (planiranje, organizovanje,
marketing i vodenje), ¢iji osniva¢i mogu da budu iz javnog i privatnog sektora.
Destinacijska menadzment kompanija (DMC): privredno drustvo ili drugo pravno lice,
specijalizovano za odredenu destinaciju, odnosno regiju, sa adekvatnim poznavanjem
turistickih resursa, kadrovski osposobljena da kreira, organizuje i realizuje turisticke
programe i putovanja, da posreduje u pruzanju usluge boravka, smestaja, zabave, izleta,
usluga vodica, transfera i drugih usluga, povezujudi se sa svima koji pruzaju usluge na toj
destinaciji, a sve radi pruzanja profesionalnih, visoko kvalitetnih turistickih usluga.
Turisti¢ka organizacija regije (TOR): javna sluzba ili privredno dru$tvo, odnosno
pravno lice koje je osnovano za obavljanje delatnosti u oblasti turizma, ¢iji osnivac¢i mogu

77 Zakon o turizmu (S1.Glasnik br. 17/2019-50)
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da budu 2 ili vi$e lokalnih samouprava. TOR obavlja iste funkcije propisane zakonom kao i

LTO.

Klju¢ni ciljevi uspostvaljanja regionalnog modela upravljanja turizmom, u kontekstu
aktuelnih nedostataka i potreba regije Brani¢evo-Podunavlje, bili bi:

Bolja koordinacija razlic¢itih aktivnosti

Kvalitetniji marketing

YV V VYV VY

Unapredenje upravljanja razvojem turizma u regionu

Efikasnije kori$c¢enje svih resursa (ljudskih, finansijskih, tehnickih...)
Unapredenje saradnje i povezivanje svih klju¢nih aktera

Unapredenje imidza i konkurentnosti Regiona kao turisticke destinacije

U tom smislu, odgovarajaca su 2 modela - RTO i DMO, koji su u oba sluc¢aja neprofitna
pravna lica, ali imaju svoje specifi¢ne karakteristike. Specifi¢nosti u funkcijama, ovlas¢enjima i
funkcionisanju samih organizacija, ako i kljuéna ograni¢enja i prednosti, prikazane su

komparativno u narednoj tabeli.

Tabela 46 Komparativni prikaz karakteristika DMO i RTO

0)\' ()
Pravna forma Privredno drustvo
Kljué¢na ref. Zakon o privrednim drugtvima”
regulativa
Osnivaci Pravna lica iz javnog, privatnog i civilnog
sektora
Organizacija Skupstina drustva (RRA BP)/Upravljacki
tim, MenadZer, Zaposleni
Finansiranje Kombinovani kapital
Glavne funkcije o Upravljanje turistickom destinacijom
(planiranje, organizovanje, marketing i
vodenje)

RTO
Javna sluzba ili privredno drustvo
Zakon o javnim sluzbama”

Lokalne samouprave

Skupstina drustva, Nadzorni odbor, Direktor,
Zaposleni
BudZetska sredstva

Promocija i razvoj, koordinacija aktivnosti i
saradnja izmedu privrednih i drugih subjekata u
turizmu,

donosenje godi$njeg programa rada i plana
promotivnih aktivnosti u skladu sa Strategijskim
marketing planom, planovima i programima
TOS-a,

obezbedivanje i unapredivanje informativno-
propagandnog materijala,

prikupljanje i objavljivanje informacija o
celokupnoj turistickoj ponudi na svojoj
teritoriji,

organizovanje i u¢e$ce u organizaciji razlic¢itih
skupova i manifestacija,

organizovanje turisticko-informativnih centara,
upravljanje turistickim prostorom,
posredovanje u pruzanju usluga u domacdoj

78 Zakon oprivrednim drugtvima ("SL. glasnik RS", br. 36/2011, 99/2011, 83/2014 - dr. zakon, 5/2015, 44/2018,

95/2018, 91/2019 i 109/2021)

79 Zakon o javnim sluzbama ("Sl. glasnik RS", br. 42/91, 71/94, 79/2005 - dr. zakon, 81/2005 - ispr. dr. zakona,

83/2005 - ispr. dr. zakona i 83/2014 - dr. zakon)
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Prednosti/
Sanse

Medu-sektorska saradnja
Fleksibilnost u radu

Projektno finansiranje uspostavljanja
Dogoro¢na samo-odrzivost pruZzanjem
komercijalnih usluga

Moguc¢nost koris¢enja iskustava,
mreZe saradnika i resursa RRA BP za
inkubacijski period (npr. 2 godine)
Veca mogucnost koris¢enja
donatorskih sredstava

Vedi kredibilitet kod stranih partnera

radinosti i STD,

podsticanje realizacije programa izgradnje
turisti¢ke infrastrukture i uredenja prostora,
izrada, ucesce u izradi, kao i realizacija domacih
i medunarodnih projekata iz oblasti turizma,
priprema i prikupljanje podataka, sastavljanje
upitnika, analiza i dr.

Redovno budZetsko finansiranje

Legitimitet javne sluzbe

Novi, svezi, profesionalni kadrovi

Ogranicenja/ e Osiguravanje likvidnosti za prvu e Aktualna organicenja u zaposljavanju
Pretnje godinu poslovanja ¢ Dodatno optereéenje lokalnih budZeta
o Kontinuirana podrska osnivaca o Uslovljenost rada procedurama javnog sektora
e Nerealna ocekivanja osnivaca e Potencijalno preslikavanje aktivnosti koje LTO
. svakako realizuju
e Ograni¢ena mogucnost kori$¢enja donatorskih

sredstava

o Uticaj lokalne politike
Nepostojanje referenci, iskustva i vestina

e DuzZe vreme za organizovanje i pozicioniranje
na trzistu

U sluc¢aju primene bilo kojeg od ova 2 modela, neophodno je definisati teritorijalni
obuhvat. Na osnovu dosadasnjih razmatranja i diskusija na ovu temu, postoje 3 opcije, prikazane
u narednoj tabeli.

Tabela 47 Komparativni prikaz prednosti i nedostataka opcija teritorijalnog obuhvata

Donje Podunavlje
e usaglagenost sa nacionalnim .
strateskim dokumentima
e formirana turisticka destinacija sa
jasnim identitetom
e postojanje relativno formulisane

Branicevski okrug BP regija

iskustvo LS/TO u e iskustvo LS/TO u
saradnji i realizaciji saradnji i realizaciji
zajednickih aktivnosti, zajednickih aktivnosti,
u oblasti turizma i u oblasti turizma i
inace inacCe

Prednosti/
Sanse

turisticke ponude e integracija svih LS sa o Integracija svih LS sa
e prepoznatljivost na trzistu teritorije BO teritorije BP
e iskustvo u saradnji i razli¢itim o stimulisanje razvoja o Stimulisanje razvoja
zajednic¢kim aktivnostima turizma u turisticki turizma u turistic¢ki
e postojanje odredenog nivoa svesti o neaktivnim/manje neaktivnim/manje

aktivnim LS aktivnim LS

potrebi i koristima regionalnog

upravljanja
Ogranicenja/ o ObuhyaF prema nac1o.naln1m e Iskljucivanje . Hete.rog?nost
Pretnje strateskim dokumentima, Podunavskog okruga destinacije
podrazumeva primarno 2 LS iz e Nedostatak

Branicevskog okruga (Veliko Gradiste
i Golubac) i 3 LS iz Borskog okruga

jedinstvenog identiteta
izmedu 2 okruga
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(Kladovo, Majdanpek i Negotin

e Funkcionalno su obuhvaéeni
Pozarevac i Smederevo, ostale
opstine BP regije neobuhvacene
(Velika Plana, Smederevska Palanka,
Zagubica, Zabari, Malo Crnice,
Kucevo i Petrovac na Mlavi)

Otvorena e Mogucénost ukljuéivanja Petrovca na e Zainteresovanost e Zainteresovanost
pitanja Mlavi i Kuéeva ukljucivanja Zabara i ukljucivanja
Malog Crnica Smederevska Palanke,

Zabara i Malog Crnica

U trenutnim okolnostima, predlaze se uspostavljanje DMO na nivou destinacije Donje
Podunavlje ili na nivou BP regije, sa u¢es¢em predstavnika javnog, privatnog i civilnog sektora
- ukupno max 20 osnivaca. Uspostavljanje bi moglo biti projektno finansirano, a tokom
inkubacijske faze u trajanju od max. 2 godine, DMO bi mogao funkcionisati u okviru RRA BP,
kako bi se osnazila njegova struktura i klju¢ne funkcije, a takode zaposlio i profesionalni kadar -
primarno DMO menadzer, potom kadar zaduZen za razvoj proizvoda, promociju, digitalne alate i
dr. Nakon tog perioda, DMO bi funkcionisao samostalno i samoodrzivo. Finansije bi obezbedivale
primarno c¢lanarine osnivacda, a takode i donatorska podrska i komercijalne usluge. Koncept
uspostavljanja bi svakako trebalo detaljnije razraditi, prezentovati svim zainteresovanim stranama
i obezbediti neophodnu podrsku i saglasnost.

11. AKCIONI PLAN

Identifikovani predlozi projekti navedeni u Akcionom planu pretpostavljaju
implementaciju u periodu vaZenja Programa (2025-2029), s izuzetkom zahtevnijih
infrastrukturnih projekata koji trenutno nisu spremni za realizaciju, a ¢ija priprema kao i
realizacija iziskuju znac¢ajno vreme. Na njih se primenjuje princip N+2. Takode, pojedini navedeni
predlozi infrastrukturnih projekata u okviru Mera 1.1. i 1.2. oznaceni su u odnosu na svoju
spremnost za implementaciju:

*Projektno-tehnicka dokumentacija

**Idejni projekat i/ili Studija izvodljivosti

Svi navedeni projekti definisani su procenjenim vrednostima na osnovu iskustva
realizacije sli¢nih projekata, odnosno egzaktnih predrac¢unskih vrednosti. Takode, definisani su i
odredenim nivoom prioritet - rokom za implementaciju, na osnovu realne procene izvodljivosti
(primarno uzevsi u obzir spremnost, slozenost i vrednost projekta), tako razlikujemo 3 nivoa:

Niski / 2026-2029. Srednji / 2026-2028. Visoki / 2025-2027.

Identifikovani projekti bi¢e implementirani primarno u zavisnosti od administrativnih
kapaciteta i raspolozivosti donatorskih sredstava. RRA BP bic¢e zaduZena za koordinaciju svim
implemenatacionih aktivnosti i periodi¢ku evaluaciju rezultata i reviziju samog Akcionog plana,
prema potrebi.

Tabela 48 Akcioni plan 2025-2029.
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Specifi¢an cilj 1. ODRZIVI RAZVOJ RESURSNE OSNOVE

MERA PROJEKAT INDIKATORI PROCEN]JENA NIVO NOSIOC PARTNERI
VREDNOST PRIORITETA
/ROK

11. Razvoj klju¢ne 1. Turisticka signalizacija i v" Broj lokacija sa Srednji TO BP TO BP oblsti
turisticke informisanje na lokaciji novopostavljenom i / 2026-2028. oblsti
infrastrukture zanovljenom
signalizacijom
v' Br. lokacija sa
informacijama

2. Marine i pristani (npr. Veliko v' Min 2 izgradene Visoki LS TO, JP
Gradiste, Golubac, Smederevo i marine (VG, Go) / 2025-2027.
PoZarevac) v

4. Izgradnja zatvorenih bazena* v' Min 1izgraden Bazen Srebrno Srednji LS TO, SC
(npr. PoZarevac, Smederevo, zatvoreni bazen jezero - 292,5 / 2026-2028.
Veliko Gradiste) mil RSD
6. Unapredenje mreze v' Izradena PT Srednji LS TO
biciklistickih, pesackih i dokumentacija / 2026-2028.
planinarskih staza i pratecih v' Br. km izgradenih
objekata (npr. Smederevo, staza
Biciklisticka staza PoZarevac- v' Br.izgradenih
Margum, Bazen-Planinarski dom objekata
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T
8.
9.
10.
1L
1.2. Rekonstrukcija 1.
i/ili
unapredenje
kljuénih
turistickih
atrakcija 2.
3.
4.
5.
6.

u Radovanju Velika Plana,
Planinarski dom/VC Gornjak,
Petrovac na Mlavi*, Biciklisti¢ka
staza Malo Laole-Zdrelo-
Gornjacka klisura Petrovac na
Mlavi*, Uredenje pesacke staze
Duboc¢ka - Rakovobarski vis,
Kucevo, Finalizacija kruzne staze
na Srebrnom jezeru, Homolje,
Biciklisti¢ka staza Golubac-
Tvrdava*...)

Unapredenje javnih prostora za
odrzavanje razli¢itih dogadaja
(npr. trgovi, otvorene pozornice
-Radovanje, Tulba, Trg na
Srebrnom jezeru*...)

Izgradnja zabavnih sadrzaja
(npr. Adrenalin park Srebrno
jezero*, Avantura park ,Zabarski
most, Velika Plana, Bambi park
PoZarevac*)

Rekonstrukcija kulturne
infrastrukture (npr. Kulturni
centar Veliko Gradiste**, Centar
za kulturu Smederevo, ...)
Izgradnja banjskog centra u
Suvodolu (Zagubica)

Izgradnja sportsko-rekreativnih i
turistickih kompleksa (Zagubica,
Malo Laole - Petrovac na Mlavi)
Smederevska tvrdava (Obnova
Varoskog bedema, Konzervacija,
restauracija i interpretacija
Varoske kapije**, rekonstrukcija
i konzervacija ostatka Tvrdave)
Galerija M.P.Barili*

Ergela Ljubicevo

Kraku Lu Jordan

Letnjikovac Aleksandra I

TZ Bistrica

Min 1 ureden javni
prostor

Finalizovana PT
dokumentacija
Min 1izgraden
zabavni sadrzaj

Rekonstruisan min. 1
objekat

Min. 2
rekonstruisana
objekta

Izradena PT
dokumentacija za
min. 2 objekta

Trg Srebrno
jezero - n7 il

RSD

Adrenalin park,
Srebrno jezero -
87,8 mil RSD
Bambi park
Pozarevac - 487
mil RSD

65,5 mil RSD

Cisc¢enje
Srebrnog jezera
- 2,34 milijarde
RSD

Galerija M.P.B.
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/ 2026-2029.

Srednji LS
/ 2026-2028.

Srednji LS
/ 2026-2028.

TO, JU

TO, JP

TO, JP



13.

Unapredenje
svesti lokalnog
stanovnistva o
ocuvanju
prirodnog i
kulturnog
nasleda

7. Radovanjski lug

8. Kompleks crkve i skole u
Krnjevu

9. Objekti industrijskog nasleda
(npr. Veliko Gradiste, Velika
Plana...)

10. Ciscenje Srebrnog jezera*

1.  Ciljane edukativne i promotivne
aktivnosti

Dizajn, izrada i
distribucija razli¢itog
promotivnog
materijala

Medijska prisutnost (
video materijal,
emisije, kampanje,
spotovi i dr.)

Srednji

/ 2026-2028.

Specifi¢an cilj 2. SISTEMATICAN RAZVO]J TURISTICKE PONUDE

2.1.

2.2.

Razvoj
prioritetnih
regionalnih
turistickih
proizvoda

Unapredenje
kvaliteta
postojecih
usluga i razvoj
novih

Izrada plana razvoja RTP

Mapiranje i povezivanje pojedina¢nih
RTP

Razvoj nedostajucih elemenata
Izrada paketa i konkretnih ponuda za
prioritetne ITP

Unapredenje interpretacije i
iskustava (VR, hologrami,
interaktivni alati i dr.)

Unapredenje znanja i veStina
zaposlenih u turizmu

Podizanje kategorija i lokalno
profilisanje objekata za smestaj i
ishranu

Stimulisanje razvoja ruralnog
turizma, sportsko-rekreativnih
aktivnosti i sl.

Izraden pran razvoja
regionalnih TP
Izradeni koncept
razvoj min. 2
regionalna TP
Realizovan min 1
studijska poseta
primeru dobre prakse
u RS/ inostranstvu
br. zaposlenih u TO
koji su edukovani u
oblasti digitalnog
marketinga i u
oblasti razvoja
turisti¢kih proizvoda
i turisti¢ke ponude ,
br. edukacija
br.edukovanih i
informisanih

Program razvoja turizma regije Brani¢evo-Podunavlje | 11. AKCIONI PLAN

Visoki

/ 2025-2027.

Visoki

/ 2025-2027.
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TO/RRA LS, TO BP
BP oblasti

TO BP TO/RRA BP
oblsti



1.4. Podsticanje 1. Stimulisanje razvoja postojecih i v
razvoja i novih objekata za smestaj u skladu sa
umrezavanje trziSnom traznjom i prioritetnim
turisti¢ke turisti¢kim proizvodima
privrede 2. Jacanje poslovne saradnje unutar

Regiona
3. Stimulisanje povezivanja sa drugim
sektorima
v
v

3.3. Privladenje 1. Identifikacija i promocija v

investicija investicionih prilika u Regionu v
(posebno kod aktuelnih privrednikai v
dijaspore)

pruzalaca usluga
smestaja i ishrane
br. stanovnistva u BP
za razvoj ruralnog
turizma i lokalnih
aktera za razvoj
sportsko-rekreativnih
aktivnosti koji su
informisanii prosli
programe edukacije i
podsticaja
Br. informisanih i
edukovanih
potencijalnih i
postojecih pruzalaca
usluga smestaja;
Analiza ponude i
potraznje u BP oblasti
sa pregledom
potencijalnog
finansiranja/subvencija
Izradeno min 2
meduopstinska
Projekta spremna za
finansiranje; min 1
zajednicki nastup
/promocija van
Regiona
Identifikovan min 1
zajednicki turisticki
proizvod, izraden
program jednodnevnih
i visednevnih poseta
Min 5 B2B sastanka
1 nastup na sajmu
OdrZana manifestacija
lokalnih ponuda
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Specifi¢an cilj 3. UNAPREDENJE IMIDZA I MARKETINGA

3.1. Profesionalno 1. OsmiSljavanje brenda destinacije i
brendiranje klju¢nih regionalnih turisti¢kih

destinacije i proizvoda (logotip, klju¢ne vrednosti

regionalnih i poruke, brand book, suveniri i

turistickih brand proizvodi i dr.)

proizvoda

3.2. Planski 1. Izrada marketing plana

marketing i 2. Uspostavljanje klju¢nih digitalnih

promocija marketing alata (Interenet strane i
profili na DM LTO, atrakcija,
regiona...)

3. Unapredenje postojecih digitalnih
platformi (Lokalni Pazar, Sve od
mleka i dr.)

4. Realizacija ciljanih sajamskih
nastupa, promocija i kampanji
(klju¢na nacionalna i medunarodna
emitivna trzista)

Kreiran min 1 brend
paket

Izraden marketing plan
BP

Uspostavljena/
unapredena min. 2
klju¢na digitalna alata
Realizovana min. 2
zajednicka nastupa na
ciljnim sajmovima i
manifestacijama
Realizovane min. 2
ciljane kampanje

Visoki
/ 2025-2027.

Visoki RRA BP TO
[ 2025-2027.

Specifi¢an cilj 4. UNAPREDENJE PREDUSLOVA ZA USPESNIJI RAZVOJ

1.3. Unapredenje 1. Formiranje regionalne medu-
medu- sektorske platforme za razvoj
sektorske turizma
saradnje 2. Formiranje medu-sektorskih

proizvodnih radnih grupa

3. Razvoj dualnog obrazovanja u
sektoru turizma

4. Izrada razvojnih dokumenata
teritorijalne saradnje

Formirana regionalna
medusektorska platforma
Formirane min. 2
proizvodne radne grupe
Uklju¢ena min. 2
privrednika u sistem
dualnog obrazovanja
Min. 1 dokument
teritorijalne saradnje
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2.3. Unapredenje
lokalnih
politika

Izrada lokalnih Programa razvoja v Izradena min. 2 lokalna Srednji
turizma Programa razvoja / 2026-2028.
Unapredenje lokalne legislative u turizma

oblasti turizma v

Kreiranje mera javnih podsticaja za
razvoj turizma i povezanih
delatnosti
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